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Agéncia Nacional do Cinema

INSTRUGAO NORMATIVA 95, de 08 de dezembro de 2011.

Dispde sobre o procedimento de registro de
obra audiovisual publicitaria.

A DIRETORIA COLEGIADA DA AGENCIA NACIONAL DO CINEMA - ANCINE, em sua
4222 Reunidao de Diretoria Colegiada, de 08 de dezembro de 2011, no uso de suas
atribuigbes e tendo em vista o disposto nos artigos 1°, 21, 25, 28, 29, 32, caput, incisos e
§§ 1° e 3° do artigo 33, incisos Il e V do artigo 35, inciso Il do artigo 36, artigos 37 e 38,
e caput e inciso [, lll, IV, V, VIl do artigo 39 da Medida Proviséria n°® 2.228-1, de 06 de
setembro de 2001, com as alteragdes introduzidas pela Lei n® 10.454, de 13 de maio de
2002, Lei n°® 12.485, de 12 de setembro de 2011, e Medida Proviséria n°® 545, de 29 de
setembro de 2011.

RESOLVE:
Capitulo | — Das Definigoes

Art. 1° Para fins desta Instrucdo Normativa entende-se como:

|- Agente Econdmico Brasileiro: pessoa natural cuja nacionalidade seja brasileira
e/ou pessoa juridica constituida sob as leis brasileiras e que tenha no pais a sede de sua
administracao, atuando como sujeito ativo na atividade econdmica.

- Agente Econdmico Estrangeiro. pessoa natural estrangeira ou pessoa juridica
nao constituida sob as leis brasileiras.

lIl— Autorizagdo para Comunicagdao Publica: negdcio juridico de exploracao
comercial da obra audiovisual tendo por objeto a outorga de autorizacao (licenga) para
comunicagao publica.

IV—- Canal de Programacgao: resultado da atividade de programacao que consiste no
arranjo de conteudos audiovisuais organizados em sequéncia linear temporal com
horarios predeterminados.

V- Chamadas de Programas Televisivos: obra audiovisual de autopromocao,
produzida ou encomendada pela prépria empresa programadora ou radiodifusora para
informar sua programacao ou promover seus contetudos audiovisuais.

VI- Comunicagdao publica de obra audiovisual: ato mediante o qual a obra
audiovisual é disponibilizada ao publico por qualquer meio ou procedimento nos diversos
segmentos de mercado audiovisual, destinado a representagdo ou execugado publica,
incluindo a exibi¢do, transmissao, emissao, retransmissao, difusao.

VIl - Conteudo Audiovisual: resultado da atividade de producdo que consiste na
fixacdo ou transmissdo de imagens, acompanhadas ou ndao de som, que tenha a
finalidade de criar a impressao de movimento, independentemente dos processos de




captacdo, do suporte utilizado inicial ou posteriormente para fixa-las ou transmiti-las, ou / i

dos meios utilizados para sua veiculagéo, reprodugéo, transmissao ou difusao. VA m\‘}\
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Vill - Empresa Produtora Brasileira: pessoa juridica constituida sob as Ie:s { Foun po 5 C
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brasileiras, com sede e administracdo no Pais, cuja maioria do capital total e votante seja 1 % 53
de titularidade direta ou indireta de Brasileiros natos ou naturalizados ha mais de §° "LS"
(cinco) anos, os quais devem exercer de fato e de direito o poder decisorio da empresa. *

IX— Obra Audiovisual de Propaganda Politica: obra audiovisual destinada a
propaganda de partidos politicos ou seus candidatos, inclusive a obra audiovisual
destinada a propaganda partidaria gratuita (obra audiovisual publicitaria institucional de
partidos politicos), nos termos da Lei n°® 9.096/1995, e a obra audiovisual publicitaria
destinada a divulgagdo de candidatos a cargos publicos durante o periodo eleitoral
(propaganda eleitoral), nos termos da Lei n° 9.504/1997.

X - Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Brasil: obra
audiovisual publicitaria que atende ao critério exposto no artigo 1°, inciso XVIlI da Medida
Proviséria 2.228-1/01: "que seja produzida por empresa produtora brasileira registrada
na Ancine, observado o disposto no §2° realizada por diretor Brasileiro ou estrangeiro
residente no Pais ha mais de 3 (trés) anos, e que utilize para sua produgao, no minimo,
2/3 (dois tercos) de artistas e técnicos Brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5
(cinco) anos”.

Xl— Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Exterior:
obra audiovisual publicitaria que se enquadra na definicdo expressa no artigo 1°, inciso
XVIIl da Medida Provisoria 2.228-1: "aquela, realizada no exterior, produzida por
empresa produtora brasileira registrada na Ancine, observado o disposto no §2°
realizada por diretor Brasileiro ou estrangeiro residente no Brasil ha mais de 3 (trés)
anos, e que utilize para sua produgdo, no minimo, 1/3 (um terco) de artistas e técnicos
Brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos".

Xll— Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira: obra audiovisual publicitaria que
atenda os critérios estabelecidos no inciso XVII ou no inciso XVIII do artigo 1° da Medida
Proviséria 2.228-1/01.

Xlll = Obra Audiovisual Publicitaria de Carater Beneficente e/ou Filantropico: obra
audiovisual publicitaria sem finalidade lucrativa por parte do anunciante, que divulgue
atividade referente ao auxilio aos carentes, sem finalidade lucrativa, notadamente de
apoio e protecdo a familia, @ maternidade, a infancia, a adolescéncia, ao idoso, a
habilitagdo e reabilitacdo das pessoas portadoras de deficiéncia e a promogéo de sua
reintegragdo a vida comunitaria, inclusive as de cunho educacional e as da area de
saude publica.

XIV - Obra Audiovisual Publicitaria de Pequena Veiculagdao: obra audiovisual
publicitaria cuja circulagdo seja restrita a municipios que possuam individualmente no
maximo 1 milhdo de habitantes, de acordo com os dados do ultimo anuario estatistico do
IBGE.

XV — Obra Audiovisual Publicitaria destinada ao Varejo: Obra Audiovisual destinada
a publicidade e propaganda, exposicdo ou oferta de produtos a venda sem
transformacao significativa, diretamente para o consumidor final para uso pessoal e nao
comercial.

XVI - Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira: obra audiovisual publicitaria que
nao se enquadra na definicdo de obra audiovisual publicitaria brasileira.

XVIl — Obra Audiovisual Publicitaria Original: obra audiovisual publicitaria de
conteudo original que nao é derivada de uma outra, podendo ser Unica ou matriz de
outras versdes, comunicada publicamente de forma integral nos segmentos de mercado
para o qual foi licenciada.




XVIII — Obra Audiovisual Publicitaria: obra audiovisual cuja destinacéo é a pubhmda,de-"‘__

e propaganda, exposi¢ao ou oferta de produtos, servigos, empresas, instituicdes puthas
ou privadas, partidos politicos, associagcdes, administragdo publica, assim como de beﬁs(
materiais e imateriais de qualquer natureza.

XIX — Obra Audiovisual: produto da fixacdo ou transmissao de imagens, com ou sem YCIT
som, que tenha a finalidade de criar a impressado de movimento, independentemente dos
processos de captagédo, do suporte utilizado inicial ou posteriormente para fixa-las ou
transmiti-las, ou dos meios utilizados para sua veiculagao, reproducao, transmissao ou
difusao.

XX - Publicidade de Obras Audiovisuais: obra audiovisual publicitaria destinada a
promover ou ofertar uma outra obra audiovisual.

XXl - Segmento de Mercado Audiovisual — Audiovisual em Circuito Restrito:
conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econdmicos,
necessarias a prestagdo dos servicos de oferta de obras audiovisuais para fruicao pelos
consumidores finais em circuitos de difusdo restritos, como distribuicdo gratuita de
midias gravadas, circuitos fechados de televisdo em ambientes comerciais e telas ou
painéis eletrdnicos em espacos, vias publicas e locais de aglomeragdo, mesmo que
eventuais.

XXIl - Segmento de Mercado Audiovisual — Audiovisual em Midias Moéveis:
conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econdmicos,
necessarias a prestacdo dos servicos de oferta de canais de programacgéo cada qual
com grades horarias especificas por difuséo linear, ou de catalogo de obras audiovisuais
por difusdo nao-linear, ambos com linha editorial propria, com qualidade de servigo
garantida por rede dedicada, ofertados ao consumidor final para fruicdo em aparelhos de
comunicag¢ao moével pessoal.

XXIIl —Segmento de Mercado Audiovisual — Audiovisual em Transporte Coletivo:
conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econdmicos,
necessarias a prestacdo dos servigos de oferta de canais de programacgéo cada qual
com grades horarias especificas por difuséo linear, ou de catélogo de obras audiovisuais
por difusdo nao-linear, ambos com linha editorial prépria, ofertados ao consumidor final
para fruicdo em veiculos de transporte coletivo.

XXIV —Segmento de Mercado Audiovisual — Comunicagéo Eletrénica de Massa por
Assinatura: servico de acesso condicionado que consiste no servico de
telecomunicagdes de interesse coletivo prestado no regime privado, cuja recepgao €
condicionada a contratagdo remunerada por assinantes e destinado a distribuicao de
contetidos audiovisuais na forma de pacotes, de canais nas modalidades avulsa de
programacdo e avulsa de contelido programado e de canais de distribuicéo obrigatoria,
por meio de tecnologias, processos, meios eletrénicos e protocolos de comunicacao
quaisquer.

XXV - Segmento de Mercado Audiovisual — Radiodifusdo de Sons e Imagens (TV
Aberta): conjunto de atividades encadeadas, realizadas por um ou varios agentes
econdmicos, necessarias a prestagdo do servico de radiodifusdo de sons e imagens, que
consiste na oferta de contetdos audiovisuais a serem recebidos direta e livremente pelo
publico em geral.

XXV| — Segmento de Mercado Audiovisual — Salas de Exibicdo: conjunto de
atividades encadeadas, realizadas por um ou varios agentes econdmicos, necessarias a
prestacdo do servico de exibicdo cinematografica, que consiste na projecéo de obras
audiovisuais em tela de grande dimensdo, para fruicdo coletiva pelos consumidores
finais.

XXVIl — Segmento de Mercado Audiovisual - Video Doméstico. conjunto de
atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econdmicos, necessarios para



ofertar ao consumidor final, a titulo oneroso, obras audiovisuais em qualquer suporte de
midia pré-gravada.

XXVl —Segmento de Mercado Audiovisual — Video por Demanda: conjunto de :})&

atividades encadeadas, realizadas por um ou varios agentes econdmicos, necessarias a.
prestagdo dos servicos de oferta de um conjunto de obras audiovisuais na forma de
catalogo, com linha editorial propria, para fruicdo por difusdo nao-linear, em horario
determinado pelo consumidor final em aparelhos de recepg¢ao audiovisual fixo, de forma
onerosa.

XXIX - Segmento de Mercado Audiovisual: recorte do espaco econémico, composto
por um conjunto de atividades encadeadas realizadas por um ou varios agentes
econdmicos a fim de levar ao consumidor final um produto ou servico audiovisual
especifico, em uma area geografica delimitada.

XXX — Televendal/Infomercial: oferta de produtos ou servicos realizada, na forma de
conteudo audiovisual, em troca de pagamento e difundida diretamente ao publico, sendo
ou nao apresentada no formato de programas televisivos ou de comerciais de qualquer
duragao.

XXXI -Versdao de Obra Audiovisual Publicitaria: obra audiovisual publicitaria que
observa cumulativamente as seguintes condigées:

a) ser edicdo, ampliada ou reduzida em seu tempo de duragao, realizada a partir de obra
audiovisual publicitaria original, ou ser adaptagédo de obra audiovisual original, desde que
restrita apenas a substituicdo da imagem do objeto anunciado ou letreiros;

b) ser produzida sob 0 mesmo contrato de producéo, registrado para a obra;

c) ser baseada no mesmo roteiro e argumento da obra audiovisual publicitaria original da
qual derivou;

d) ser produzida para o mesmo anunciante, ainda que editada por terceiros;
e) ser editada em quantidade previamente definida no contrato de producéo.

Paragrafo unico. Para os fins previstos nesta Instrucdo Normativa, serdo consideradas
como empresa produtora, conforme disposto no inciso VIII deste artigo, aquelas que no
seu instrumento de constituicido ou em alteragdes contratuais posteriores apresente
como atividade econdmica principal ou secundaria as atividades econdmicas
classificadas nas subclasses CNAE 5911-1/99 — atividades de producdo cinematografica,
de videos e de programas de televisdo ndo especificadas anteriormente, 5911-1/02 —
producédo de filmes para publicidade, 5912-0/01 — servigos de dublagem, 5912-0/02 —
servicos de mixagem sonora em producdo audiovisual, 5912-0/99 - atividades de pés-
producdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo nao especificadas
anteriormente, 5920-1/00 — atividades de gravacdo de som e de edicdo de musica,
60.22-5/01 — programadoras, ou 60.21-7/00 — atividades de televisdo aberta.

Capitulo Il - Do Objeto e Classificagdao das Obras

Art. 2° E obrigatério o registro de obra audiovisual publicitaria previamente a sua
comunicagao publica para o segmento de mercado audiovisual ao qual se destina.

Paragrafo unico: Apés o requerimento do registro do titulo, a obra audiovisual publicitaria
brasileira podera ser comunicada publicamente, devendo ser suspensa a

comunicagao publica, caso seja constatado o ndo pagamento da CONDECINE o
fornecimento de informagdes incorretas.
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Art. 3° A obra publicitaria sera classificada como: / .

a) Brasileira filmada ou gravada no Brasil, conforme definicdo do artigo 1°, inciso X desia
- Instrugdo Normativa;

b) Brasileira filmada ou gravada no exterior conforme definicdo do artigo 1°, inciso XI
desta Instrucdo Normativa; ou

c) Estrangeira conforme definigcao do artigo 1°, inciso XVI desta Instrugdo Normativa;

Art. 4° No caso de obra audiovisual publicitaria brasileira filmada ou gravada no Brasil ou
no exterior fica autorizado o uso de conteudos audiovisuais nao produzidos por empresa
produtora brasileira em até 20% (vinte por cento) do tempo total de duragao da obra.

§1° Para os fins previstos no caput, conteudos audiovisuais adquiridos de agente
econdmico estrangeiro serdo considerados como nao produzidos por empresa produtora
brasileira.

§2° Para os fins previstos no caput, conteudos audiovisuais adquiridos de agente
econdmico brasileiro precisardo ter comprovada a adequagdo da empresa produtora
responsavel por sua realizagdo a definicdo expressa no artigo 1°, inciso VIIl desta
Instrucao Normativa para serem considerados como produzidos por empresa produtora
brasileira.

Art. 5° No caso de co-diregdo, para fins de classificagdo como obra publicitaria brasileira
todos os diretores da obra audiovisual devem ser brasileiros ou estrangeiros residentes
no Pais ha mais de 3 (trés) anos.

Paragrafo unico. Excepcionalmente, no caso de obra audiovisual brasileira flmada ou
gravada no Brasil, € admitida a co-direcao com diretores estrangeiros nao residentes no
pais ha mais de trés anos desde que observadas as seguintes condigées:

a) Pelo menos 1 (um) dos diretores da obra audiovisual deve ser brasileiro ou
estrangeiro residente no Pais ha mais de 3 (trés) anos;

b) A produtora brasileira deve possuir registro na Ancine ha pelo menos 5 anos e possuir
registrados sob a sua titularidade mais de 300 obras audiovisuais publicitarias brasileiras.

Art. 6° A obra audiovisual publicitaria estrangeira, de qualquer forma direcionada ao
publico brasileiro, sé podera ser comunicada publicamente no Pais, em qualquer segmento
de mercado, devidamente adaptada a lingua portuguesa falada e escrita no Brasil, inclusive
para fins do cumprimento das exigéncias de oferta e apresentacdo de produtos e
servicos previstas no artigo 31 da Lei n°® 8.078/1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor —
CDC).

§1° Considerar-se-a direcionada ao publico brasileiro a obra audiovisual publicitaria que
realize publicidade, propaganda, exposi¢cao ou oferta de produto entregue em territério
brasileiro, ou de servigo prestado para consumidor domiciliado no Brasil, ainda que sua
compra ou contratagdo se dé no exterior.

§2° Os servicos prestados para realizagao da adaptacao da obra audiovisual estrangeira
deverdo ser realizados por empresa produtora brasileira registrada na Ancine, sob
supervisdo de diretor brasileiro ou estrangeiro residente no pais ha mais de trés anos
contratado para tal e utilizar no minimo 2/3 (dois tercos) do total de profissionais
brasileiros ou estrangeiros residentes no Brasil ha mais de 05 anos.

Art. 7° Para fins de afericdo da proporgcéo da quantidade de artistas e técnicos Brasileiros
ou estrangeiros residentes no Brasil utilizados na producdo de obra audiovisu
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publicitaria, em qualquer caso, serao considerados exclusivamente aqueles destacados  ,
nas seguintes funcdes: ator, roteirista, produtor executivo, diretor de producgao, assistente | ¢
de direcédo, diretor de fotografia, operador de camera, diretor de arte, produtor de objetos, \

cendgrafo, cenotécnico, coredgrafo, figurinista, aderecista, maquiador, colorista, técnicer
de som direto, técnico de efeitos especiais, eletricista chefe, maquinista chefe,

editor/montador, técnico de finalizagdo de imagem, diretor de animagao, diretor de arte
(animagao), supervisor de modelagem (animacao), animador, modelador 3D (animacgao),
diretor de fotografia 3D (animagao), designer grafico (animagao), diretor de gravagdo de
voz, locutor, compositor de trilha original, desenhista de som, editor de som e mixador de
som.

§1° Excepcionalmente, a critério da Diretoria Colegiada, poderdo ser considerados os
cargos de assistente das funcdes elencadas no caput deste artigo e outras funcdes
técnicas e artisticas.

§2° Nao serao considerados como membros da equipe artistica e técnica, os servigos de
figuragdo de elenco e servicos gerais, como seguran¢a, limpeza, transporte,
alimentagéo, ajudante, apoio meramente administrativo, entre outros, que nao guardem
valor técnico e artistico na atividade de produgao audiovisual.

§3° Para a contagem da equipe artistica e técnica sera considerada o quantitativo de
pessoas, independente do eventual acumulo de funcgdes.

Art. 8° As obras audiovisuais que se enquadrem na definicdo de Televenda/lnfomercial,
conforme expressa no inciso XXX do artigo 1° desta Instrucdo Normativa serao
consideradas obras audiovisuais publicitarias.

Paragrafo unico. Para fins de registro, no caso de canais de programacao dedicados
exclusivamente a comunicagdo publica deste tipo de obra, no qual seja impossivel
distinguir, no conteludo audiovisual comunicado, os limites entre cada obra, sera
considerado como obra unica, o conteudo audiovisual comunicado publicamente em um
periodo de 24 horas corridas contados a partir das OhOOm (zero horas e zero minutos) de
cada dia.

Art. 9° A obra audiovisual publicitaria em lingua portuguesa, legendada em portugués ou
de qualquer forma direcionada ao publico brasileiro, conforme definicdo do §1° do artigo
6° desta Instrugdo Normativa, destinada ao segmento de mercado de Comunicagao
Eletrénica de Massa por Assinatura, com sua comunicagdo publica contratada no
exterior, devera ter a intermediacdo obrigatdria de agéncia de publicidade brasileira.

Capitulo Il - Dos Procedimentos de Registro

Art. 10. O registro do titulo da obra audiovisual publicitaria devera ser requerido
exclusivamente pela empresa produtora, no caso de obra brasileira; pelo detentor do
licenciamento para comunicagdo publica, no caso de obra estrangeira; ou, pelo
representante legal e obrigatério da programadora estrangeira no Brasil, no caso previsto
no inciso Il do artigo 22 desta Instrugéo Normativa.

Art. 11. O requerimento de registro da obra audiovisual publicitaria original devera ser
realizado por meio eletrénico, através do portal Ancine, contendo no minimo as seguintes
informacdes:

| = Titulo;
Il — Produto, bem ou servico anunciado;

Il = Anunciante;
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IV — Agéncia de Publicidade; LR
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VI - Duragéo; @ 32&‘3( :‘~

VIl — Ano de produgéo ou importagao;
VIIl — Dados especificos conforme a classificacdo da obra audiovisual:

a) No caso de Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Brasil ou
no Exterior: empresa produtora, diretor, equipe de produgao, dados relativos a utilizagao
de conteudos audiovisuais produzidos por terceiros (quando for o caso), e pais de
gravacao ou filmagem (no caso de Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou
Gravada no Exterior).

b) No caso de Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira: empresa produtora, diretor e
equipe responsaveis pela adaptagao ao idioma portugués do Brasil, Pais de origem.

IX — Segmento de mercado audiovisual a que se destine.

Paragrafo unico. O requerimento devera ser acompanhado de envio eletrénico de cépia
dos seguintes documentos:

a) no caso de Obra Audiovisual Publicitéaria Brasileira Filmada ou Gravada no Brasil:
copia do contrato de producdo, copia da nota fiscal da produtora, copia(s) do(s)
contrato(s) firmado(s) com o(s) diretor(es) da obra, cépia do contrato de cessdo de
direitos no caso de utilizagao de contetudos audiovisuais produzidos por terceiros.

b) no caso de Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou Gravada no Exterior:
copia da declaragédo de importacao do conteudo filmado ou gravado no exterior, copia do
contrato de produgdo, coépia da nota fiscal da produtora, coépia(s) do(s) contrato(s)
firmado(s) com o(s) diretor(es) da obra, copia do contrato de cessdo de direitos no caso
de utilizagao de conteudos audiovisuais produzidos por terceiros.

c) no caso de Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira: cépia da declaragdo de
importagéo; copia do contrato firmado com empresa responsavel pela adaptagdo da
obra, cépia do contrato firmado com o diretor responsavel pela adaptacdo da obra E
copia dos contratos firmados com artistas e técnicos responsaveis por servigos
prestados na adaptagdo da obra, ou copia das notas fiscais emitidas relativas aos
servigos prestados na adaptagao da obra.

Art. 12. As versdes de obra audiovisual publicitaria, conforme definicdo do artigo 1°,
inciso XXXI desta Instrugdo Normativa, deverdo ser informadas no requerimento de
registro da obra audiovisual publicitaria original da qual derivou.

§1° As versdes de obra audiovisual publicitaria, serdo consideradas um soé titulo
juntamente com a obra original, e para efeito do pagamento da CONDECINE, ficam
limitadas a:

| = 5 (cinco) no caso de obras audiovisuais publicitarias em geral;

Il = 50 (cinquenta) no caso de obras audiovisuais publicitarias destinadas ao varejo.

§2° Ultrapassado o limite de que trata o §1°, devera ser solicitado novo registro do tj
de obra audiovisual publicitaria original,



§3° Caso existam, os episodios de obras audiovisuais que se enquadrem na deﬂmgao de
Televenda/Infomercial serdo considerados versdes da obra original.

Art. 13. No requerimento de registro da obra audiovisual publicitaria de carﬁ :_])

beneficente/filantrépico, conforme definicdo do artigo 1°, inciso XIil desta Instru
Normativa, devera ser encaminhada copia da obra em DVD, em até 8 (oito) dias cornd
a contar da data do requerimento.

Paragrafo unico. A falha no envio da cdpia da obra no prazo previsto no caput tornara o
registro irregular para todos os fins.

Art. 14. Desde que com autorizagdo motivada, prévia e expressa da Ancine, mediante
justificativa explicita do agente econémico, poderdo ser aceitos registros em formatos
diferentes do modelo padrao.

Art. 15. O registro da obra audiovisual publicitaria somente seré considerado concluido

apos o pagamento da correspondente Contribuicdo para o Desenvolvimento da Industria
Cinematografica Nacional — CONDECINE, conforme tabela apresentada no Anexo |
desta Instrucdo Normativa e emissdo do respectivo nimero do Certificado de Registro de
Titulo - CRT.

Paragrafo unico. No caso das obras audiovisuais pubhmtanas isentas do recolhimento da
CONDECINE, o registro sera considerado concluido apés a emiss&o do respectivo
numero do Certificado de Registro de Titulo — CRT.

Art. 16. As chamadas dos programas e a publicidade de obras audiovisuais veiculadas
nos servigos de radiodifusdo de sons e imagens, nos servigos de comunicagéo eletronica
de massa por assinatura e nos segmentos de mercado de salas de exibi¢éo e de video
doméstico em qualquer suporte; a obra audiovisual de propaganda politica; a obra
audiovisual publicitaria destinada a comunicagdo publica exclusiva em mostras e
festivais, quando previamente comunicada & Ancine nos termos do artigo 17 desta
Instrucdo Normativa; obra audiovisual publicitaria incluida em programac&o internacional
de que trata o inciso XIV do Art.1° da Medida Proviséria 2228-1/01 desde que nao seja
de qualquer forma direcionada ao publico brasileiro; e a obra audiovisual publicitaria
destinada exclusivamente a exportacdo ou para inclusdo em programacao brasileira
transmitida para o exterior estardo desobrigados do requerimento de registro na Ancine,
desde que incluam na claquete de identificagdo os seguintes numeros de registro de
titulo identificador, especificos para cada tipo de obra:

| — 19001000010003 para chamadas dos programas e a publicidade de obras
audiovisuais veiculadas nos servigos de radiodifusdo de sons e imagens, nos servigos de
comunicacado eletrdnica de massa por assinatura e nos segmentos de mercado de salas
de exibicao e de video doméstico em qualquer suporte;

Il - 19002000010004 para a obra audiovisual de propaganda politica;

Il — 19003000010005 para a obra audiovisual publicitaria destinada a comunicagéo
publica exclusiva em mostras e festivais, quando previamente comunicada & Ancine nos
termos do artigo 17 desta Instrugdo Normativa;

IV — 19004000010006 para obra audiovisual publicitaria incluida em programacao
internacional de que trata o inciso XIV do Art.1° da Medida Proviséria 2228-1/01 desde
que nao seja de qualquer forma direcionada ao publico brasileiro;

V — 19005000010007 para a obra audiovisual publicitaria destinada exclusivamente a
exportacao ou para inclusdo em programagao brasileira transmitida para o exterior.
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Art. 17. A comunicacgdo publica da obra audiovisual publicitaria destinada exclusivamente--
a mostras e festivais devera, para fins de isencdo da CONDECINE prevista no inciso VIl /.
do artigo 28 desta Instrugdo Normativa, ser autorizada previamente pela Ancine a partir |~
de requerimento apresentado pelo organizador do respectivo evento por meio 'de 3

formulario disponivel no portal Ancine.

Art. 18. A empresa produtora ou detentora da autorizagdo para comunicagao publica no
pais devera manter a seguinte documentagéo em arquivo, por 5 (cinco) anos, a contar da
data de requerimento do registro da obra, periodo em que a Ancine podera requerer sua
apresentacao, em prazo determinado, para fins de verificagdo a seguinte documentacao:

| — se obra audiovisual publicitaria brasileira flmada ou gravada no Brasil: copia da obra;
notas fiscais; ficha técnica; cépia do contrato de producédo; copia(s) do(s) contrato(s)
firmado(s) com o(s) diretor(es) da obra; copia dos contratos firmados com artistas e
técnicos utilizados na producdo da obra, empregados nas funcdes especificadas no
artigo 7° desta Instru¢ao Normativa;

Il — se obra audiovisual publicitaria brasileira flmada ou gravada no exterior: copia da
declaragao de importacdo do conteudo audiovisual filmado ou gravado no exterior; cépia
da obra; notas fiscais; ficha técnica; copia do contrato de producdo; copia(s) do(s)
contrato(s) firmado(s) com o(s) diretor(es) da obra; copia dos contratos firmados com
artistas e técnicos utilizados na producdo da obra, empregados nas funcdes
especificadas no artigo 7° desta Instrugdo Normativa; copia dos cartdes de embarque e
das faturas de hotel ou similares relativos ao transporte e hospedagem de diretor(es),
artistas e técnicos brasileiros utilizados na produgao da obra; e

Il - se obra audiovisual publicitaria estrangeira: copia da declaragéo de importacao da
obra, copia do contrato de autorizagéo para comunicagao publica da obra, cépia da obra
original e sua(s) adaptacao(des); ficha técnica; cdpia do contrato firmado com empresa
responsavel pela adaptacao da obra; cépia do contrato com o diretor responsavel pela
adaptacdo; copia dos contratos firmados com artistas e técnicos responsaveis por
servicos prestados na adaptagédo da obra; e notas fiscais dos servigos de adaptagao.

Paragrafo unico. A Ancine podera exigir, a qualquer tempo, desde que motivadamente, o
envio de documentos e informagdes adicionais que comprovem os dados constantes no
registro, ou que se tornarem necessarios ao exercicio de sua atividade reguladora,
observando-se, nestes casos, a razoabilidade e proporcionalidade das exigéncias.

Art. 19. A constatacdo de quaisquer irregularidades no registro de uma obra ou no
recolhimento do valor da CONDECINE correspondente podera acarretar em instauracao
de processo administrativo para apuragcdo de descumprimento de obrigagao legal e
aplicacdo da penalidade cabivel, nos termos definidos em instru¢do normativa
especifica, observados os direitos do regulado ao contraditério @ ampla defesa.

Capitulo IV - Da Claquete de Identificacao

Art. 20. Na claquete de identificagdo da obra audiovisual publicitaria original deveréao
constar as seguintes informacgdes:

| = Titulo;

Il = Produto, bem ou servigo anunciado;
Ill = Anunciante;

IV — Agéncia de Publicidade;

V - Tipo;



VI — Segmento de mercado audiovisual a que se destine;
VIl = Namero do Certificado de Registro de Titulo — CRT fornecido pela Ancine;

VIIl = Nome empresarial da empresa produtora brasileira ou empresa detentora dos
direitos de exploragcédo comercial ou de licenciamento da obra no Pais;

IX — CNPJ da empresa produtora brasileira ou empresa detentora dos direitos de
exploragdo comercial ou de licenciamento da obra no Pais;

X — Ano de produgao no caso de obra brasileira ou de licenciamento da obra no Pais, no
caso de obra estrangeira.

Art. 21. Na claquete de identificagdo da versdo de obra audiovisual publicitaria original
deverao constar as seguintes informacgdes:

| — Titulo da obra audiovisual publicitaria original da qual derive, seguido da expressao
“versdo n®, acompanhada do nimero serial que indique sua ordem de produgéo;

Il = Produto, bem ou servigo anunciado;
[Il = Anunciante;
IV — Agéncia de Publicidade;
V - Tipo;
— Segmento de mercado audiovisual a que se destine;

VIl — Numero do Certificado de Registro de Titulo — CRT especifico para cada versao,
contendo a indicacdo de sua posicao na quantidade total contratada, fornecido pela
Ancine;

VIIl — Quantidade total de versdes definida no contrato de produgao conforme informada
no requerimento de registro de titulo a Ancine;

IX — Nome empresarial da empresa produtora brasileira, ou da empresa detentora dos
direitos de exploragdo comercial ou de licenciamento da obra no Pais;

X— CNPJ da empresa produtora brasileira ou empresa detentora dos direitos de
exploracdo comercial ou de licenciamento da obra no Pais;

XI — Ano de producédo no caso de obra brasileira ou de licenciamento para da obra no
Pais no caso de obra estrangeira.

Capitulo V — Do Fato Gerador e Recolhimento de CONDECINE

Art. 22. A Contribuigdo para o Desenvolvimento da Industria Cinematografica Nacional —
CONDECINE incidente sobre obras audiovisuais publicitarias, conforme disposto na
Medida Proviséria n® 2.228-1, de 06 de setembro de 2001, tera por fato gerador:

| — veiculacdo, producéo, licenciamento e distribuicdo de obras audiovisuais publicitarias,
por segmento de mercado a que forem destinadas;

Il - a veiculagao ou distribuicdo de obra audiovisual publicitaria incluida em programaca
internacional de que trata o inciso XIV do Artigo 1° da Medida Proviséria 2228-1/01, no
casos em que existir participagao direta de agéncia de publicidade brasileira.
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Paragrafo Unico. A pessoa fisica ou juridica que promover a exibigdo, transmissao;’ ;

difusdo ou veiculagdo de obra audiovisual publicitaria que n&o tenha sido objeto, go

recolhimento da CONDECINE responde solidariamente por essa contribui¢ao. G f rouns

Art. 23. A CONDECINE sera devida pelos seguintes sujeitos passivos: 4 79 X

| — empresa produtora, no caso de obra audiovisual publicitaria brasileira;

Il — detentor dos direitos de licenciamento para comunicagéo publica no Pais, no caso de
obra audiovisual publicitaria estrangeira;

Il - representante legal e obrigatério da programadora estrangeira no Pais, na hipotese
prevista no inciso |l do artigo 22 desta Instrugcdo Normativa.

Art. 24. A CONDECINE sera devida uma vez a cada 12 (doze) meses, por titulo de obra
audiovisual publicitaria, por segmento de mercado audiovisual em que seja comunicada

publicamente, conforme valor estipulado na tabela constante do Anexo | desta Instrugao
Normativa.

§1° Os segmentos de mercado audiovisual sdo os seguintes:

| — Salas de Exibigao;

Il - Radiodifusdo de Sons e Imagens;

IIl = Comunicagao Eletrénica de Massa por Assinatura;

IV — Video Doméstico; e

V — QOutros Mercados.

§2° Entende-se por Outros Mercados os seguintes segmentos:

| - Video por demanda;

Il — Audiovisual em midias moéveis;

Il — Audiovisual em transporte coletivo; e

IV — Audiovisual em circuito restrito.

§3° A veiculagao, licenciamento e distribuicdo da obra apés o periodo de validade da
CONDECINE, implicara a obrigatoriedade de recolhimento de nova contribuicdo apoés

requerimento de novo registro de titulo da mesma obra publicitaria.

Art. 25. O recolhimento da CONDECINE devera ser efetuado na rede bancéria por meio
de Guia de Recolhimento da Unido — GRU, emitida pela Ancine.

§1° A CONDECINE devera ser recolhida a Ancine no prazo de até 10 (dez) dias corridos
apos a emissao da GRU.

§2° O recolhimento da CONDECINE apds a data de vencimento implicara acréscimos
moratérios legais e sujeitara o requerente as penalidades cabiveis.

§3° Na hipétese do dia do vencimento da Guia de Recolhimento da Unido — GR
coincidir com sabado, domingo ou feriado, o termo final sera antecipado para o dia uti
imediatamente anterior ao vencimento.




Art. 26. A restituicdo ou compensagao dos valores da CONDECINE, recolhidas por meio. -~

de DARF, deverdo ser realizadas com base no disposto em Instrugao Normatwé
especifica da Receita Federal do Brasil.
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Art. 27. A restituicdo ou compensacéo dos valores da CONDECINE, recolhidas por mem

de GRU deverdo ser solicitadas junto a Ancine. 4

Capitulo VI - Das Isengdes do Recolhimento da CONDECINE
Art. 28. Sao isentas do recolhimento da CONDECINE:

| — a obra audiovisual publicitaria de pequena veiculagédo, conforme definicdo do artigo
1°, inciso XIV desta Instrucdo Normativa;

Il — as chamadas de programas televisivos, conforme definicdo do artigo 1°, inciso V
desta Instrugdo Normativa, veiculadas nos servigos de radiodifusdo de sons e imagens,
nos servicos de comunicagao eletrénica de massa por assinatura e nos segmentos de
mercado de salas de exibi¢cao e de video doméstico em qualquer suporte;

Il — a publicidade de obras audiovisuais, conforme definicdo do artigo 1°, inciso XX desta
Instrucao Normativa, veiculadas nos servigos de radiodifusdo de sons e imagens, nos
servicos de comunicagado eletrénica de massa por assinatura e nos segmentos de
mercado de salas de exibicao e de video doméstico em qualquer suporte;

IV — a propaganda politica, conforme definicdo do artigo 1°, inciso IX desta Instrugao
Normativa;

V — a obra audiovisual publicitaria brasileira de carater beneficente/filantropico, conforme
definicdo do artigo 1°, inciso XlIl desta Instrucdo Normativa;

VI — a versdo de obra audiovisual publicitaria, conforme definicdo do artigo 1°, inciso
XXXI desta Instrugdo Normativa;

VIl — a obra audiovisual publicitaria destinada a exibigdo exclusiva em mostras e
festivais, desde que previamente autorizada pela Ancine; e

VIII — a obra audiovisual publicitaria brasileira destinada exclusivamente a exportacao ou
para inclusdo em programacao brasileira transmitida para o exterior.

Capitulo VIl - Da revisao, retificacdo, suspensao e cancelamento do registro

Art. 29. A Ancine reserva-se o direito de proceder a revisdo do registro efetivado pelo
prazo de até 5 (cinco) anos a contar da data de requerimento do registro da obra.

Art. 30. A retificacdo ou o cancelamento do registro de qualquer titulo poderdao ser
realizados de oficio pela Superintendéncia de Registro.

§1° Do ato de retificagcdo ou de cancelamento do registro cabera impugnagéo, a ser
apresentada pela parte interessada dentro do prazo de 30 (trinta) dias corridos, contados
a partir da data de intimacao da deciséo.

§2° A Superintendéncia de Registro devera se manifestar a respeito da impugnacéo
apresentada dentro do prazo de 30 (trinta) dias corridos, contados a partir da data de
apresentacao da mesma.
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§3° Da decis&o prevista no §2° supra cabe recurso, que devera ser apresentado dentro-
do prazo de 30 (trinta) dias corridos contados a partir da ciéncia da parte lnteressada
dirigido ao Superintendente de Registro, que no prazo de 30 (trinta) dias corridos:

a) se ndo a reconsiderar, encaminhara os autos & Diretoria Colegiada, 6rgao competente
para o julgamento de recurso; ou

b) decidindo pela reconsideragao, intimara o autuado da nova decis&o.

Art. 31. A retificacdo ou o cancelamento do registro de qualquer titulo poderdo ser
solicitados pelo requerente, por meio de formulario disponivel no portal Ancine, devendo
o mesmo fundamentar seu pedido e comprovar a anuéncia da agéncia de publicidade ou
anunciante, por meio do envio de requerimento formal do interessado.

§1° A retificagdo ou o cancelamento do registro dependerdo de exame e aprovagao da
Ancine.

§2° Para apreciagédo do requerimento de retificagdo ou cancelamento, a Ancine podera
requerer informacdes e documentos complementares.

§3° O requerente terd um prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos para o envio dos
novos documentos e informagdes exigidos pela Ancine.

§4° O registro sera restaurado caso se comprove em qualquer tempo a improcedéncia da
retificacdo realizada, produzindo seus efeitos desde a data de sua primeira emisséo.

Art. 32. O registro podera ser suspenso por determinagao legal, decisdo judicial ou
administrativa que impega temporariamente a comunicagao publica da obra audiovisual
publicitaria.

Paragrafo unico. A suspensdo sera mantida enquanto durarem os efeitos da
determinagao legal, decisdo judicial ou administrativa que a motivou.

Art. 33. Caso se verifique a veiculagéo, licenciamento ou distribuicdo da obra cujo
registro tenha sido cancelado, suspenso ou esteja irregular, sera instaurado processo
administrativo para apuracdo de descumprimento de obrigagado legal e aplicagdo das
penalidades cabiveis, nos termos definidos em instrugdo normativa especifica,
observados os direitos do regulado ao contraditério e a ampla defesa.

Capitulo VIII - Das Disposicoes Finais e Transitorias

Art. 34. Enquanto o sistema de registro de titulos nao disponibilizar a funcionalidade de
envio de documento por via eletrénica, a documentagéo prevista no paragrafo tnico do
artigo 11 desta Instrugdo Normativa devera ser encaminhada fisicamente aos escritérios
da Ancine, diretamente, por remessa postal ou via correio eletrénico conjuntamente com
o Anexo |l desta Instrucdo Normativa devidamente preenchido e assinado pelo
representante legal do requerente.

§1° Enquanto o sistema de registro de titulos ndo disponibilizar a funcionalidade de envio
de documento por via eletrénica o requerimento de titulo de obra brasileira filmada ou
gravada no Brasil de pequena veiculagdo esta dispensado do envio do contrato de
producao.

§2° Enquanto o sistema de registro de titulos ndo disponibilizar o nimero de CRT
especifico para cada versdo devera ser utilizado, para todos os fins, o nimero do CRT
da obra original.
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Art. 35. No que couber, aplicam-se a esta Instrucdo Normativa as disposi¢bes da LEl LA e ?31 %\
9.784, de 29 de janeiro de 1999, que regula o processo administrativo no @mbito ‘da ,595 5 5‘:;}
Administracao Publica Federal. éx f

Art. 36. O registro ndo implica reconhecimento em favor do requerente, de quaisquer
direitos autorais, sejam eles morais ou patrimoniais sobre a obra.

Art. 37. Esta Instrucdo Normativa entrara em vigor em 01} de janeiro de 2012, revogadas
as disposicdes em contrario, especialmente as Instrugdes Normativas n° 06, de 13 de
agosto de 2002, n° 07, de 21 de ago '|de 28 de Outubro de 2004.

Diretor-Presic‘ihte
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" ANEXO | <l
VALORES, DA CONDECINE REFERENTES A COMUNICAGAO PUBLICA NGS ;‘: o R
’ DIVERSOS SEGMENTOS DE MERCADO AUDIOVISUAL, CONFORME (A " "/ ] z
CLASSIFICACAO DA OBRA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA. \©. %ﬂ(«, ‘&, a
|. Valores referentes a comunicacéo publica da obra publicitaria estrangeira em:
Todos os segmentos de mercado R$ 200.000,00
Radiodifusdo de sons e imagens (TV Aberta) R$ 166.670,00
Comunicacao eletrénica de massa por assinatura R$ 23.810,00
Video doméstico R$ 14.290,00
Salas de exibicéo R$ 14.290,00
Outros mercados R$ 2.380,00

N
Il. Valores referentes & comunicagdo publica
filmada/gravada no exterior em:

da obra publicitaria Brasileira

Todos os segmentos de mercado R$ 28.000,00
Radiodifusdo de sons e imagens (TV Aberta) R$ 20.000,00
Comunicacao eletrdnica de massa por assinatura R$ 6.000,00
Video doméstico R$ 3.500,00
Salas de exibicéo R$ 3.500,00
Outros mercados R$ 500,00

lll. Valores referentes a comunicagdo publica
filmada/gravada no Brasil em:

da obra publicitaria Brasileira

Todos os segmentos de mercado R$ 3.570,00
Radiodifusdo de sons e imagens (TV Aberta) R$ 2.380,00
Comunicacao eletrénica de massa por assinatura R$ 1.190,00
Video doméstico R$ 710,00
Salas de exibicdo R$ 710,00
Outros mercados R$ 240,00
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ANEXO Il
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Formulario de conclusdo do requerimento do Certificado de Registro de Titulo/CRT paré 3 3&5{) .{g
obra audiovisual publicitaria, nos termos dos artigos 15 e 34 da Instrugdo Normativa n® T
95 de 08 de dezembro de 2011. A

Dados Gerais

Nome empresarial do requerente:

CNPJ do requerente:

Nome do representante legal do
requerente:

CPF do representante legal do
requerente:

Titulo da obra:
N° do CRT:

Dados referentes a utilizagdo de conteldos audiovisuais produzidos por terceiros nos termos do
artigo 4° da Instrugdo Normativa n® 95 de 08 de dezembro de 2011.

Houve utilizagéo de conteudos audiovisuais produzidos por terceiros: ( )Nao ( )Sim

Se a resposta acima for afirmativa, informar:

Percentual de utilizagdo dos contetdos de terceiros na duragéo total da obra: %

O conteldo foi adquirido de agente econdmico brasileiro: ( )Nao ( ) Sim

Se o contetido foi adquirido de agente econémico brasileiro, informar ainda:
Nome empresarial / Nome do cedente:

CNPJ / CPF do cedente:

Nome empresarial / Nome do produtor
do conteudo:

CNPJ / CPF do produtor do contetido:

Declaro que acompanham o presente requerimento os documentos relacionados abaixo:
1. Se obra audiovisual publicitaria brasileira filmada ou gravada no Brasil OU no exterior:

1.1. Cépia do contrato de producgéo;

1.2. Cdpia da nota fiscal da produtora;

1.3. Copia(s) do(s) contrato(s) firmado(s) com o(s) diretor(es) da obra;

1.4, Cépia do contrato de cessado de direitos, no caso de utilizagdo de conteldos
audiovisuais produzidos por terceiros;

1.5. Copia da declaragao de importacéo do conteudo filmado ou gravado no exterior, no
caso de obra audiovisual publicitaria brasileira filmada ou gravada no exterior.

2. Se obra audiovisual publicitaria estrangeira:

2.1. Cépia da declaracdo de importagao;

2.2. Copia do contrato firmado com empresa responsavel pela adaptacéo da obra;
2.3. Copia do contrato firmado com o diretor responsavel pela adaptacao da obra;
2.4. Cépia dos contratos firmados com artistas e técnicos responsaveis por servicos
prestados na adaptacado da obra OU a copia das notas fiscais emitidas relativas aos
servicos prestados.

Declaro que a contratacdo da equipe técnica e artistica informada no requerim
eletrdnico de registro da obra audiovisual se deu em conformidade com a legis
trabalhista vigente.
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Declaro que nao hquve contratacao de_tecntcos ou art'lstas para as funcdes: M%Cr‘\‘
estabelecidas no artigo 7° desta Instrucdo Normativa além das informadas h“o f ‘a ol
p % E i P o et
requerimento eletrénico de registro da obra audiovisual; . }-Z

Declaro, ainda, estar ciente de que a prestacdo de informacdes inveridicas neste
requerimento esta sujeita as sangdes previstas no Cédigo Penal:

Local e data, / /

(Nome e assinatura do representante legal)

i
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3551992 Associaclo das Piosciras Sociais 143.550,09 08602002 KTV Oura Preto ; 54,605.68
037211992 Fundaclo de Apoio & Pesquisa ¢ Exiensdo 214.109.65 osé72002 Fundacdo de Apolo Lastimacional Rio Solimdcs 1.298.50
040471992 Associagdo Técnico-Cientifica Engenheira Paulo de Frontin 5,198 58 093072004 Fundaglo de Apoio @ Capacitagdo em Tecnologia ¢ Lnformaglo 12LITI6
046571993 Fund. de Apoio a Cultura, Ensino, Pesquisa ¢ Extensdo de Alfenss 494231 19402005 Fundagdo Pro-Coracio 67708953
046871993 Fundagdo para o Incremenio da Pesquisa ¢ do Aperfeicoamento Industrial 97.500,04 094972005 Instituto de Pesquisa Jardim Botinico do Rio de Janciro 1066141
0461993 Inst. Nacional de Metrologia, Nermalizagio ¢ Qualidade Industrial 3456.878,51 095172005 Fundagio de Apoio a Pesquisa do Fsiado do Rio Grande do Norie 196.121,00
05341903 Fund. Coordenagdo de Projcios. Pesquisas ¢ Esmdos Tecnoldgicos 247341 098172006 Fundaglo Cultural & de Fomento a Pesquisa, Ensino ¢ Extcnsdo £8.586,00
as511993 Fundaglo Ary Frauzino para Pesquisa ¢ Controle do Cineer 1326036 WR2006 Fundago de Apoko Universitirio 33.630,58
05701994 Fundacdo de Apoio & Pesquisa 7431816 100872006 Universidade Federal do ABC 162.530,00
OSES/1994 Centro de Desenvolvimenio da Tecnologia Nuclear 16.380,47 101272007 A o s i Cientifico ¢ Chitural US01.99
05891904 Instituto de Fisica de Sto Carlos 2641040 Wdegie, S wmmiissonm: _  asrited
06331995 Escola de Engenharia de Sio Carlos 20368601 10132007 Fund. de Apoio & Pesquisa.Desenvolvimento ¢ Lnavaglo-Excreito Brasileiro 65.445,68
06511995 Universidade Federal do Espifito Santo 233,00 101872007 Fundaglo de Apoia a0 Desenvolvimento da Compulaglio Cientifica 10.320,00
06591996 Faculdade de Medicina & Ribeirso Preto 5.780,00 106372008 Fund. de Apoio a Servigos Técnicos, Ensino ¢ Fomenio & Pesquisas 682,36
066871996 Fundaglo de Apoio i Pesquisa ¢ Exicnslo de Sergipe 147,99 106572008 CTC - Centro de Tecnologia Canavieira 001
06741996 Fundagdo de Apoio 30 Ensino, Pesquisa ¢ Extensldo de lujuba 21475,00 107172008 Universidade Federal do Pampa 22601802
06777199 Fundagdo de Apoio ¢ Deseavalvimento 2 Ensino ¢ Extensio 25.855,88 11202010 Centra de Inovagdes CSEM Brasil 849,16
069111997 Assaciaclo Brasileirs de Tecnologia de Luz Sincrotron 1.541.736,68 11232010 Fundacio de Apoio & Pesquisa Cientifica ¢ Tecnoldgica 34795
estubiadd Escola Politécnica 15.278,00 11332011 Laboratério Nacional Agropecudio no Rio G do Sul 23.909,00
069771997 Institwo de Fisica 289.549,15
06981997 Instituio de Astronomia, Geofisica ¢ Ciéncias Atmosféricas 1451340
069971997 Institilo de Eletrotécnica ¢ Encrgia 22541322
07031997 Fundaglo Médica do Rio Grande do Sul 350,00

ERNESTO COSTA DE PAULA

Ministério da Cultura

AGENCIA NACIONAL DO CINEMA
DELIBERACAO N° 268, DE 20 DE DEZEMBRO DE 2011

O DIRETOR-PRESIDENTE da ANCINE, no uso das atri-
buigdes legais elencadas pela Resolugdo de Diretoria Colegiada n°.
2272009, ¢ cm cumprimento ao disposto ma Lei n°. 8313, de
23/12/1991, Lei n®. B.685, de 20/07/1993, Medida Provisoria n®,
2.228-1, de 06/09/2001, ¢ Decreto n°. 4.456, de 04/11/2002, resol-
ve:

Art. 1° Aprovar os projetos audiovisuais relacionados abaixo,
para 0s quais as prop ficam izadas a captar medi:
patrocinio, na forma prevista no art. 1%A da Lei n°. 8.685, de
20/07/1993.

11-0406 - Desamor Tokio

Processo: 01580.036404/2011-81

Proponente: Cinesolar Filmes Lida.

Cidade/UF: Sio Paulo / SP

CNPIJ: 00.514.960/0001-70

Valor total do orcamento aprovado: RS 98.836,33

Valor aprovado no artigo 1°-A da Lei n®. 8.685/93: RS
93.894,51

Banco: 001- agéncia: 7003-3 conta corrente: 5.302-3

Aprovado na Reunido de Dirctoria Colegiada n®, 422, rea-
lizada em 08/12/2011. .

Prazo de captacdo: até 31/12/2015.

11-0483 - Brasil Estradeiro
Processo: 01580.041694/2011-85
P Padriio Mundell Prod

Cidade/UF: Santana de Pamaiba / SP

CNPIJ: 07.346.770/0001-30

Valor total do orgamento aprovado: RS 603.911,00

Valor aprovado no artigo 1°-A da Lei n°. 8.685/93: R$
573.715.45

Banco: 001- agéncia: 2947-5 conta comente: 16.144-6

Aprovado na ido de Diretoria Colegiada n®. 425, rea-
lizada em 15/12/2011.

Prazo de captagdo: até 31/12/2015.

Art. 2° Esta Deliberagdo entra em vigor na data de sua
publicaggio.

MANOEL RANGEL

DIRETORIA COLEGIADA

INSTRUCAO NORMATIVA N° 95,
DE 8 DE DEZEMBRO DE 2011

Dispoe sobie o procedimento de registro de
ubra sudiovisual publicitana.,

A DIRETORIA COLEGIADA DA AGENCIA NACIONAL
DO CINEMA - ANCINE, em sua 422* Reunidio, de 08 de dezembro
de 2011, no uso de suas atribuigdes ¢ tendo em vista o disposto nos

artigos 1°, 21, 25, 28, 29, 32, caput, incisos ¢ §§ 1° e 3° do artigo 33,
incisos 1l e V do anigo 35, inciso I11 do artigo 36, artigos 37 ¢ 38, ¢
caput ¢ inciso 1, 111, TV, V, VIII do arigo 39 da Medida Proviséria n®
2.228-1, de 06 de sctembro de 2001, com as alteragdes introduzidas
pela Lei n® 10.454, de 13 de maio de 2002, Lei n° 12.485, de 12 de

X - Obra Audiovisual Publicitiria Brasileira Filmada ou Gra-
vada no Brasil: obra audiovisual publicitiria que atende ao critério
exposto no artigo 1° inciso XVII da Medida Proviséria 2.228-1/01:
"que seja produzida por empresa produtora brasilcira registrada na
Ancine, observado o disposto no §2°, realizada por diretor Brasilei

setembro de 2011, ¢ Medida Proviséria n® 545, de 29 de bro de
2011, resolve:

Capitulo T - Das Definigdes

Ar. 1° Para fins desta Instrugio Normativa entende-se co-
mo:

1 - Agente Econdmico Brasileiro: pessoa natural cuja na-
cionalidade seja brasileira e/ou pessoa juridica constituida sob as leis
brasileiras ¢ que tenha no pais a sede de sua admini atuando

ou 2 dente no Pais hd mais de 3 (trés) anos, ¢ que utilize
para sua produgdo, no minimo, 2/3 (dois tergos) de artistas ¢ técnicos
Brasileiros ou residentes no Brasil hd mais de 5 (cinco) anos”,

XI - Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Filmada ou
Gravada no Exterior: obra audiovisual publicitiria que se enquadra na
definicdio expressa no artigo 1°, inciso XVIIT da Medida Proviséria
2.228-1: "aquela, realizada no exterior, produzida por empresa pro-
dm:m brasilei regmflda na Ancine, observado o disposto no §2°,

como sujeito ativo na atividade econdmica.

1I - Agente Econémico Estrangeiro: pessoa natural estran-
geira ou pessoa juridiea ndo constituida sob as leis brasileiras.

111 - Autorizagio para Ci icagio Publica: negocio ju-
ridico de exploraglo comercial da obra audiovisual tendo por objeto
a outorga de autorizagdo (licenga) para comunicagdo piblica.

IV - Canal de do: resultado da atividade de pro-
gramagdo que consiste no arranjo de conteidos audiovisuais orga-
nizados em seqUéncia lincar temporal com horérios predetermina-
dos.

V - Chamadas de Programas Tel

: obra audiovisual de
p P pela propria empresa pro-
gramadora ou radiodifusora para informar sua programagiio ou pro-
mover seus contetidos audiovisuais.

VI - Comunicagdo piblica de obra audiovisual: ato mediante

ra
por diretor ileiro ou g no Brasil hd
mais de 3 (trés) anos, e que utilize para sua produgdo, no minimo, 1/3
(um tergo) de artistas e técnicos Brasileiros ou residentes no Brasil hi
mais de 5 (cinco) anos".

XII - Obra Audi obra audio-
visual publicitaria que atenda os critérios estabelecidos no inciso
XVII ou no inciso XVIII do artigo 1° da Medida Proviséria 2.228-
1/01.

1 Publicitiria Bracilei
P

XII1 - Obra Audiovisual Publicif
¢/ou Filantropico: obra audiovisual publi sem lu-
crativa por parte do anunciante, que divulgue atividade referente ao
auxilio aos carentes, sem finalidade | i d de apoio e
protecdo 4 familia, & maternidade, 4 infincia, 4 adolescéncia, ao
idoso, & habilitagdo e reabilitagio das pessoas portadoras de de-
ficiéncia ¢ 4 p ¢io de sua reintegragdo 4 vida itria, in-
clusive as de cunho educacional ¢ as da drea de saide poblica.

IXT\_" - Obra Audiovisual Publicitaria de Pequena Veiculagdo:

ia de Cariter Benefi

© qual a obra audiovisual ¢ disponibilizada ao piblico por qual
d = de

meio ou p nos diversos do audio-
visual, destinado & rep: ou cdo plblica, incluindo a

ibiga i emissio, i difusdo.
VII - Contetide Audiovisual: Itado da atividade de pro-

duclio que consiste na fixagdo ou transmissdo de imagens, acom-
panhadas ou ndo de som, que tenha a finalidade de criar a impre

de i , independs dos p de captagiio, do
suporte utilizado inicial ou posteriormente para fixa-las ou transmiti-

obra T itdria cuja circulag@o seja restrita a municipios
que possuam individualmente no maximo 1 milhdo de habitantes, de
acordo com os dados do wltimo anuirio estatistico do IBGE.

XV - Obra Audiovisual Publicitéria destinada ao Varejo:
Obra Audiovisual destinada a publicidade e p da, exposigdo ou
oferta de produtos 4 venda sem transformagdo significativa, dire-
tamente para o consumidor final para uso pessoal & ndo comercial.

XVI - Obra Audiovisual Publicitaria Estrangeira: obra au-
diow‘sua! puP!iciHﬁa Que ndo se enquadra na definigio de obra au-

las, ou dos meios utilizados para sua vei trans-
missdo ou difusdo.

VIII - Empresa Produtora Brasileira: pessoa juridica cons-
tituida sob as leis brasileiras, com sede e administraglio no Pais, cuja
maioria do capital total ¢ votante scja de titularidade direta ou indireta
de Brasileiros natos ou lizados héd mais de 5 (cinco) anos, os
quais devem exercer de fato ¢ de direito o poder decisorio da em-

IX - Obra Audiovisual de Propaganda Politica: obra au-
diovisual destinada & propaganda de partidos politicos ou seus can-
didatos, inclusive a obra diovisual destinada & p da par-
tiddria gratuita (obra audiovisual publicitéria institucional de partidos
politicos), nos termos da Lei n° 9.096/1995, ¢ a obra audiovisual
publicitiria destinada & divulgaclio de candidatos a cargos plblicos
durante o pericdo eleitoral (propaganda eleitoral), nos termos da Lei
n° 9.504/1997.

XVII - Obra Audiovisual Publicitiria Original: obra audio-
visual publicitiria de contelido original que ndo ¢ derivada de uma
outra, podendo ser Unica ou matriz de outras versdes, comunicada
publicamente de forma integral nos segmentos de mercado para o
qual foi licenciada.

XVTII - Obra Audiovisual Publicitiria: obra audiovisual cuja
destinaglio ¢ a publicidade e propagand POSi ou oferta de
prodt servigos, empresas, institui piiblicas ou privadas, par-
tidos politi iagd dministragio piblica, assim como de

bens materiais ¢ imateriais de qualquer natureza.

XIX - Obra Audiovisual: produto da fixacdo ou transmissdo
de imagens, com ou sem som, que tenha a finalidade de criar a
imp de movi independs dos p de cap-
tagio, do suporte utilizado inicial ou posteriormente para fixd-las ou
transmiti-las, ou dos meios utilizados para sua veiculagdo, repro-
dugdo, transmissdo ou difusdo.

Este documento pode ser verificado no end letrd

+ e b D

pelo codigo 00012011122100013

% ico http://www.in.go

do dioital £

MP n* 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a
Infraestrutura de Chaves Piblicas Brasileira - ICP-Brasil.
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XX - Publicidade de Obras Audiovisuais: obra audiovisual

Cnp:m]u 1I - Do ObletncChmﬁcs;hdu
TE obrigaton

Art. 9° A obra audiovi blicitiria em li

Obras portug)
P a p ou ofertar uma outra obra audio- 0 o regisro de obra audiovisual pu- hg:ndndnmpoﬂugdsuudcqmlquu : a0 piblico
visual bhndmawwmmimwmnﬁowﬁlmmo de b fi defi §1° do artigo 6° desta Instrugdo
XXI - Segr de Mercado And I - Audiovisusl em diovisual ao qual se destina. N d da a0 segi de Ci icacdo Ele-
Circuito Restrito: y de atividad dead: lizad Puip-nfommo Apmnteq\u-nn:nwdnrewodouuunu ma;umpm— com sua piblica con-
din omi H dos servigos de Nﬁﬂil’mmﬂl— tratada no exterior, deverd ter a intermediagio obrigatoria de agéncia

ofernd:obmmdnvmnpu:ﬁmclnpeloe
em circuitos de difusdo restritos, como distribuigdo gratuita de midias
gravadas, circuitos fechados de ielevisio em ambientes comerciais ¢
rclaswpuméascleuﬁnmunwvmwdzimclmude

¢do, mesmo que

XXII - Scgmento de Mercado Audiovisual - Audiovisual em
Midias Moveis: conjunto de atividad: d li por
diversos agentes ccondmicos, necessdrias & mﬁoduescmposdc
oferta de canais de cada qual com grades hordrias es-

pecificas por difusdo linear, ou de catdlogo de obras audiovisuais por
difusdo ndo-linear, ambos com linha editorial prépria, com qualidade
de servigo garantida por rede dedicada, ofertados ao consumidor final
para fruigio c;n aparclhos ﬁ oommmn@ln ‘mével peuoul

XXIr em

Tr-n;pomColmvn uoqunmdem&dum realizadas

ser publica, caso
emndnnnlnwmwdn(‘ON’DEClNEouofnmecmmw
d:lnfm'mlcde

(‘lp!mhITI-Dosleedmmmdenegxm

An. 10 Orcmndoﬂtulothobnaudwvmulpublmmm
deverd ser pela emp P no caso
d:obnbrmbm.peiodﬂemord\?‘ . para ;!

do art " iva:
b) Brasileira filmada ou gravada no exterior confc de-
finiglo do artigo 1°, mmxtdaulnmacionm ou
c) Esn'mgcnm conforme definigio do artigo 1° inciso XVI
desta Instrugio Normativa;
Art. 4° No caso d¢ obra audiovisual publicitéria brasileira
ﬁlmdaougmmdanoﬂrwl ou no exterior fica autorizado o uso de

ndo por produtora bra-
:tl;mmlnélw(wmcporcemo)downpotould:quioda
§I'Pmosfms?nvmmupm.ummiduuudwwmu

agentes
deofuudeum-sdepmymcﬂqulremgndeshorhn q A@f‘l"’ estrangeiro serdo como
especificas por difusdo linear, ou de catilogo de obras
W&ﬁs&onhlmwnhmmmhahmmom -y §2’haosﬁ1sg-evmmupu.mwﬁduaudmmm
a0 consumidor final para fruicio em veiculos de cole- g _k;amm preci s;l:eom_pmm
i XXIV - S de Mercado Audi 1 - C .v—v # Poamgol'lmm\m[dml Normnnva
W&memmummm‘m mmwﬂ“ como p por cmp p
consiste no servigo telecomunicagdes de interesse coletivo
Txrmdomwmawvm.wpw ¢ condicionada & con- Mrﬁomdcoo-dueﬂnplrlﬂmdeclﬂmlwo
por do 4 distribuicio de con.  COmO obra tria b res da obra_audio-
mmmmmkmtmwm visual devem ser ou g no Pais hi
2 ok - tinico. Excepcionalmente, no caso de obra audio-
bm;k mm,iog, processos, meios Parigrafo inico. no
e o'mym" o Tk e - vuull brasileira filmada ou no Brasil, ¢ admitida a co-diregdo
XXV'- de Mercado Audiovisual - Radiodifusso de id no pais hi mais de trés anos

Sons ¢ Imagens (TV Aberma): conjunto de atividades encadeadas,
Msporumouvitmagmtummmmuums#m
mmmmmﬁmkmemqumem
oferta de conteiidos audiovisuais a serem i
mente pelo publico em geral.
XXV1 - Segn de M do Audiovisual - Salas dc Exi-
isdo: conjunto de atividad = 1
W & do servigo de exibigdo
cmmnngﬁﬁu.mmnmmpmﬁd:oh-mﬁwmm

desde observadas as segmnws condigdes:
n) Pelo menos 1 (um) doc diretores da obra ludwv:su-! deve

tela de grande dimensdo, para fruicdo coletiva pelos

XXV - ScwmndeMMAxldwvu\nl-VndeoDo-

ivi por diversos
mmhmmmummmmﬁm ]
titulo oneroso, obras audiovisuais em qualquer suporte de midia pré-

XX\"I]I-SewnmndeMaudoAudml-V)deopa
por um ou
¢ dosscmwucie
na forma de

de. drias & p
oﬁm:deum j de obras audiovi
mlmh:edmmipn'xpna.pnuhnﬁopwmﬁxlunio-lm.an
horério d

final em aparelhos de recepgdio
mdnvuullﬁxode onerosa.
XXIX - Seg de Mercado Audiovisual: recorte do es-
A prssari

dellﬂﬂdldcs
mhad::pmumouvmmmlﬂmmlﬁmdelmrw
mmmﬂvrfnulmﬁodmoumiwnu&mmlmiﬁw.m
imitad

¢ difundida diretamente ao piblico, sendo ou ndo apresentada no
formndepmgmnuulewswmwdemanmd:mnlqmw-

XXXI - Versio de Obra Audiovisual Publicitéria: obra au-
diovisual publicitria que observa cumulativamente as seguintes con-
digdes:

a) ser ediclo, ampliada ou reduzida em scu tempo de du-

ragdo, realizada a de obra audiovisual publicitiria original, ou
ser adaptacio de audiovisual original, desde que restrita apenas
a substituicio da i do anunciado ou letreiros;

b) ser produzida sob o mesmo contrato de producdio, re-
gistrado para a obra;

¢) ser baseada no mesmo roteiro ¢ argumento da obra au-
diovisual publicitéria original da qual derivou:

d) ser produzida para 0 mesmo anunciante, ainda que editada
por terceiros;

¢) ser editada em quantidade previamente definida no con-

ser b ou g no Pais hi mais de 3 (trés)
o s anos;
direta ¢ Hivre- b) A produtora brasileira deve pomnr mgxstm na Ancine hi
pelo menos § anos ¢ pouub! gi 1 mals de
300 obras audiovisuais publicitirias brmlcwu'

por um ou virios Af. 6 vt geira, de qual-
i da a0 publico brasil 50 poderd ser comu-

e no_ Pais, em qualq do mercad
devid daptada 4 lingua p falada ¢ escrita no Brasil,

p que realize , expo-
sicio ou oferta de produto s brasil ou de
servigo prestado para consumidor domiciliado no Brasil, ainda que
sua compra ou contrataglo s¢ dé no exterior.

§2° Os servigos p dos para realizach daptacdo da
obra audiovisual es! ira deverdio ser realizados por

pﬁb]umcmd:o‘nn _ou, pelo rep legal ¢
da no Brasil, no caso previsto
mtmmtldua.mgnzzmmsmmﬂmw

Art. 11. O requerimento de registro da obra audiovisual pu-
blicitdria original devera ser realizado por meio elerénico, através do
portal Ancine, contendo no minimo as seguintes informagdes:

1 - Titulo;

11 - Produto, bem ou servigo anunciado;

111 - Anunciante:

IV - Agéncia de Publicidade;

V - Tipo:

V1 - Duragio;

VII - Ano de produgdo ou i ;

VIIT - Dados especificos a classificagio da obra
audiovisual:

1) No caso de Obra Audiovisual Publicitiria Brasileira Fil-
mada ou Gravada no Brasil ou no Exterior: empresa produtora, di-
retor, eqmpcdcpmdlm dmnmmimlmudemmcudos

por (quando for o caso), ¢ pais de
gnw;io ou ﬁlmlgun (no caso dc Obra Audiovisual Publicitdria
ileira Filmada ou Gravada no Exterior).

b) No caso de Obra Audiovisual Publicitiria Estrangeira;
empresa produtora, dmloreegutpcmspmsivmspehmpmhm
idioma portugués do Brasil, Pais de origem.

IX - Segmento de mercado audiovisual a que se destine.

Pardgrafo (nico. O requerimento deverd ser ar,ompunimdo de
envio eletrdnico de copia dos seguintes documentos:

a) no caso de Obra Audiovisual Publicitaria Brasileira Fil-
mada ou Gravada no Brasil: copia do contrato de produgdo, copia da
nota fiscal da produtora, cépla(s) do(s) contrato(s) firmado(s) com
qs)mmu]damm&mmtndgmdemmsm
de utilizagio de dos audiovisuais produzidos por ter-

i copia(s) dofs) contrato(s)
firmado(s) com ofs) diretor(es) da obra, copia do contrato de cessdo
dedna\mmmdeuﬂlmqlodcemmmmm:sw
duzidos por terceiros.

c)mmdeObnAudmvwmthmimEsnmaem
cbpndudecl-wlodempomglo eﬂpndoconmoﬁnmdoemn
da obra, copia do contrato fir-
Mwmoﬁ?umﬂwlwhadmﬁohmEoépmdos

com artistas ¢ técnicos responsiveis por
prestados na adaptaco da obra, w:bpndsnomﬁmucmmdas
relativas aos servigos na adaptagdo da obra.

Art. 12. As versdes de obra audiovisual pubi:mu:na, con-
forme defini¢do do artigo 1°, inciso XXXI desta Instrugdo Normativa,
deverfio ser informadas no requenmenmdercglsmdaobnludm-
vmnlpmlmumong:m]daqml

§1° As versbes de obra audiovisual publicitaria, serio con-
sideradas um s6 titulo juntamente com a obra original, ¢ para efeito
do pagamento da CONDECINE, ficam limitadas a:

1-5(:m)mmodcobm-udlmnpubhcnﬁus" ias em

1 - Sotcmqﬂsnu)nomdcobmwdwmmpmm

tratado. n]cunhzurnominnno!/!( is tercos) do total de
e noB)rulernns
de 05 anos.

Thnﬁmdeafmclodapmpmﬁodaqumdﬂdede
artistas ¢ angs de no Brasil
uﬁtindusmpmdwlodeobnmdiw'umlpﬂ;ﬁciﬂm.mqmlquﬂ
caso, d lusi aqueles di dos nas se-
ﬂ:"i: .::'dlm;h diretor de foto; hwd;pg

assistente 3
mera, diretor de arte, produtor de = fo, cenotécnico,

figurini dereci: quiad ista, técnico de 3

som direto, técnico de efeitos I chefe, maqui citérias d

3o de i diretor de

chefe, i imagem,
animagdio, dnmrdeam(mmaﬂo),mmdemd: (ani-
D ( 30), & ), diretor de gravagdo de

- ﬁw
vo&hcm.meémrwilhmmmmdem editor

§1° qummulmeme. a critério da Diretoria Colegiada, po-
derdo ser considerados os cargos das

a0 varejo.
§"'l.ﬂumdnnhmal:dgqu:mo§l deverd ser
sohcmfo novo regisro do titulo de obra obra audiovisual publicitiria
original
§3'Cmexmnzosep:s6dtwdeobmwdlwmquu

versdes da obra original.
An IJ No requerlmenro de regmm dl obra nud.mvuull
de cariter b

s

§2° Nio serdo considerados como membros da equlpe ar-
nmacrécma.ummd:ﬁgmwiodeelemoemw« gmu.
como limpeza, apoio
meramente ndmm:muvo. entn: nmms. que nio guardem valor téc-

trato de nico ¢ artistico na atividade de produgio audiovisual
foﬁnm?muﬁmprwmwmlmmNor- §3‘P|n|wnhgmdleqmpem=t¢cnmmicou-
mativa, dis- ide de pessoas, i do eventual

pmmmmvmdemmmaqulsmgmmmmmmdc
cdo ou em pmr,nmwnumso
mv:dud:mhnmprhc dira

classificadas nas mbclls:jCNAE 5911- |m atividades de pro-
ducdo

agem sonora em l, 5912-0/99 - atividads

tirias.
Pnigufoﬁmo Pmﬁmdcmmo.nocmdemudc
pabl duu:
npodcnin.mqmlujl' ad

definigio do
mgo 1%, inciso XTIl desta Inscmclo Normativa, deverd ser enca-
minhada copia da obra em DVD, em até 8 (oito) dias corridos a
wnnrdadamdom[uenmmm

Parigrafo énico. A falha no envio da cépia da obra no prazo
mmnnmmammzmﬂnmmaﬁm

Art. 14. Desde que com autorizagdo motivada, prévia e ex-
mhmme.medlmwmﬁmwupmnduammm
mwo.podeinwmumgmumfom.msdafumnademoddu

An 15 Utegmdnommomn!pubthsomentz
serd apds o - d:C Con-
tribuicdo para o Desenvolvimento da Indistria inematogréfica Na-
cional - CONDECINE, conforme tabela apresentada no Anexo I desta

Normativa ¢ emissio do respectivo nimero do Centificado
de Regi de Titulo - CRT.

d:poo-pmduolo‘ cmemnlopiﬁcu. vdoose&e
levisio ndlo especificadas anteriormente, 5920-1/00 - atividades de
Wumeummmmuml-

ou 60.21-7/00 - atividades de televisio

m]unnumn:nd;m wnndeﬁdo
como obra dnica, o contelido teddo audiovisual comunicado publicamente
em um periodo de 24 horas corridas contados a partir das 0hOOm
(zero horas e zero minutos) de cada dia.

Plﬂa'lfnumw Nnmmmmmﬂwlmﬁnn
isentas do recolhimento da CONDECINE, o registro sera considerado
concluido apos a emissdio do respectivo nimero do Certificado de
}lepsn'nd:’rfmlo CRT.

Este documento pode ser verificado no

scidade bt D

pelo codige 00012011122100014

http://www.in.go

ek P

MP n® 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a
Infracstrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil.
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Art. 16. As chamadss dos progr ¢ a publicidade de X - Ano dc producdo no caso de obra brasileira ou de 11 - as chamadas de progs levisivos, conforme de-
obras audiovisuais veiculadas nos servicos de radiodifusdo de sons ¢ limnchmnnaobranohil.mqamdcokamnpn finigho do artigo 1%, inciso V desta I Normativa, veiculad
imagens, nos servicos de comunicagio eletronica de massa por as- Art. 2]. Na cl de identificacdo da versdo de_obra nos servios de radiodifusio de sons ¢ imagens, nos servigos de
sinatura ¢ nos scg de do de salas de exibigdo e de video audiovisual publicitéria original devero constar as infor- i letronica de massa por assinatura e nos segmentos de
doméstico em qualquer suporte: a obra audiovisual | de propaganda : mercado de salas de 2 de video doméstico
golin’u:aobraq diovisual publicitiria destinada & icaclo pé- I - Titulo da obra audiovisual publicitiria original da qual : oo Siio w0 o o
ﬁna:ﬁainmmef:s&uigjmmdopmﬁlmﬁmm dﬂrve,wg_lnd'udaexpm‘;:uﬂon" do nimero 111 - a publicidade de obras audiovisuai 2 PP,
nicada & Ancine nos termos do artigo | desta Instrugdo Normativa;  serial que indique sua ordem ; : Plrtan 1 N . 1o
obra audiovisual publicitiria inchuida cm internaci 11 - Produto, bem ou servico amunciado do ariigo 1°, inciss XX desta i

de trata o inciso XIV do Art1° da Medida Provisoria 2228-1/01
dare i forma i
a .

de obra:
]-1900]000010003plnd|mdwpmqmmuen -

btmﬁmmhﬁmkuhm“mmkp&

difusdio de sons ¢ imagens, nos servigos de comunicagio eletrdnica de
por assi € nos de do de salas de exi-

igio ¢ de video doméstico em qualquer g

. 11 - 1902000010004 para a obra audiovisual de propaganda

em mostras e festivais,

Mmummmimh:mmdomgon

desta Instruglio Normativa; i
IV - 19004000010006 para obra audiovisual publicitiria in-

cluida em intemacional de que trata o inciso XIV do
ArLl® da M Provisoria 2228-1/01 desde que ndo seja de qual-
quer direcionada ao piblico brasileiro:

V - 19005000010007 para a obra audiovisual publicitéria
desti fusi i ¢ para inclusio em progra-

IV - Agéncia de Publicidade:
V - Tipo:
W-Smc;;odcmmldnmdiwmlaqueudmine;
i - do Certificado de Registro de Titulo - CRT
apaiﬁmpm]udavmn.mmdoaiudinﬂodempoﬁmm
dada total ds ' fo Y

mw&nﬁndiﬁmdcmemm,m‘mude
municaglo cletrdnica de massa por assinatura ¢ nos segmentos de
mercado de salas de exibigdo ¢ de video doméstico em qualquer

suporte;
IV-ap g politica,
inciso IX desta Instrugio Normativa:

co-

£ rer S

do do amigo 1°,

pela Ancine; V - a obra audiovisual publicitéria brasileira de cariter be-
VIII - Quantidade total de versdes definida no de fi filantrépico, fi defini¢gio do artigo 1° inciso XIIT
dugdo conforme informada no i de registro de titulo 4 desta Instrugfio Normativa;
AMMI'XNO & iy VI - a versio de obra audiovisual publicitdria,

- Nome ial da empresa produtora brasileira, ou  definigiio do amigo 1°, inciso XXXI desta Instrucdo Normativa:
@mW&sdﬂmkmMmluut VII - a obra audiovisual publicitiria destinada & exibig
lmx“‘“gﬁ'w‘*x""h”; ok, bebetlin i do.  Sxclusiva cm mostras e festivais, desde que previamente autorizada
tentors dos direitos de plorag ial ou de licenciamento da ‘”"““‘wﬂ"""flm iy kAN o

no Pais; . 3 %
XI - Aso de no caso de obra brasileira ou de  SXClusivamente & exportacdo ou pars inclusio em programagio bra
licenciamento para da 1o Pais no caso de obra i sileira wransmitida para o exterior.

estrangeira.
Capiralo V - Do Fato Gerador ¢ Recolhimento de CON-
DECINE
Art. 22. A Contribui¢io 0 Desenvolvimento da Industria

Ci acional ECINE & sobre obras au-
= p 5 m.' _f‘o” fida Provisoria o°
2.228-1, de 06 de setembro de 2001, terd gerador:

L.' iculacio, produgdio, i i dee distribuicio de

2 s Iitiicitions, por acp a3 G
forem destinadas:

1 - a veicul ou distribuicio de obra audiovisual pu-

blmwmmmpﬂrminwkqmmoingw
XIVdoA.m'gol'd.M dahovkérhzzzs-llol.nmnmemquc

P

existir particip dircta de de publicidade brasileira.
" Pard fo dnico. A pesm.gm?im ou juridica que ver a
I difusdo ou veiculagdo de obra audiovisual

P

blicitaria que nio tenha sido objeto do recolhimento da CONDEC
ponde solidark por esss ibuic
Art. 23. A CONDECINE scré devida pelos seguintes sujeitos

passivos:
1 - empresa no caso de obra audiovisual publi-
11 - detentor dos direitos de licenci
piblica no Pais, no caso de obra audiovisual
I - rep legal e obrigatério da dora es-
trangeira no Pais, na hipétese prevista no inciso 11 do artigo 22 desta
Instrucio Normativa.
Art. 24. A CONDECINE serd devida uma vez a cada 12
(doze) meses, por titulo de obra audiovisual publicitiria, por seg-
mento de mﬂnldo“]mﬂiovisul em que seja comunicada lica-
- Spulads ni

mente, orestip tabela do x0 1
desta Instrucio Normativa.
§1° Os segmentos do mercado audiovisual séo os seguin-

1 - Salas de Exibigdo;
Il - Radiodifusio de Sons e I

111 - Comunicagdo Eletrdnica de Massa por Assinatura;

IV - Video Doméstico; e

V - Outros Mercados.

§2° Entende-se por Outros Mercados os seguintes segmen-

1 - Video por demanda;
11 - Audiovisual em midias méveis:
I - Audiovisual em transporte coletivo: ¢
g-hadiwinn!e[mcﬁﬂmnmim. i

* A veiculaglo, licenciamento ¢ distribuigio apos
;wﬁ?_anehCmDmmlﬂi{wm

para icag:

es:

¥ 4

normativa especifica, observados os direitos do regulado ao con-
Mm(.‘* hle’ﬂ% Cl de Identi
apitu = Da Claquete i

Art. 20. Na claquete de identificaclo da

publ‘lciﬁri.origilzll deverdo constar as seguintes inf

obra audiovisual
3 formagdes:
I - Tit

il e avodesi Brasilaies. o
dircitos de exploragio comercial ou de li-

de nova contribuicio apés
registro de titulo da mesma obra publicitaria.
Ar. 25. O recolhimento da CONDECINE dever ser efe-
tado na rede banciria por meio de Guia de Recolhimento da Unido
- GRU, cmitida Ancine,
§1° A CONDECINE devers ser recolhida & Ancine no prazo
de até 10 (dez) dias corridos apos a emissdo da GRU.
§°0 recolhimento da CONDECINE apés a data de ven-

p 08 is & 4 o reque-
idades cabiveis.

3° Na hipétese do dia do vencimento da Guia de Reco-

Ihimento da Unido - GRU coincidir com sdbado, domingo ou feriado,

© termo final serd antecipado para o dia Gtil imediatamente anterior

20 vencimento.

cimento
rente is

Capitulo VII - Da revisdo, retificacio, suspensdo ¢ cance-

Art. 29. A Ancine reserva-se o direito de proceder a revisio
do registro efetivado pelo prazo de até 5 (cinco) anos a contar da data
de requerimento do registro da obra.

M.]O.Amﬁﬁaﬂuuaomlunmmdomﬁmde
qualquer titulo poderdo ser realizados de oficio pela Superintendéncia
de Registro,

§1° Do ato de retificagdo ou de cancclamento do registro
cabera imp a ser ap pela parte i da dentro do
prazo de 30 (wrinta) dias corridos, contados a partir da data de in-
timag3o da decisdo.

§2° A Superintendéncia de Registro deverd se manifestar a
respeito da impugnaglio apresentada dentro do prazo de 30 (trinta)

dias contados a partir da data de apresentacdo da mesma.
§3'D|decﬂnw=ﬁmnn§2'mmnbewm.qn=dc-
verd ser dumudopmo&:m(n-im)_pi_uwrﬁdos

eonudne:pmirmciawiadap-mimmdmpdnmSu-
perintendente de istro, que no prazo de 30 (trinta) dias corridos:
a) se ndo a reconsiderar, encaminhari os autos & Diretoria
Colegiada, érglio competente para o julgamento de recurso; ou
b) decidindo pela ideragdo, inti © autuado da nova

Ar. 31. A retificacio ou o cancelamento do registro de
mnhzrn‘mlopodﬂiosermﬁcimpebwpwmeiod:
formulério disponivel no portal Ancine, devendo o mesmo funda-
mentar seu pedido ¢ comprovar a anuéncia da agéncia de publicidade
Ou anunciante, por meio do envio de requerimento formal do in-
teressado.

§1° A reificaglio ou o cancelamento do registro dependerio
de exame ¢ aprovagdo da Ancine.

§2° Para apreciagiio do requerimento de retificagio ou can-
celamento, a Ancine poderd requerer informacdes e documentos com-
plementares.

§3° O requerente terd um prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos para o envio dos novos d ¢ infi igid
pela Ancine.

¢ B

An. 32. O registro poderd ser suspenso por determinagio
m_mmmm&mm“qmmmm
a comunicagdo publica da obra audiovisual publicitiria,

tnico. A suspensdio serd mantida enquanto du-
rarem os efeitos da determinacdo legal, decisdio judicial ou admi-
nistrativa que @ motivou.

Ant. 33. Caso se verifique a veiculagdo, licenciamento ou
dhn;baiﬁohobnwjongmmﬁdomhdo.mou
esteja imregular, seré i do p dministrativo para apurag

primento de obrigagdo legal ¢ aplicagio das
cabiveis, nos termos definidos em instrugdo normativa especifica,
os direitos do regulado ao contraditério ¢ 4 ampla de-

Capitulo VIII - Das Disposigdes Finais ¢ Ti i

m}4.&qmmo;immndemgﬁnudndnumﬂo dis-
ponibilizar a funcionalidade de envio de documento por via ele-
mu-mmwm&mmmson
mlmNmﬁnMﬂmemmhﬁﬁlhmm

nmﬁ&&'ﬁm&ﬁin dos:lmlsd}('g:: mamdmn.po;?mpm{w?cm
. vl e P ) DomoAna demlnﬂn:;lo ormativa
mzm]mNmm&kane- de p dhido ¢ do pelo reg legal do re-
Art. 27. A restituiglio ou dos valores da CON. ~ querente. " = . : E
DECINE, recolhidas por meio de GRU deverso ser soliciadas jowto . §1° Eaquanto o sistema de registro de titulos ndo_dispo-
& Ancioe nibilizar a de envio de d por via eletrd °

e Capitulo V1 - Das Isengdes do Recolhimento da CONDE-
Art. 28 Sao isentas do recolhimento da CONDECINE:

requerimento de titulo de obra brasileira filmada ou gravada no Brasil
de iculagdio estd di do envio do contrato de pro-

IX - CNPJ da p leira ou emp de- 1 - a obra ia q §2'Enq‘m1oosis:umd:m¢imudetinﬂosmmpo-
tentora dos direitos de explc ial ou de licenci da forme definiclo do antigo 1%, inciso XIV desta Instrucho Nor-  nibilizar o nimero de CRT cspecifico para cada veret vt oy
obra no Pais; mativa; miliz-do.pnnnodncoaﬁm.om’lmmdomdammﬁnﬂ.
Estc d pode ser verificado no endereso eletonico hitp:/iwww.in.govx idadi} De do digizal forme MP n* 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a

pelo codigo 00012011122100015

Infraestrutura de Chaves Piblicas Brasileira - 1CP-Brasil.
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Ar. 35. No que couber, aplicam-se a esta Instrugio Nor- g ofoiadqu'nidodeqenmeumémimhui!eh’o,in.
mativa as disposicdes da Lei 9.784, de 29 de janciro de 1999, que T e 7 Nome do
whnmuna&nmmminbmhhmnmmbhu =

AnJ(sOugmﬂnmpharmﬂmmmcmﬁmdn Ill\ihunfemntsimmnﬂonblmd:ohnpw — J o do
requerente, de quaisquer dircitos autorais, sejam eles morais ou pa-  blicitiria Brasileira filmada/gravada no Brasil em: PF do produtor 3o con-

An. 37. Emlmuelonmmrimwgmemm’
d:pnwndclﬂlz revogadas as di em Ccontrério, espe-
¥ nMdeIJdelgmdeZOOZ

'OTd:ZEdcuomd:ZOOZ e n® 33, de 28 de Outubro de
2004.

Declaro que acom op : os do-

abaixo:
1. Se obra mdwvml publicitdria brasileira filmada ou gra-
vada no anl] ou 3: exterior: &
contrato Emdugh
I 2 Copia da nota fiscal da produtora;
1.3. Copia(s) do(s) uonlnm(s) firmado(s) com ofs) dire-

MANOEL RANGEL

Dhwte Mo to(es) da gbra: "
ANEXO I W I:depu contrato de cessdo de direitos, no caso de
VALORES DA CONDECINE REFERENTES A COMU- Fophei grlvald: ko dedc obra audiovisual 1;\-3,151"'3'.m-|a'jo
A dos arti lSeMdaIasmmoNormmnn‘OSdemdedw:mho ou gravado no exterior, no caso de ici
NICACAO PUBLICA NOS DIVERSOS SEGMENTOS DE MER- o 201 1" brasileira filmada ou gravada

CADO AUDIOVISUAL, CONFORME A CLASSIFICACAO DA
OBRA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA.

I Valores referentes 4 comunicagio piblica da obra pu-
blicitéria estrangeira em:

a obra:
3. Céxuﬁmm&mﬁomommpmivel

4Cmdmommmﬁmmmmenémm
por servigos p na 1_'d-ubn0U|odpu

das notas fiscais a0 servicos
Declaro que a m@ohwrﬁmueuﬁmm—
ﬁnnﬁmwdwﬂnmodcmda audiovisual se
deu em conformidade com a gulu;lomb:lhmvxgums.
Declaro que ndo houve contratagdo de téenicos
munmmk:ﬂasmamgordsuim}lmu
além das T de registro da obra

Decllm ainda, estar ciente de que a prestagio de infor-

magdes inveridicas neste uerimento estd su as sangbes pre-
vistas no Cédigo Penal: b i ¥
Local e data,

i /

{Nome ¢ assinatura do representanie legal)

200.000.00]
26 670 0%

IL Valnmmfm:ulmumuﬁopﬁblmdaubnw-
blicitaria Brasileira filmada/gravada no exterior em:

DIRETORIA COLEGIADA
INSTRUCAO NORMATIVA N 96, DE 15 DE DEZEMBRO DE 2011

Regulamema o an. 32, uhﬂml‘mm " 22%-1, kﬂﬁdcmmlmdci!mledq:ﬁ:snlm:nmﬂmm:@halﬂ\mm'fmﬁphm&mmummhwh
de mzios gue possun, efetiva ou | audiovisuais, nos termos da lei que dispde sobre a comunicacio audiovisual de acesso condicionado

DIRETORIA COLEGIADA DA AGENCIA NACIONAL DO CINEMA - ANCINE, em sua 425° Reunidio, de 15 de dezembro de 2011, no uso da atribuicso que The confere o artigo 6°, Il ¢ IV, do Anexo
ldoDe:mon 4.121, de 07 de fevereiro de 200 Lctndoemvmodupmmldahda?mvdmxn'zns—l de 06 de setembro de 2001, cﬂmullmwﬁuthl.mn‘ 12.485, de 12 de setembro de 2011, e o disposto
nnl.ano'ulo de 37 de dezembro de lwﬁ.hemoomoopmmmdonomcmmmm 3° do Decreto n° 4.121, d:ﬂ?dekvemmdezwz ruc

Ar. 1° Esta Normativa tem por objetivo di da Contribuig: pnuoDamvolvmmnh Ci Nacional - CONDECINE, de da Agéncia
Nacional do Cinema - AN devida pela prestagdo de servigos quescuuhzun meios possam, efetiva ou p ib de Mommwstemu:dnlmqmdmﬁ:wbmacomunwh
sudiovisual de acesso condicionado, prevista no art. 32, ]ldaMeM;Pmmémn'lzZB-

A:t?ACONDECINE:quumfueomctso[ldoan.!ZrhMedldaPmmsémn“lzzs|I01midemhpdn ionéri; issiondrias ¢ autorizadas dos servigos de telecomunicagdes, listados

no Anexo I desta I &0 Normaty =
= Ar. 3° A COI ECI'NEdevcfise’tmwlhldaiANClNE anualmente, até o dia 31 de margo, para os servigos de que trata o inciso II do art. 32 da Medida Proviséria n° 2.228-1/01, independentemente de
acdo.

Art. 4° A arrecadago de receitas da CONDECINE dar-se-d, excly te, por i édio da rede banciria, em todo bri ional, mediante Guia de Recolhi © da Unidio - GRU.
§t'OoonmbmmedevnimomnosinomANCINEmMcmmldccnmpmdomﬂmnm)unwwmmegovbr., her as informagd gerar ¢ imprimir a GRU

§2‘Almpm1b|hd:dedemmnmdnANCINEmmdemmduldeeommdom dngendo:mpluﬂodaGRUMoummumnibumdopagxmemodaCONDECfNEmmm!eptmune
4 ANCINE em sua sede, escritdrio central ou escritorios

MS‘OVW%CONDBGNEWwmhcleudono:\nnolmlmchuicahuhdotkmdowmosd:dmrepuﬂdoslANCINEpdnAmNmide

T

Pardgrafo {inico. Na ocorréncia de modalidades de servigos Mﬁnﬂumﬁ'mmdnmcasoﬂdom.JZbMaMVMu‘IZZS-IMI.mmmAmoIdemImtmcinNmmmdeﬁdn
pehwwﬂnnlcmb\mm»m'c‘doﬁmlaﬂthﬁum
A CONDECINE somente deixard de incidir sobre a estacdo d np-mrdu icio subseq aquele em que a Pr venha a pi lizar, na sede, escritérios regionais ou unidades
owmmdnA.NATELpeModemhmo licenga.
m arrecadacio da CONDECINE serd destinado a0 Fundo Nacional da Cultura - FNCcMmmmdewW@wlﬁudmmﬁmmednAuﬁmem
aplicagio de fomento relativas aos hmnmﬁeqmmomfd:l.an 11.437/06.
Anﬂ‘OnhmlhumndnCONDEﬁNEmpmlepl licard, em dis 4 legislaclio tributéria federal, a i 30 de Processo Administrativo Fiscal para fins de langamento do
respectivo crédito, memdodenmlue;wwmﬁmnadal
Art. 9. Os casos omissos ¢ as fi a esta | 4o Normativa serfo decididos pela Diretoria Colegiada da ANCINE.
Mtﬂ&mhmwbhmmmwwmmhmwumhmomudmwﬁ contrério.
MANOEL RANGEL
Dinctor-Prosadenic
ANEXO 1
TABELA DE VALORES DA CONDECINE DEVIDA PELA PRESTACAO DE SERVICOS DE TELECOMUNICAGOES (EM REAIS - RS), prevista na MEDIDA PROVISORIA n° 2228-] de 2001
2) Servigo Mével Celular ). 160,00
b) repetidora 160,00
c) movel 3:22
T . ) base em drca de a1é 300.000 habitantes
b) Servigo Limitado Mével Especializado n
) i ) b) base em drea acima de 300.000 até 700.000 habitantes :g‘::
c) base acima de 700.000 habitantes 144-00
|d) movel 3?21
289,00
H 40,00/
Este & pode ser verificado no end letrinico hitp://www.in.govh acidacie heml D inado digitalm: forme MP n* 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a

pelo codigo 00012011122100016 Infraestrutura de Chaves Piblicas Brasileira - 1CP-Brasil.



