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Estudo Técnico Preliminar 49/2025

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 01416.005737/2025-66

2. Descricao da necessidade

53° Festival de Cinema de Gramado, cuja préxima edicdo sera realizada entre os dias 13 e 23 de agosto de 2025, em
Gramado-RS,

Criada pela Medida Proviséria n° 2.228-1, de 06 de setembro de 2001, a Agéncia Nacional do Cinema — ANCINE ¢ a principal
instituicdo de desenvolvimento da atividade audiovisual brasileira, sendo responsavel pela implantacdo de politicas publicas que
fomentam o crescimento e a modernizagdo do mercado, visando a ampliacdo e a democratizacdo do acesso, a diversidade e a
valorizacdo do contetido audiovisual brasileiro. Também é responsavel pela execucdo orcamentdria e financeira das a¢des do
Fundo Setorial do Audiovisual FSA, destinado ao desenvolvimento articulado de toda a cadeira produtiva da atividade
audiovisual no Brasil.

Neste contexto, a atuacdo da Agéncia assume diversos matizes, abarcando, inclusive, o interesse publico na publicidade estatal
com a finalidade de constituicao de elo entre a Administragdo Publica e seus administrados.

Esta abordagem é motivada por objetivos democraticos, de modo que a comunicagdo publica possa capacitar, informar ou
mobilizar publicos especificos para a difusdo ou o debate de politicas do audiovisual.

Esse vetor informativo-democratico é preconizado no item 4.2 - Objetivos e A¢des de Comunicac¢do do Plano de Comunicacao
da Agéncia, aprovado pela Diretoria Colegiada em 14 de marco de 2024 (SEI 3155638), que estabelece entre seus objetivos
'Consolidar a imagem da Agéncia como fomentadora da economia do audiovisual' e 'Divulgar a¢oes e resultados da Agéncia que
impactam positivamente o setor regulado'. Para tanto, propde atividades de publicacdo e divulgacdo de agdes da ANCINE para a
sociedade.

Na mesma esteira, o planejamento estratégico institucional da ANCINE (SEI 2580454) contempla as prioridades e estratégias
definidas pela Agéncia no periodo para cumprir com sua missdo e enfrentar os desafios do cendrio atual e, assim, avangar no
desenvolvimento do setor audiovisual brasileiro. Na perspectiva dos agentes econémicos, destaca-se o Objetivo Estratégico OE2

- ‘Promover o crescimento economico do setor audiovisual brasileiro’

Além do objetivo estratégico destacado, também é relevante apontar que o Plano de Comunicagdo ja mencionado prevé, em seu
item 3.3., a organizacdo de "eventos que possuem a finalidade de capacitar, informar ou mobilizar publicos especificos para a
difusdo ou o debate de politicas do audiovisual, contribuindo assim para o desenvolvimento do setor e a consolidagdo da imagem
da ANCINE’

Pelo exposto, mostra-se necessdria a escolha de eventos que ampliem a visibilidade da Agéncia e de suas a¢des junto aos agentes
que sdo beneficiarios diretos das politicas ptiblicas por ela implementadas. O apoio ao 53° Festival de Cinema de Gramado, cuja
proxima edicdo serd realizada entre os dias 13 e 23 de agosto de 2025, em Gramado-RS, revela-se particularmente relevante por
promover atividades estratégicas voltadas ao fortalecimento do setor audiovisual sul- americano, estimular o intercimbio entre
profissionais da area, fomentar a formagao técnica e artistica e consolidar a imagem da ANCINE em um contexto de valorizacdo
da diversidade cultural, da sustentabilidade e da cooperacdo regional.

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel
ASSESSORIA DE COMUNICACAO MARCOS DE REZENDE
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4. Descricao dos Requisitos da Contratacao

4.1 Os requisitos da presente contratagdo compreendem, dentre outros:

Quantidades e Unidades de Medida: As quantidades e unidades de medida para a prestacdo dos servigos estdo detalhadamente
descritas no item 6 deste Estudo Preliminar.

Execucdo dos Servicos: A execucdo dos servigos devera ser realizada conforme as especificagoes detalhadas no Termo de
Referéncia.

Vigéncia do Contrato: O contrato terd vigéncia pelo periodo inicial de 60 (sessenta) dias, com possibilidade de prorrogacdo,
conforme estipulado no artigo 105 da Lei n. 14.133/2021.

Obrigacdes Durante a Vigéncia do Contrato
4.2 Até o encerramento do contrato, as seguintes obrigagdes devem ser cumpridas:

Emissdo de Relatdrios: A Contratada devera emitir relatérios periédicos dos servigos executados. Emissdo da Nota Fiscal:
Devera ser emitida a nota fiscal correspondente aos servigos prestados.

Condigdes de Pagamento

4.3 O pagamento sera efetuado em parcela tnica, apés o aceite definitivo dos servigos pela Contratante.
4.4 Disposi¢oes Gerais

As obrigacdes da Contratada e da Contratante estardo devidamente estipuladas no Termo de Referéncia.

A Contratada devera estar regularmente cadastrada no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores (SICAF).

5. Levantamento de Mercado

5.1 Preliminarmente, é importante trazer o regramento que disciplina o patrocinio dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo
federal e da orientagdes complementares. A Instru¢ao Normativa n° 2, de dezembro de 2019 possibilita que agdes de patrocinios
possam ser objeto de escolha direta, desde que observados as diretrizes a seguir:

Art. 7° O patrocinador adotara processos de selecdo de projetos de patrocinio, nas modalidades de Selecdo Publica ou de escolha
direta.

Paragrafo unico. A escolha direta devera ser fundamentada considerando o alinhamento estratégico de projetos, a aderéncia com
politicas e diretrizes do patrocinador, critérios de economicidade ou de vantajosidade na renovacédo de projetos e nas acdes de
oportunidade, dentre outros.

5.2 Neste sentido, o evento que apresenta proposta de patrocinio, o Festival de Cinema de Gramado, que sera realizado entre os
dias 13 e 23 de agosto de 2025, configura-se como um espaco voltado ao fortalecimento da integracdo entre os mercados
audiovisuais sul-americanos, promovendo o intercambio entre profissionais do setor e incentivando a formacdo de redes de
cooperagdo regional. O festival destaca-se por valorizar a produgdo cinematografica do continente, com atencdo especial as obras
de tematica ambiental e social, além de fomentar a difusdo, circulagdo e valorizacdo do cinema latino-americano.

5.3 O Festival de Cinema de Gramado é um dos mais tradicionais e relevantes eventos do audiovisual brasileiro e latino-
americano, consolidando-se como uma plataforma estratégica de promocdo da cinematografia regional e internacional. Realizado
anualmente na cidade de Gramado (RS), o festival promove a valorizagdo da producdo nacional, o fortalecimento da integracao
latino-americana e o estimulo ao turismo cultural. Sua programacdo contempla mostras competitivas de curtas e longas-
metragens brasileiros e estrangeiros, sessdes especiais e temadticas, homenagens a personalidades do cinema, além de atividades
formativas, como debates, workshops, masterclasses e 0 Conexdes Gramado Film Market, voltado ao mercado audiovisual. Com
esse conjunto de acOes, o evento favorece o intercdmbio entre profissionais, académicos e publico, incentivando a capacitacao
técnica, a articulacdo de redes e o desenvolvimento de parcerias para novos projetos no setor.
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5.4 A participacdo no Festival de Cinema de Gramado, alinha-se as politicas ptiblicas atribuidas a ANCINE, destacando-se que o
planejamento estratégico institucional contempla as prioridades e estratégias definidas pela Agéncia para cumprir sua missdo e
enfrentar os desafios do cenario atual, promovendo o desenvolvimento do setor audiovisual brasileiro. Sob a perspectiva dos
agentes econdmicos, destaca-se o Objetivo Estratégico OE2 - Promover o crescimento econdmico do setor audiovisual brasileiro.

5.5 A possibilidade de patrocinio ao evento apresenta uma oportunidade de apresentar as politicas ptblicas e diretrizes para
préximas acoes a serem desenvolvidas pela ANCINE.

5.6 Trata-se de servi¢o ndo continuado, a ser contratado mediante inexigibilidade de licitacdo, uma vez que se enquadra nos
pressupostos do Decreto n° 9.507, de 21 de setembro de 2018, ndo se constituindo em quaisquer das atividades previstas no art.
3° da mesma norma, cuja execugdo indireta é vedada.

5.7 A contratacdo ndo estabelece vinculo empregaticio entre os colaboradores da Contratada e a Administragdo Contratante,
sendo expressamente vedada qualquer relagdo que caracterize pessoalidade e subordinagdo direta.

5.8 Quanto a natureza do objeto a ser contratado, a inexigibilidade de licitacdo se justifica pela exclusividade dos servigos
oferecidos pela empresa promotora do evento, os quais ndo permitem competicdo. Essa condi¢do é respaldada pela
documentacdo enviada para a ANCINE.

5.9 Nesse contexto, considerando a exclusividade dos servigos oferecidos pela empresa promotora do evento, a contratacdo de
patrocinio se enquadra na modalidade de inexigibilidade de licitagcdo, conforme previsto no caput do art. 74 da Lei n° 14.133
Nova Lei De Licitagdes, de 01 de abril de 2021.

5.10 Ressalta-se que é pratica comum no segmento de negdcios em questdo contratar servigos por inexigibilidade de licitacdo,
devido a singularidade dos eventos, realizados em locais/espagos especificos, por periodo definido, frequentemente idealizados
por uma Unica empresa promotora, detentora dos direitos de comercializacdo ou que os delega a fornecedores exclusivos.

5.11 Cabe a érea técnica verificar a veracidade da declaracdo de exclusividade apresentada pela empresa, sendo a
responsabilidade pelo seu conteudo atribuida aos respectivos emitentes.

6. Descricao da solucao como um todo

6.1 A A entidade proponente, AM Produgdes LTDA, € a tnica responsavel pela organizagdo e produgdo do Festival de Cinema
de Gramado, cuja 53° edicdo sera realizada entre os dias 13 e 23 de agosto de 2025, na cidade de Gramado, Rio Grande do Sul. A
proposta apresentada tem por objetivo obter o patrocinio institucional da ANCINE para viabilizar a realizacdo do evento.

6.2 A parceria estratégica oferecida a ANCINE engloba:
Contrapartidas Imagem/Negocial

a. Assinatura como apoiador para o 53° Festival de Cinema de Gramado e co-realizador do Gramado Film Market.

b. Demais contrapartidas:

Assinatura na sinaliza¢do comunicagdo visual (bandeirolas, placas nos pérticos, backdrop, totens)

Pecas especiais em conjunto com os demais patrocinadores que sdo: 02 Placas nos pérticos de entrada da Cidade de

Gramado; 10 Bandeirolas 65x200 cm instaladas nos postes da Av. Borges de Medeiros; 01 Banner de fundo de palco

com a marca dos patrocinadores; 01 Banner com a marca de todos os patrocinadores no Gramado Film Market;

® Material Gréfico: 1.250 unidades Catélogo Festival; 6.000 unidades Programa de bolso; Citagdo da marca em cerimonia
de abertura do evento (duragdo: até 10 segundos)

® Aplicacdo da marca no site (aplicado no rodapé do site, com hiperlink para a pdgina da Ancine), com aprovagdo prévia
da proporgdo pela Ancine.

® Publicagdes nas redes sociais (instagram e facebook oficial do Festival de Cinema, com 3 publica¢des em cada durante o
evento. Poderdo ser feitas colab desde que a Ancine esteja de acordo).

® Assessoria de Imprensa (meng¢do do copatrocinio da Ancine e a Lei de Incentivo Federal utilizada, em todos os releases
relacionados ao projeto, aplicado no rabicho dos textos junto a demais marcas).
Aplicagdo da marca na programacdo virtual (QR code) disponivel em rede hoteleira e restaurantes de Gramado.
Cessdo de direitos autorais de utilizacdo de imagem (desde que citado o crédito do fotégrafo, mediante autorizacdo do
fotégrafo contratado para o evento).

® Antncio no catalogo do evento (dimensdo 15x21cm) Aplicacdo da marca em 01 Backdrop 6,60 x 2,40m e sinalizagdo
interna do Palécio dos Festivais (10 Totens com midias digitais, e 08 Totens com midia digital no Gramado FilmMarket);

® Vinheta de até 15“ que serd exibida em teldo na frente do Paléacio dos Festivais.
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® Esclarecimentos complementares: Disponibilizacdo da participacdo da Ancine em painéis tematicos do Conexdes
Gramado Film Market, conforme tratativas conjuntas.

® No Conexodes Gramado Film Market, temos disponibilidade para a apresentagdo, pela ANCINE, de curso, oficina ou
workshop de interesse mutuo dos profissionais do mercado audiovisual.

® (Os painéis tematicos e workshop/cursos/oficinas do CGFM serdo assistidos por inscri¢do e estardo disponibilizados apds
a realizagdo, no site e redes sociais do festival. A marca ANCINE, estara no backdrop fisico ou virtual e nos totens
/banners do Conexdes Gramado Film Market.
Nos locais onde houver a aplicacdo da logomarca da Ancine sera feita a inclusdo da marca do Governo Federal, de
acordo com o manual de aplicacdo da Marca do Governo Federal.

® Se necessério podera ser disponibilizada a publicacdo no evento de campanha e material de utilidade ptiblica, indicada
pelo Governo Federal por meio da Contratada, a ser combinado entre as partes.
02 Backdrop localizados no Tapete Vermelho;
01 Totem de 63x293cm localizado no Lago Negro;
01 Totem de 63x293cm localizado no Lago Joaquina Rita Bier; 01 Totem de 63x293cm localizado na Rua Torta;

Contrapartidas Sociais

Em atendimento ao Art 23 da IN 23/2025, a acessibilidade estara presente no 53° Festival de Cinema de Gramado conforme
segue:

® Acessibilidade fisica: rampas, plataforma elevada para aqueles com mobilidade reduzida no Paldcio dos Festivais.
(disponibilizada durante todo o periodo do evento, 10 dias)

® Deficiente visual: ocorrerd Mostra acessivel - virtual - até 3 titulos com acessibilidade completa (LIBRAS,
audiodescricdo e legendagem descritiva) - Itens da planilha de custos: (Libras); (Audiodescricdao); (legendagem
descritiva): Previsdao de 500 acessos Deficiente auditivo: ocorrerda Mostra acessivel - virtual - até 3 titulos com
acessibilidade completa; ainda ocorrerd na sessdo de abertura e encerramento tradu¢do em LIBRAS - item (Libras):
Previsdo de 500 acessos Acessibilidade fisica: rampas, plataforma elevada para aqueles com mobilidade reduzida no
Pal4cio dos Festivais. (disponibilizada durante todo o periodo do evento, 10 dias)

® Deficiente visual e auditivo: ocorrera Mostra INFANTIL - 01 sessdo com acessibilidade completa (LIBRAS e
audiodescrigdo) - Itens da planilha de custos: (Libras); (Audiodescri¢do); Previsdo de 400 criancas

Contrapartidas ambientais

® Coleta seletiva dos residuos gerados durante o evento.
® Acdo relacionada a pegada de carbono por meio do projeto “Cinema nos Bairros”, com exibi¢cdes da plataforma
Ecocinema Solar, focadas em contetidos de animagéao e sustentabilidade para a rede ptiblica de ensino.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

7.1. 01 (uma) cota de parceria estratégica na realizacdo do evento 53° Festival de Cinema de Gramado, a ser realizado entre 13 e
23 de agosto de 2025.

8. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 190.000,00

Cento e noventa mil reais

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao
9.1. O parcelamento da solugdo revela-se inviavel, uma vez que a contratada é a unica empresa responsavel pela organizacédo e

producdo do evento. Essa condi¢do é respaldada pela documentacdo que serd apresentada e que compora O processo
administrativo.
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10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

N/A

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

11.1. A contratagdo esta prevista no Plano de Contrata¢des Anual — PCA para o ano corrente

12. Beneficios a serem alcancados com a contratacao

12.1 Os ganhos diretos e indiretos esperados com a contratagdo, conforme o inciso X do art. 7° da IN 40/2020, sdo apresentados a
seguir. Destacamos a efetividade, o desenvolvimento nacional sustentavel, e os aspectos de economicidade, eficécia, eficiéncia,
além do melhor aproveitamento dos materiais e recursos financeiros disponiveis

Ganhos Diretos e Indiretos:
Contrapartidas de Imagem

a. Assinatura como apoiador para o 53° Festival de Cinema de Gramado e co-realizador do Gramado Film Market.

b. Demais contrapartidas:

Assinatura na sinaliza¢do comunicagdo visual (bandeirolas, placas nos pérticos, backdrop, totens)

Pecas especiais em conjunto com os demais patrocinadores que sdo: 02 Placas nos pdrticos de entrada da Cidade de

Gramado; 10 Bandeirolas 65x200 cm instaladas nos postes da Av. Borges de Medeiros; 01 Banner de fundo de palco

com a marca dos patrocinadores; 01 Banner com a marca de todos os patrocinadores no Gramado Film Market;

® Material Gréfico: 1.250 unidades Catalogo Festival; 6.000 unidades Programa de bolso; Citagdo da marca em cerimdnia
de abertura do evento (duracdo: até 10 segundos)

® Aplicacdo da marca no site (aplicado no rodapé do site, com hiperlink para a pdgina da Ancine), com aprovagdo prévia
da proporgdo pela Ancine.

® Publicag0es nas redes sociais (instagram e facebook oficial do Festival de Cinema, com 3 publica¢des em cada durante o
evento. Poderdo ser feitas colab desde que a Ancine esteja de acordo).

® Assessoria de Imprensa (mengdo do copatrocinio da Ancine e a Lei de Incentivo Federal utilizada, em todos os releases
relacionados ao projeto, aplicado no rabicho dos textos junto a demais marcas).
Aplicagdo da marca na programacdo virtual (QR code) disponivel em rede hoteleira e restaurantes de Gramado.
Cessdo de direitos autorais de utilizacdo de imagem (desde que citado o crédito do fotégrafo, mediante autorizacao do
fotografo contratado para o evento).

® Anuncio no catdlogo do evento (dimensdo 15x21cm) Aplicacdo da marca em 01 Backdrop 6,60 x 2,40m e sinalizacao
interna do Palécio dos Festivais (10 Totens com midias digitais, e 08 Totens com midia digital no Gramado FilmMarket);
Vinheta de até 15 que sera exibida em teldo na frente do Palacio dos Festivais.
Esclarecimentos complementares: Disponibilizacdo da participagdo da Ancine em painéis tematicos do Conexdes
Gramado Film Market, conforme tratativas conjuntas.

® No Conexdes Gramado Film Market, temos disponibilidade para a apresentacado, pela ANCINE, de curso, oficina ou
workshop de interesse miituo dos profissionais do mercado audiovisual.

® (Os painéis tematicos e workshop/cursos/oficinas do CGFM serdo assistidos por inscrigdo e estardo disponibilizados ap6s
a realizagdo, no site e redes sociais do festival. A marca ANCINE, estara no backdrop fisico ou virtual e nos totens
/banners do Conexdes Gramado Film Market.
Nos locais onde houver a aplicacdo da logomarca da Ancine sera feita a inclusdo da marca do Governo Federal, de
acordo com o manual de aplicacdo da Marca do Governo Federal.

® Se necessario podera ser disponibilizada a publicacdo no evento de campanha e material de utilidade ptblica, indicada

pelo Governo Federal por meio da Contratada, a ser combinado entre as partes.

02 Backdrop localizados no Tapete Vermelho;

01 Totem de 63x293cm localizado no Lago Negro;

01 Totem de 63x293cm localizado no Lago Joaquina Rita Bier; 01 Totem de 63x293cm localizado na Rua Torta;

Essas acOes garantirdo ampla visibilidade da marca da ANCINE em materiais fisicos e digitais do evento, promovendo seu
reconhecimento institucional junto ao ptiblico, aos participantes e aos profissionais do setor audiovisual, tanto nacional quanto
internacionalmente.

Contrapartidas Sociais
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® Em atendimento ao Art 23 da IN 23/2025, a acessibilidade estara presente no 53° Festival de Cinema de Gramado
conforme segue:

® Acessibilidade fisica: rampas, plataforma elevada para aqueles com mobilidade reduzida no Palacio dos Festivais.
(disponibilizada durante todo o periodo do evento, 10 dias)

® Deficiente visual: ocorrerd Mostra acessivel - virtual - até 3 titulos com acessibilidade completa (LIBRAS,
audiodescricdo e legendagem descritiva) - Itens da planilha de custos: (Libras); (Audiodescri¢do); (legendagem
descritiva): Previsdo de 500 acessos Deficiente auditivo: ocorrerd Mostra acessivel - virtual - até 3 titulos com
acessibilidade completa; ainda ocorrera na sessdo de abertura e encerramento tradu¢do em LIBRAS - item (Libras):
Previsdo de 500 acessos Acessibilidade fisica: rampas, plataforma elevada para aqueles com mobilidade reduzida no
Palacio dos Festivais. (disponibilizada durante todo o periodo do evento, 10 dias)

® Deficiente visual e auditivo: ocorrerd Mostra INFANTIL - 01 sess@o com acessibilidade completa (LIBRAS e
audiodescricdo) - Itens da planilha de custos: (Libras); (Audiodescri¢do); Previsdo de 400 criangas

As acdes de acessibilidade e formagdo garantem inclusédo cultural e democratizagdo do acesso ao audiovisual, ampliando o
impacto social do evento e associando a ANCINE a politicas ptblicas voltadas a educacdo, diversidade e acessibilidade.

Contrapartidas ambientais

® Coleta seletiva dos residuos gerados durante o evento.
® Acéo relacionada a pegada de carbono por meio do projeto “Cinema nos Bairros”, com exibi¢des da plataforma
Ecocinema Solar, focadas em conteidos de animacéao e sustentabilidade para a rede priblica de ensino.

As medidas adotadas reforcam o compromisso do festival com a sustentabilidade e proporcionam a ANCINE o alinhamento com
praticas ambientalmente responsaveis, promovendo sua atuagdo em sintonia com os principios de governanga ambiental e
responsabilidade social.

13. Providencias a serem Adotadas

13.1 Com base na Instru¢do Normativa n° 02, de 23 de dezembro de 2019, para um patrocinio de duzentos e cinquenta mil reais
para o evento Festival de Cinema de Gramado, cuja 53" edicdo sera realizada entre os dias 13 e 23 de agosto de 2025, é
necessario seguir os seguintes passos adicionais:

13.2 Submeter previamente a proposta de patrocinio, juntamente com a estratégia de atuacdo correspondente, para analise e
verificagdo de conformidade prévia pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Reptiblica (SECOM).

13.3 Providenciar todos os documentos exigidos pela SECOM para andlise da proposta de patrocinio, garantindo sua
conformidade com as normas estabelecidas.

13.4 Certificar-se de que a proposta de patrocinio e sua estratégia de atuacdo atendam aos critérios estabelecidos pela SECOM
antes de sua execugao.

13.5 Garantir que a proposta de patrocinio seja submetida a SECOM antes do inicio da execugdo do projeto.
13.6 Aguardar a andlise e a verificacdo de conformidade pela SECOM antes de proceder com a execugdo do projeto de patrocinio.
13.7 Essas etapas adicionais sdo necessdrias para garantir a conformidade com as disposi¢des da Instru¢do Normativa n° 02

/2019 e assegurar que o patrocinio da ANCINE aos eventos seja realizado de acordo com as diretrizes estabelecida

14. Possiveis Impactos Ambientais

14.1 A Contratada devera realizar o gerenciamento de Residuos Sdlidos, seguindo como premissas a Lei 12.305/2010 (institui o
Plano Nacional de Residuos Sélidos), a Lei 7436/17; Lei 8151/18 e a Lei Complementar 204 de 18 de junho de 2019 (dispdem
sobre a coleta de residuos reciclaveis durante e apds a realizacdo de grandes producdes de eventos festivos e esportivos, ptiblicos
ou privados, realizados no Rio de Janeiro).

14.2 Considerar os objetivos globais/Agenda 2030 (17 ODS) e a ISO 20121:2012, priorizando programas de reducao,
reutilizagdo e reciclagem de residuos.
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14.3 Atuar com os seguintes pilares principais: minimizag¢do dos impactos ambientais, inclusao social e geragdo de trabalho e
renda.

15. Declaracao de Viabilidade
Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacao.
15.1. Justificativa da Viabilidade

A contratagdo é vidvel desde que adotadas as providéncias descritas no Item 13 deste Estudo Técnico Preliminar.

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrénicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543,
de 13 de novembro de 2020.

Documento assinado digitalmente

ub MARCOS DE REZENDE
g Data: 01/07/2025 17:34:28-0300

Verifique em https://fvalidar.iti.gov.br

MARCOS DE REZENDE

Assessor de Comunicagdo Social
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