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Pensar em igualdade, construir com inteligéncia, inovar para mudar
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A Organizacdo das Nacdes Unidas para a Alimentacdo e Agricultura (FAO), a ONU Mulheres,
a Reunido Especializada sobre Agricultura Familiar do Mercosul (REAF), a Secretaria de
Agricultura Familiar e Cooperativismo do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento do Brasil (MAPA), assim como a Diretoria Geral de Desenvolvimento Rural
do Ministério de Pecudria, Agricultura e Pesca do Uruguay (DGDR/MGAP), sdo os
organizadores da campanha #Mulheres Rurais, mulheres com direitos.

A campanha é uma iniciativa de trabalho colaborativo que em 2019 identificara e difundird
experiéncias e conhecimentos sobre o poder transformador das mulheres rurais, indigenas
e afrodescendentes na América Latina e Caribe e sua contribuicao para os desafios
estabelecidos nos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).
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1. O SELO DA CAMPANHRHA

— O selo #MulheresRurais, mulheres com direitos € o principal identificador da campanha
e seus conteudos.

- Toda pessoa ou instancia interessada pode fazer uso deste selo para mostrar apoio a
campanha ou criar contelddos proprios.

— O selo estd disponivel em quatro idiomas (espanhol, inglés, portugués e francés).




1. O SELO DA CAMPANHRHA

- A campanha também conta com o selo #Mulheresindigenas, mulheres visiveis, para dar
voz as mulheres e liderancas indigenas da regiao.

O selo responde a alianga entre #MulheresRurais, mulheres com direitos e a Campanha
Mulheres indigenas: fazé-las visiveis, empodera-las, uma iniciativa da FAO, do Férum

Internacional das Mulheres Indigenas (FIMI) e da Agéncia de Noticias de Mulheres
Indigenas e Afrodescendentes (NOTIMIA).

O selo esta disponivel em quatro idiomas (espanhol, inglés, portugués e francés).



http://www.fao.org/indigenous-peoples/campana-mujeres-indigenas/es/

2. PALHETA DE CORES E TIPOGRAFIAS

A cor predominante da campanha é a mesma utilizada no icone do quinto Objetivo do
Desenvolvimento Sustentavel.

Todos os conteudos produzidos para a campanha priorizam o uso de fundos brancos e
formas simples, para dar protagonismo as fotografias em escala cinza de mulheres rurais,
indigenas e afrodescendentes.
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2. PALHETA DE CORES E TIPOGRAFIAS

- Para aumentar a consisténcia de todos os conteudos, sdao utilizadas tipografias
especificas para documentos (informes, apresentacdes, acordos, entre outros) e
conteudos multimidia para redes sociais.

Documentos Redes sociais

— Titulos: Calibri Bold — Titulos: BEBAS NEUE REGULAR
— Corpo: Calibri Light — Corpo: Aller
— Destaque: Calibri Light Bold — Destaque: DIN 1451 Std


https://unfao-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/miguel_herrera_fao_org/EgDJ6Na01LtFhBnV-zVXgJcB9_yu48CDp6NPR_FeLBDuug?e=koNjlS

2. BANNER PRINCIPAL

- A campanha usa um banner para encabecar todos os documentos, sites e informes
produzidos por seus organizadores.
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https://unfao-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/miguel_herrera_fao_org/EtboZ8cqPwdEr9WKq3buYgkBwr4ML09pB_tg40_4pj9uAg?e=HhyBe2

2. BANNER PRINCIPAL

- Ha uma versao do banner sem os logotipos dos organizadores, disponivel para qualquer pessoa ou
instituicdo interessada em apoiar ou somar-se a campanha.
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4. CONTEUDOS MULTIMIDIA PARA REDES SOCIAIS

- Asinfografias, animacdes, fotografias, videos e outros conteldos multimidia produzidos para a
campanha sdo identificados com o selo #MulheresRurais, mulheres com direitos.

- Utiliza-se também a palheta de cores e as tipografias definidas neste manual grafico.
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Fotografia simples

Fotografia em escala de cinza,
propor¢cao 16:9.

- Selo no canto superior/inferior
esquerdo/direito

- Crédito de autoria da fotografia.

N
()
=
£
©
o
©
=
=)
=
©
©
(%]
©



4. CONTEUDOS MULTIMIDIA PARA REDES SOCIAIS

Fotografia com nome

Fotografia em escala de cinza,
proporcdo 16:9. Crédito de
autoria.

- Nome, ocupaccgdo e pais de origem
da mulher na fotografia.

MARIA HELENA OLIVEIRA
Produtora de café
Brasil

- Selo no canto superior/inferior
esquerdo/direito.



4. CONTEUDOS MULTIMIDIA PARA REDES SOCIAIS

#MUJERESRURALES #MUJERESINDIGENAS
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Proporgao 16:9.

- Logo das instituicdes
organizadoras e selos no canto

superior direito. T #Ahora ES om to
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- Fotografia em escala cinza.

- Mensagem.



4. CONTEUDOS MULTIMIDIA PARA REDES SOCIAIS

ARURALWOME
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women With rights
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Animacao (GIF)

- Proporgao 1:1.
- Abre selo da campanha.

- Mensagem / Fotografias.

Organizacion de las Naciones
\¥/0) unidas para la Alimentacion
y la Agricultura

- Fecha com logos das instituicdes
organizadoras.




4. CONTEUDOS MULTIMIDIA PARA REDES SOCIAIS

Proporgdo 16:9.

- Legendado para reproducdo sem
audio.

- Selo da campanha no inicio e no
final do video. Logo da instituicdo
organizadora depois do selo no
inicio e antes do selo no final.

Remedios Pinto Ballivian is an Afro-Bolivian®vom



4. CONTEUDOS MULTIMIDIA PARA REDES SOCIAIS

http://www.agricultura.gov.br/mulheresrurais

Downloads para
Facebook
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http://www.agricultura.gov.br/mulheresrurais

4. CONTEUDOS MULTIMIDIA PARA REDES SOCIAIS

Downloads para Twitter
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http://www.agricultura.gov.br/mulheresrurais

5. MATERIAIS PARA EVENTOS

Para o seu componente offline, cujas acdes serdao implementadas a nivel local e territorial,
a campanha conta com materiais preparados para impressao.

Banner roller
200 x 80 cm

Set de postais
Mulheres rurais e
oDSs

9x 16 cm

Pasta
31,7 x 23cm

Bolsa de tela
40 x 30 cm

Cartdo de acesso ao
site
55x8,5cm

Sticker
9x16cm

#MUJERESRURALES




5. CRIACAO DE NOVOS PRODUTOS

— Qualquer pessoa ou instancia interessada em se somar a campanha e gerar
produtos proprios a partir de arquivos editaveis do kit

- Para garantir a consisténcia da campanha, é importante que os novos produtos sigam as
orientacOes deste manual grafico e sejam compartilhados por meio do e-mail:
mulheresrurais.saf@agricultura.gov.br. Este material podera ser publicado no site do
MAPA ou de outros/as parceiros/as.

- Todos os produtos devem estar alinhados com as orientacdes técnicas da campanha,
conter mensagens propositivas, usar uma linguagem respeitosa e includente e nao
promover estereotipos de género.

- Para a producdo de merchandising (lapis, cadernos, vestimentas, bonés, entre outros) é
recomendavel utilizar somente o selo da campanha na cor indicada.


mailto:mulheresrurais.saf@agricultura.gov.br

ANEXO: MENSAGENS DE POSICIONAMENTO

- A campanha gerou mensagens de posicionamento sobre a importancia das mulheres
rurais para o alcance dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel.

- Estas mensagens podem ser utilizadas como guias tematicos para a selecao de conteudos,
gestao da informacao e criacao de novos produtos para a campanha.
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A pesar dos mutiplos desafios que enfrentam, as mulheres desempenham um
papel importante no desenvolvimento rural.

Ao exercer seus direitos, as mulheres rurais de nossa regido poderdo utilizar
todo seu potencial para o alcance do desenvolvimento sustentavel.

Sair da pobreza é o ponto de partida para que as pessoas possam exercer seu
direito ao desenvolvimento.

As mulheres e suas organizacdes devem ser parte essencial nos processos de
politica que apontem para o desenvolvimento do meio rural.



ANEXO: MENSAGENS DE POSICIONAMENTO
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Melhorar as condi¢des de vida no meio rural é proteger a alimentagcao do
futuro.

Garantir o direito a uma alimentacdo saudavel requer envolver todos os atores
do sistema alimentar, em especial as mulheres rurais, que sustentam a
producdo de alimentos em nossa regido

O cumprimento do direito a saude exige sistemas adaptados as dimensdes
fisicas, psicoldgicas e sociais que afetam as mulheres e as meninas.

Para exercer o direito a salde, é necessario que as mulheres rurais se
beneficiem dos avancos da ciéncia e da protecdo do Estado.

A condicdo de igualdade no acesso a educacdo ainda é uma utopia para um
grande niumero de mulheres rurais em muitos paises da regido, o que afeta
sua capacidade de exercer sua autonomia e cidadania.

A educacdo de qualidade deve ser um direito para todas e todos de forma
igual.



ANEXO: MENSAGENS DE POSICIONAMENTO
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Se mulheres e homens tiverem igualdade de condicOes para escrever seus
destinos e participar da vida publica de suas comunidades, mais préximos
estaremos de um modelo de desenvolvimento que ndo deixa ninguém para tras.

Os Estados devem considerar os obstaculos que as mulheres enfrentam na posse
e direitos a terra e outros recursos, e tomar medidas para assegurar estruturas
juridicas e politicas adequadas.

As mulheres desempenham um papel fundamental na seguranca alimentar,
devido ao seu conhecimento da producdo e da biodiversidade, bem como a
gestdo de solos e outros recursos.

No entanto, elas sdo frequentemente excluidas dos processos de tomada de
decisdo relacionadas ao uso e acesso aos recursos naturais e a novacao.

O meio rural oferece uma infinidade de oportunidades de emprego e
desenvolvimento econdmico.

Quando as sociedades sdao mais justas, as mulheres tém o mesmo direito a
trabalho decente, recursos produtivos, decisdes econémicas e servicos
financeiros.
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ANEXO: MENSAGENS DE POSICIONAMENTO
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As mulheres rurais se defrontam constantemente com dificuldades para
realizacdo de seus projetos individuais, familiares e comunitarios.

E vital corrigir as desigualdades que historicamente tem marginalizado as
mulheres junto com outros grupos sociais, como povos indigenas e
afrodescendentes.

As mulheres rurais contribuem para mobilizar as economias locais, por isso
devem ser consideradas agentes estratégicos na promocdo de melhores
praticas produtivas e habitos de consumo.

Os saberes das mulheres rurais sdo fundamentais para proteger a
biodiversidade e os recursos naturais.

E fundamental dar voz as mulheres, que ha geracdes sabem conviver com o
meio ambiente e preservar a vida em todas as suas formas.



ANEXO: MENSAGENS DE POSICIONAMENTO
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O desenvolvimento das comunidades rurais so sera possivel se as mulheres e
meninas conseguirem viver uma vida livre de qualquer forma de violéncia,
injustica ou exploragao.

As mulheres estdo promovendo o desenvolvimento sustentavel das areas
rurais e exigindo igualdade de tratamento e reconhecimento.

A geracdo de aliangas e politicas publicas voltadas para o empoderamento das
mulheres possibilitard posiciona-las como agentes de mudanca no combate a
fome e a pobreza.
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