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O AgroInsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuária com o
fortalecimento da presença do
agronegócio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relações Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agrícolas presentes em 38 países, o
material reúne análises estratégicas
e oportunidades de negócios para
produtores, exportadores e
associações setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentável.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Fávaro e sob a liderança do
secretário Luis Rua, o AgroInsight é
resultado do esforço de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como potência
agroexportadora.
Este relatório é mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e o mundo.
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Data: 15/11/2025
Posto: Hanói/Vietnã
Palavras-chave: açaí
Responsável:  Juliano Vieira

OPORTUNIDADES PARA EXPORTAÇĀO DE
AÇAÍ AO VIETNÃ

SUMÁRIO:
O mercado vietnamita apresenta forte expansão no consumo de alimentos saudáveis,
criando um ambiente favorável para produtos funcionais como o açaí brasileiro. Com a
modernização da cadeia de frio e o crescimento de lojas especializadas, ampliam-se as
oportunidades para a entrada e diversificação do açaí no Vietnã.      
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O Vietnã tem apresentado crescimento significativo na importação de frutas e produtos
processados ​​à base de frutas, impulsionado pela expansão da classe média, mudança nos
hábitos alimentares e maior interesse por alimentos saudáveis ​​e funcionais. O consumidor
vietnamita, especialmente nos grandes centros urbanos como Hanói e Cidade Ho Chi Minh,
está entre os que mais consomem frutas frescas e produtos naturais, demonstrando forte
preferência por alimentos associados ao bem-estar.

Nesse contexto, observa-se um ambiente favorável para a inserção do açaí brasileiro no
mercado vietnamita, devido ao seu reconhecimento internacional como produto nutritivo,
versátil e alternativo às tendências contemporâneas de saúde. A progressiva modernização
da cadeia de frio no país asiático amplia a estratégia logística para a entrada da polpa e
derivados congelados, consolidando uma oportunidade estratégica para exportadores do
Brasil. 

Nas principais cidades, cresce a demanda por alimentos prontos para consumo com perfil
nutricional diferenciado e forte apelo funcional. Produtos como frutas congeladas, polpas e
purês ganharam espaço nas redes varejistas e no setor de food service, acompanhando a
expansão de estabelecimentos voltados à alimentação saudável, cafés premium e centros
esportivos. O açaí brasileiro, com sua confiança consolidada, tem potencial para uso em
smoothies, bebidas energéticas, sobremesas e objetivos específicos — categorias que
crescem significativamente na região.

As melhores oportunidades para o Brasil concentram-se na exportação de polpa de açaí,
puros congelados e produtos industrializados destinados a indústrias locais de
processamento, redes de varejo e plataformas de comércio eletrônico. As empresas
vietnamitas já possuem capacidade instalada para processar frutas congeladas, facilitando
parcerias comerciais, completas e constantes e desenvolvimento conjunto de novos
produtos. Contudo, é essencial atentar-se aos requisitos regulatórios, o que reforça a
necessidade de planejamento prévio e diálogo constante com os importadores locais.

No Vietnã, as frutas são extremamente integradas à dieta diária, consumidas in natura, em
sucos, sobremesas ou produtos processados ​​para consumo rápido. Esse padrão favorece a
introdução de novos itens frutíferos com apelo funcional ou ligados a estilos de vida
saudáveis ​​— características em que o açaí brasileiro se destaca. O aumento do poder de
compra da população urbana e o maior acesso a produtos importados também são
reduzidos para a demanda por alimentos premium.

Nas grandes cidades vietnamitas, redes de lojas especializadas já vendem açaí pronto para
consumo, mostrando um mercado em expansão e maior familiaridade com o produto.
Exemplos de rede de lojas de açaí na cidade de Ho Chi Minh incluem a Pure Bowls – Açaí
Bowl (http://www.purebowls.vn) e a Açaí Bliss Vietnam, conforme podem ser observadas
nas fotos abaixo*
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 Fonte: Arquivo pessoal.

Portanto, o açaí brasileiro tem potencial para ampliar sua presença no mercado vietnamita,
com oportunidades para fortalecer e diversificar a participação nacional por meio de
promoção comercial, aproximar-se de distribuidores locais e educar o consumidor sobre os
benefícios do produto.

É importante notar que ações de comunicação e promoção comercial devem ser
desenvolvidas, pois o açaí ainda é pouco conhecido pelo consumidor vietnamita.
Estratégias de divulgação, degustação e parcerias com redes de cafés podem e
estabelecimentos de alimentação saudável aumentar a familiarização e estimular a
acessibilidade do produto.

Dentre os principais eventos dedicados à promoção de produtos alimentares no Vietnã,
destacam-se as feiras internacionais Food and Hotel Vietnam (FHV) e Food and Hospitality
Hanoi (FHH). Cada evento é realizado bianualmente, alternando-se entre as cidades de Ho
Chi Minh (região sul) e Hanói (região norte). 
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Nas últimas edições, a FHV, sediada em Ho Chi Minh, tem registrado um maior número de
participantes. A próxima edição da FHV ocorrerá entre os dias 25 e 27 de março de 2026.
Informações detalhadas sobre esses eventos estão disponíveis nos sites
https://foodnhospitalityvietnam.com/?lang=en e https://foodnhospitalityhanoi.com/?lang=en.

Há espaço para uma atuação coordenada entre exportadores brasileiros, cooperativas
produtoras, associações setoriais, a Adidância Agrícola e a Embaixada do Brasil em Hanói,
seja para organizar rodadas de negócios, identificar potenciais parceiros comerciais e
logísticos ou desenvolver outras ações de promoção comercial. Caso haja interesse, a
Adidância poderá ser contatada pelo e-mail: adido.hanoi@agro.gov.br.


