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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







MERCADO DE VINHOS NA TAILANDIA:
PANORAMA, REGULACAO E OPORTUNIDADES
PARA O BRASIL

Data: 15/11/2025

Posto: Bangkok/Tailandia
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impostos; distribuidores; Brasil; oportunidades comerciais.
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SUMARIO:

O mercado de vinhos da Tailandia vem crescendo de forma consistente, impulsionado
pela recuperagao do turismo, pela sofisticagdo do consumo urbano e pela revalorizagao
do vinho como produto premium. Em 2023, o setor de bebidas alcodlicas foi avaliado em
US$ 14,7 bilhdes, sendo o vinho responsavel por 7% do total. A producdo nacional é
limitada — cerca de 465 mil litros anuais — o que torna o pais fortemente dependente de
importagdes, que em 2024 somaram US$ 125,5 milhdes. A Franca lidera o fornecimento
(38%), seguida pela Australia (26%) e Italia (13%). A partir de fevereiro de 2024, o
governo tailandés zerou as tarifas de importacéo de vinhos, mantendo apenas o imposto
especial de consumo e encargos adicionais, que ainda elevam o prego final no varejo,
mas abre oportunidades para o Brasil posicionar seus vinhos — sobretudo espumantes e
tintos de médio corpo — no segmento de “premium acessivel”’, combinando qualidade,
sustentabilidade e identidade nacional. Parcerias estratégicas com importadores locais e
acdes de promogao enogastronémica podem fortalecer a presencga brasileira em um
mercado em expansao e de crescente sofisticagao.




A industria de bebidas alcodlicas da Tailandia foi estimada em US$ 14,7 bilhdes em
2023, registrando um aumento de 8,4% em relacado ao ano anterior. Segundo o Instituto
Nacional de Alimentagao (NFI), o setor devera crescer em média 6% ao ano entre 2022 e
2026, acompanhando a retomada do turismo e a recuperagcéo do consumo interno. Em
2022, a estrutura do mercado era liderada pela cerveja, com 55% de participagao,
seguida pelas bebidas destiladas (37%) e pelo vinho (7%).

No caso do vinho, o consumo doméstico em 2023 foi estimado em cerca de 14 milhoes
de litros, com base na arrecadagao do imposto especial de consumo. A produgéo local,
porém, permanece bastante limitada — cerca de 465 mil litros por ano — distribuida
entre as vinicolas Monsoon Valley (225 mil litros), PB Valley (150 mil litros) e GranMonte
(90 mil litros).

Dessa forma, a producido nacional atende a menos de 5% da demanda, tornando o pais
fortemente dependente das importagdes. Atualmente, o vinho importado representa
cerca de 98% do mercado tailandés, o que demonstra que a produgcdo doméstica
continua restrita e insuficiente para suprir o consumo interno em expansao.

Vinhedo e Vinicola GranMonte, na regido de Khao Yai, Tailandia.
Imagem: Adidancia Agricola em Bangkok

O Gréfico 1 a seguir apresenta a evolugao das importagdes de vinho pela Tailandia entre
2022 e 2024, considerando o valor total importado (em milhdes de ddlares) e o volume
fisico (em metros cubicos). Os dados ilustram a tendéncia recente do mercado tailandés,
marcada pela estabilidade no volume importado e pela recuperagcdo no valor das
importagdes, impulsionada pelo aumento da demanda e pela revalorizagdo do vinho
como produto premium.




Grafico 1. Evolugéo do Valor e Volume das Importagdes de Vinho pela Tailandia (SH 2204)
entre 2022 e 2024.

Valor e Volume das Importagtes de Vinho pela Tailandia (SH
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Fonte: ITC/Trade Map

Entre 2022 e 2024, o volume de vinho importado pela Tailandia manteve-se praticamente
estavel, variando entre 18.000 e 19.000 metros cubicos, o que indica demanda consistente.
Ja o valor das importacdes apresentou leve oscilagao: apés uma pequena queda em 2023
(US$ 112,8 milhdes), houve crescimento expressivo em 2024, alcangando US$ 125,5
milhdes, um aumento de cerca de 11%.

Esse resultado sugere uma valorizagdo média do vinho importado, possivelmente associada
a maior participacdo de roétulos premium e a recuperagdao do setor de turismo e
hospitalidade, que impulsionam o consumo de bebidas de maior valor agregado. O
desempenho refor¢a o potencial de expansao do mercado tailandés de vinhos, em especial
nas faixas de preco médio e premium.

O Grafico 2 abaixo apresenta a distribuicdo das importagdes de vinho (SH 2204) por pais de
origem na Tailandia em 2024, evidenciando a predominancia de fornecedores tradicionais
da Europa e da Oceania. A composi¢cao das importacbes reflete tanto preferéncias de
consumo consolidadas quanto vantagens competitivas resultantes de acordos comerciais e
proximidade logistica.
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Grafico 2. Participagdo dos Principais Paises nas Importagfies de Vinho pela Taildndia (SH 2204) em
2024,

Participacdo dos Principais Paises nas Importagdes de Vinho
pela Taildandia (SH 2204), 2024
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Fonte: ITC/Trade Map

Em 2024, a Franga manteve a lideranga absoluta nas exportacdes de vinho para a
Tailandia, com 38% de participagéo, confirmando sua reputagdo como referéncia global em
vinhos premium. Em segundo lugar, a Australia respondeu por 26%, beneficiada por
acordos de livre comércio com a Tailandia que isentam suas exportagdes de tarifas de
importagéo, além da proximidade geografica, que reduz custos logisticos.

A ltalia ocupou a terceira posigao, com 13%, seguida pelos Estados Unidos (9%) e Chile
(6%), ambos com presenca consolidada, especialmente nos segmentos de vinhos de valor
intermediario. A categoria “Outros” (8%) inclui paises emergentes no fornecimento ao
mercado tailandés, demonstrando diversificagdo gradual das origens.

De modo geral, o grafico evidencia que o mercado tailandés de vinhos é fortemente
concentrado em paises de tradicao vitivinicola, mas mostra abertura crescente a novos
exportadores, a medida que o consumo se expande e se torna mais sofisticado.

Il.Requisitos de importacao

De acordo com o Regulamento Ministerial sobre a Permissdo para Importar Bebidas
Alcodlicas para o Reino B.E. 2560 (2017), a importagdo de vinho para fins comerciais na
Tailandia requer uma licenga de importagao Tipo 1, emitida pelo Departamento de Impostos
Especiais (Excise Department). O exportador deve designar o detentor da marca registrada
como distribuidor exclusivo no pais. Esse distribuidor € responsavel por solicitar ao
Departamento as selas fiscais, que devem ser afixadas nos recipientes das bebidas ainda
na origem, antes do envio dos produtos ao territorio tailandés.




Além disso, o exportador ou fabricante deve enviar amostras do produto ao Departamento
de Impostos Especiais para analise laboratorial, a fim de comprovar que o vinho atende aos
padrdoes de qualidade estabelecidos pelo Anuncio do Departamento de Impostos Especiais
sobre a definicdo dos padrdes de qualidade das bebidas alcodlicas importadas para o Reino
B.E. 2563 (2020). Em alternativa, pode ser apresentado um certificado de analise emitido
por uma autoridade oficial estrangeira ou organizagdo reconhecida que comprove
conformidade com os padrdes industriais estabelecidos.

As normas também determinam requisitos especificos de rotulagem para bebidas alcodlicas
importadas, conforme o Anuncio do Departamento de Impostos Especiais sobre a definicao
do texto e das caracteristicas dos rétulos afixados nos recipientes de bebidas alcodlicas
destinadas a importacao para o Reino B.E. 2560 (2017). O rétulo deve conter, no minimo, as
seguintes informagdes: nome do produto, teor alcodlico (em graus ou percentual por
volume), volume liquido, aviso de saude obrigatorio, nome e enderego do titular da licenga
Tipo 1, e nome e endereco do fabricante. Todas as informacgdes devem ser apresentadas de
forma clara, em tailandés ou inglés, conforme estabelecido no Anuncio do Departamento de
Impostos Especiais sobre Rotulagem de Bebidas Alcodlicas Importadas.

Essas exigéncias visam assegurar o controle fiscal e sanitario sobre as bebidas alcodlicas
importadas, garantindo transparéncia comercial, qualidade do produto e conformidade com
a legislagao tailandesa.

Cabe destacar que o mercado tailandés encontra-se aberto a importacdo de vinhos
brasileiros. Para acessar esse mercado, as empresas exportadoras devem operar por meio
de um importador tailandés licenciado, responsavel pelo atendimento integral dos requisitos
regulatorios locais. O processo de importagao, incluindo a submissao de documentos e o
cumprimento das normas aplicaveis, é de competéncia exclusiva desse importador junto ao
Departamento de Impostos Especiais, conforme a legislagdo vigente para bebidas
alcodlicas.

Compete ao exportador brasileiro fornecer ao importador tailandés a documentagao exigida
pelas autoridades locais, incluindo, entre outros: fatura comercial ou fatura pré-forma,
instrumento de nomeacdo do importador/distribuidor como representante exclusivo da
bebida alcodlica no territorio tailandés, e certificado de analise emitido por entidade
reconhecida pelas autoridades competentes.

I1l.Tarifas de Importacao e Impostos

O Departamento de Alfandega da Tailandia anunciou, sob a Seg¢ao 12 do Decreto Tarifario
Alfandegario B.E. 2530 (1987), a reducéao e isencao das tarifas alfandegarias sobre bebidas
alcodlicas, como parte das politicas governamentais voltadas a promogao do turismo e do
consumo interno. Em 2 de janeiro de 2024, o Conselho de Ministros aprovou a medida que
reduziu as tarifas de importacdo e reestruturou o imposto especial de consumo sobre o
vinho, em vigor desde 23 de fevereiro de 2024, apés publicagao no Diario Real.
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A isencéo tarifaria abrange produtos classificados sob os cddigos SH 22.04 (vinhos de uvas
frescas, vinhos fortificados e mostos de uvas, exceto os do SH 20.09) e SH 22.05 (vermutes
e outros vinhos aromatizados com ervas ou substancias aromaticas). Antes da reforma,
esses produtos estavam sujeitos a tarifas de 54% ou 60%, conforme a categoria. Desde
fevereiro de 2024, as importagdes passaram a ter aliquota de 0%, aplicavel a todas as
origens, inclusive ao vinho brasileiro.

Tabela 1. Tarifas alfandegarias aplicadas pela Taildndia as importagdes de vinho

Codigo SH Descrigdo Taxaﬂ Geral oMC Brasil
(Secdo 12)
2204.10.00 Vinho espumante Isento 54% Isento
2204.21.11 Vinho £15% vol, recipientes até 2 L Isento 54% Isento
2204.21.13 Vinho 15-23% vol, recipientes até 2 L Isento 54% Isento
2204.21.14 Vinho >23% vol, recipientes até 2 L Isento B60% Isento
2204.22.11 Vinho =15% vol, recipientes 2-10 L Isento 54% Isento
2204.22.12 Vinho 15—-23% vol, recipientes 2-10 L Isento 54% Isento
2204.22.13 Vinho >23% vol, recipientes 2-10 L Isento B0% Isento
2204.29.11 Cutro vinho £15% vol Isento 54% Isento
2204.29.12 Outro vinho »15% vol Isento 54% Isento

Fonte: Alfdndega da Taildndia

Além da tarifa de importag&o, o vinho esta sujeito ao Imposto Especial de Consumo (Excise
Tax), conforme a Lei do Imposto Especial de Consumo B.E. 2560 (2017), administrado pelo
Departamento de Impostos Especiais. Essa tributagaéo incide sobre produtos considerados
de impacto social e de saude publica, incluindo bebidas alcodlicas, tabaco e vinhos de frutas.

Antes da reforma de 2024, o Imposto Especial de Consumo (Excise Tax) era composto por
dois elementos: Imposto Especifico (baseado no volume de alcool) e Imposto Ad Valorem
(baseado no valor do produto), com aliquotas variaveis conforme o tipo e o prego sugerido
de varejo (SRP). A nova estrutura, em vigor desde 23 de fevereiro de 2024, reduziu
significativamente a carga tributaria, passando a adotar as seguintes taxas:

« Imposto Especifico: 1.000 bahts por litro de alcool puro (LAA);

« Imposto Ad Valorem: 5% do preco de varejo sugerido (SRP).

Os importadores e distribuidores também devem recolher o Imposto Municipal (Local Tax) de
17,5%, destinado a fundos publicos, distribuidos da seguinte forma: 10% para manutengao
local, 2% para o Fundo de Promocao da Saude Tailandesa, 1,5% para o Fundo Thai PBS,
2% para o Fundo Nacional de Desenvolvimento Esportivo e 2% para o Fundo de Apoio aos
Idosos.

Somados ao Imposto sobre Valor Agregado (IVA) de 7%, esses encargos compdem a carga
tributaria total, refletida no preco final de varejo do vinho. A Tabela 2 apresenta a estrutura
atual de impostos sobre vinhos na Tailandia.




Tabela 2. Estrutura Atualizada de Impostos sobre o Vinho na Tailandia (SH 2204)

Tarifa de Importacdo 0% (independente do valor alcoolico)

Imposto Especifico: 1.000 Baht/litro/100% de alcool
Imposto Especial de Consumo (Excise Tax)
Imposto Ad Valorem (sobre prego de varejo — SRP): 5%

Imposto Municipal (Local Tax) 17,5% sohre o total do Excise Tax

7% sobre CIF + Imposto de Importag8o + Excise Tax +

Imposto sobre Valor Agregado [IVA) Imposto Local

A titulo de demonstragao, apresenta-se a seguir o calculo detalhado de todos os impostos e
encargos aplicaveis a uma operagao tipica de importacdo de vinho do Brasil por um
importador/distribuidor tailandés.

Premissas da Simulagdo
1.Quantidade: 1.000 garrafas de 750 ml (total de 750 litros)
2.Teor alcodlico (ABV): 13%
3.Preco CIF: 200 THB por garrafa (= US$ 5,55)
4.Preco sugerido de varejo (SRP): 500 THB por garrafa (= US$ 13,90)
5.Taxa de cambio de referéncia: 1 USD = 36 THB

Célculo Detalhado
Etapa 1 — Valor CIF (inclui o valor do produto, seguro maritimo e frete internacional)
200 THB x 1.000 garrafas = 200.000 THB (= US$ 5.555)

Etapa 2 - Tarifa de Importacao
A partir de 23 de fevereiro de 2024: aliquota: 0%. Portanto, valor a pagar: 0 THB

Etapa 3 - Imposto Especial de Consumo (Excise Tax)

« Alcool puro por garrafa: 750 ml x 13% = 97,5 ml (0,0975 L)

- Total de alcool puro: 0,0975 x 1.000 (garrafas) = 97,5 litros

« Imposto especifico: 1.000 THB x 97,5 = 97.500 THB (= US$ 2.708)

« Imposto ad valorem: 500 THB x 5% x 1.000 = 25.000 THB (= US$ 694)
Total Excise Tax: 122.500 THB (= US$ 3.403)

Etapa 4 - Imposto Municipal (Local Tax)
17,5% sobre o total do Excise Tax: 122.500 x 17,5% = 21.437,50 THB (= US$ 596)

Etapa 5 - Imposto sobre Valor Agregado (IVA)

Base de calculo = CIF + Imposto de Importagédo + Excise Tax + Imposto Local
200.000 + 0 + 122.500 + 21.437,50 = 343.937,50 THB

IVA = 343.937,50 x 7% = 24.075,63 THB (= US$ 669)




Resumo dos Custos Totais de Importacio

Componente Valor [THB) | valor {USD)
Walor CIF 200.000 3.5355
Tarifa de Importagao 0 0

Imposto Especial de Consumo (Excise Tax) 122.500 3.403
Imposto Municipal 21.437,50 596

IVA (T9%) 24.075,63 665

Custo Total Estimado 368.013,13 10.223

Mesmo sem tarifa de importacédo, o sistema tributario tailandés impde uma carga fiscal
superior a 80% sobre o valor CIF, resultante principalmente do Excise Tax, do imposto
municipal e do IVA.

No caso do vinho, a tributagdo acumulada eleva o custo da importacdo de US$ 5.555
(valor CIF) para cerca de US$ 10.200, ou seja, quase o dobro do valor original.

Em 2023, a arrecadagdo proveniente do vinho totalizou US$ 73,3 milhdes, sendo 87%
oriundos das categorias de valor e padrao e 13% dos segmentos premium e super
premium, o que evidencia um perfil de consumo voltado principalmente a produtos de
preco intermediario, mas com crescimento gradual no mercado de vinhos finos.

IV.Potenciais Importadores

Os principais importadores e distribuidores de vinho na Tailandia, selecionados com base
nos valores de importagéo, presenga no mercado e reputagéo junto ao setor de bebidas e
hospitalidade, sdo apresentados na Tabela 3 a seguir. Essas empresas atuam em
diferentes segmentos — atacado, varejo, duty free e food service (HORECA) — e
desempenham papel estratégico na distribuicdo e comercializagdo de vinhos importados
em todo o pais.

Tabela 3. Principais importadores e distribuidores de vinho na Taildndia
Empresa Descrigdo Website

Principal importador de vinhos da Tailandia em
2024, Distribuidor consolidado com ampla
cobertura nos setores de hotelaria, restaurantes e
catering (HORECA).

Independent Wine &
Spirit (Thailand) Co.,
Ltd. (1IWS)

iwsthailand.com

. Maior varejista duty-free do pais, com segdes
King Power Duty Free ] v P ¢

Co., Ltd.

dedicadas a vinhos, champanhes e licores em kingpower.com
aeroportos e lojas urbanas.




Bangkok Beer &
Beverages Co., Ltd.
(BB&:B)

Grande importador e distribuidor atuante nos
canais HORECA e varejo, com portfdlio
diversificado de vinhos e bebidas internacionais.

bbb.co.th

Um dos maiores importadores de vinhos e
destilados da Tailandia, com ampla sele¢io de
marcas internacionais.

Ambrose Wine &

Spirits Co., Ltd. ambrosewine.com

Principal rede de varejo e bistrd de vinhos do
Sudeste Asiatico, importando rotulos exclusivos
de diversos paises produtores.

Wine Connection Co.,

Ltd. wineconnection.co.th

Distribuidor proeminente de bebidas premium e
operador de uma rede nacional de alimentos e
bebidas (F&B).

Italasia Trading

(Thailand) Co., Ltd italasiagroup.com

Importador especializado em vinhos finos e
premium, oferecendo atendimento personalizado
a clientes HORECA e consumidores particulares.

Wine Gallery Co., Ltd. winegallerythailand.com

Um dos maiores distribuidores nacionais de
alimentos e bebidas, fornecendo hotéis e
restaurantes com selecdo curada de vinhos.

Jagota Brothers

Trading Co., Ltd. agota.com

Importador e distribuidor de portfdlio
internacional de vinhos e espumantes voltado ao
segmento premium e de hospitalidade.

Boozia Distribution

Co., Ltd. booziathailand.com

Fonte: Elaboracdo da Adidancia Agricola em Bangkok, com base em dados de mercado e informacdes de
portais corporativos.

V. Precos de Varejo de Vinhos na Tailandia

Os precos de varejo do vinho na Tailandia sdo geralmente entre 50% e 220% mais altos do
que em seus paises de origem, devido aos impostos especiais de consumo, ao IVA, aos
custos logisticos e as margens dos distribuidores.

Os pregos de varejo de vinhos na Tailandia sdo, em média, entre 50% e 220% mais altos do
que nos paises de origem, devido a tributacdo elevada, aos custos logisticos de importacao
e as margens aplicadas por distribuidores e varejistas.

Vinhos norte-americanos, como Robert Mondavi Private Selection e Woodbridge
Chardonnay, custam entre US$ 6 e 9 nos Estados Unidos, mas atingem US$ 21 a 30 na
Taildandia — um aumento superior a 220%, o que desloca esses rotulos da categoria de
“vinhos de valor’ para a faixa de prego intermediario. O Le Page de la Tour de Bessan
(Margaux), da Francga, é cerca de 105% mais caro no mercado tailandés, chegando a US$
50 por garrafa, contra US$ 24 na Franca. Entre os vinhos australianos, o Penfolds Bin 8
passa de US$ 29,41 na Australia para US$ 46,16 na Tailandia (+57%).

Em sintese, mesmo com a recente isengao tarifaria sobre vinhos importados, a carga
tributaria indireta e os custos de distribuicdo ainda tornam o produto substancialmente mais
caro no varejo tailandés, consolidando-o como um item premium e de consumo aspiracional.




Exemplo de vinhos d venda na Taildndia: EUA (esq.), Franga (centro) e Austrdlia (dir.)
Imagem: Adiddncia Agricola em Bangkok

Vi.Oportunidades para o Brasil

A recente isencao tarifaria sobre vinhos importados na Tailandia cria um cenario favoravel
para a diversificagdo de fornecedores e abre espago para a inser¢ao gradual dos vinhos
brasileiros. Embora o mercado tailandés seja historicamente dominado por paises como
Franca, Australia e Itdlia, a combinacéo de crescimento do consumo, expansao do setor de
turismo e hospitalidade e busca por novos rétulos com boa relagdo qualidade-preco oferece
oportunidades para o Brasil.

Diante da forte concorréncia no segmento de entrada e dos custos logisticos associados a
distancia, a estratégia mais promissora para o Brasil ndo é competir por pre¢o, mas sim
posicionar-se no segmento de “premium acessivel” — vinhos de qualidade superior,
identidade brasileira marcante e precos competitivos frente aos rotulos médios de Australia,
Chile e Argentina. Esse posicionamento pode aproveitar o crescente interesse tailandés por
produtos auténticos, sustentaveis e com histérias de origem.

Os vinhos espumantes brasileiros — reconhecidos internacionalmente pela qualidade e
excelente custo-beneficio — representam um produto &ncora com potencial de alto valor
agregado, especialmente para hotéis, resorts e eventos gastrondmicos. Ja os tintos de
médio corpo, elaborados a partir de variedades como Merlot, Syrah e Cabernet Sauvignon,
podem atender tanto ao consumo cotidiano quanto ao publico interessado em descobrir
novas origens.

Para consolidar sua presenca, o Brasil deve investir em agcbes de promog¢ao comercial,
degustagdes dirigidas, parcerias com importadores especializados (como IWS, BB&B, Wine
Connection e Wine Gallery) e eventos de imagem — incluindo masterclasses, jantares
harmonizados e campanhas institucionais.




Por fim, o fortalecimento da imagem do Brasil como produtor sustentavel e inovador,
aliado ao discurso de diversidade climatica e qualidade certificada, pode diferenciar os
vinhos brasileiros em um mercado que valoriza cada vez mais autenticidade, sofisticagcao
e responsabilidade socioambiental. Essa abordagem permitiria ao Brasil ocupar um nicho
competitivo e de prestigio dentro do dindmico mercado tailandés de vinhos.

201



