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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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POTENCIAL DE EXPANSAO DA PRESENCA
BRASILEIRA NO MERCADO DE SUCOS
FRESCOS DE SINGAPURA

Data: 15/1/2025

Posto: Singapura

Palavras-chave: exportagao; sucos frescos; Singapura
Responsavel: Luiz Claudio Caruso; Camila D’Aquino

SUMARIO:

Singapura, devido ao seu clima tropical quente e umido, apresenta um mercado dinamico
e em expansao para bebidas frescas e resfriadas, especialmente sucos, cujo consumo
esta associado a hidratacido, conveniéncia e a busca por opgdes percebidas como mais
saudaveis. O pais combina a presenca de quiosques de sucos frescos e maquinas
automaticas de extracdo com uma forte demanda por sucos prontos para consumo,
amplamente distribuidos em supermercados, hipermercados, lojas de conveniéncia,
plataformas de comércio eletrbnico e estabelecimentos especializados em produtos
saudaveis. A oferta abrange diferentes tipos de embalagens, com destaque para
garrafas, embalagens tetrapak e latas, além de formatos pouch e apresenta¢ées a granel
voltadas ao food service. Diante da limitada produgao agricola local, Singapura depende
fortemente de importagdes para suprir esse mercado, que opera sob elevados padrées
de segurancga alimentar, qualidade e rastreabilidade. Em 2024, o pais importou mais de
USD 80 milhdes em sucos de frutas (NCM 2009), principalmente da Indonésia, Tailandia,
Malasia e Estados Unidos. Apesar de o Brasil ja participar desse mercado, com
exportagdes superiores a USD 2 milhdes no mesmo periodo, ha potencial para
ampliagdo da presencga brasileira no mercado singapuriano.
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Singapura apresenta clima tropical quente e Umido, com temperaturas meédias entre 24°Ce 31°C o
gue a posiciona como um mercado potencial e em expansao para bebidas frescas e resfriadas, como
sucos. O consumo desses produtos esta associado a necessidade de hidratagdo, conveniéncia e a
busca por opcbes percebidas como mais sauddveis no cotidiano urbano. E comum encontrar
peguenos quiosques de sucos frescos e magquinas automaticas de extracao, especialmente de laranja,
amplamente distribuidas pela cidade-estado, além de sua presenca em hawker centres, shoppings,
academias e lojas de conveniéncia.
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Figura 1. Exemplo de comercializagdo de sucos frescos em Singapura. A) Quiosque e B) vending
machine. Fonte: HappyCow e ilooz

Além do consumo de sucos frescos, destaca-se a forte demanda por sucos prontos para consumao,
impulsionada pela conveniéncia e amplamente atendida por grandes redes de varejo e lojas de

conveniéncia. Dada a limitada producdo agricola local, Singapura depende fortemente de importagdes
para suprir esse mercado, ha grandes oportunidades para fornecedores externos. Segundo dados do

TradeMap, o pais importa anualmente mais de USD 80 milhes em sucos de frutas (NCM 2009), com
destaque para Indonésia (33,7%), Tailandia (13%), Malasia (9,3%) e Estados Unidos (5,9%) como

principais fornecedores. Produtos brasileiros ja estdo presentes no varejo local, evidenciando a

aceitacdo e o espaco para ampliacdo da participacdo brasileira no mercado singapuriano. No entanto,
trata-se de um mercado com potencial de expansao para o Brasil, que exportou para Singapura pouco
mais de USD 2 milhdes na categoria em 2024,

O mercado de sucos em Singapura é segmentado por diferentes tipos de embalagens, com destaque
para sucos engarrafados, envasados em embalagens tetrapak e latas, que dominam o varejo devido a

praticidade, vida util prolongada e adequacdo ao consumo on-the-go. Embalagens pouch vém
ganhando espaco, especialmente para o publico infantil e para porgbes individuais, enquanto

formatos a granel sdo direcionados principalmente ao food service, como hotéis, restaurantes, cafés
e servicos de catering. Em termos de canais de distribuigdo, supermercados e hipermercados
concentram o maior volume de vendas, seguidos por lojas de conveniéncia. O comércio eletrénico

apresenta crescimento consistente, impulsionado por plataformas digitais, especialmente Amazon,
Lazada e Shopee, e pela preferéncia por compras recorrentes e entrega em domicilio. Lojas

especializadas em produtos saudaveis tém menor relevancia para sucos, mesmo com apelo funcional,
e operam em menor escala. Exemplos de comercializacdo de sucos frescos estdo abaixo.
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Figura 2. Exemplos de sucos embalados comercializados no varejo em Singapura. Fonte: propria.

Singapura & um pais de livre comércio, onde ndo se aplicam tarifas de importacdo para a maioria dos
produtos, incluindo sucos frescos.

Do ponto de vista regulatorio, potenciais exportadores devem atentar-se ao Sale of Food Act,
legislacdo que estabelece os requisitos de seguranga alimentar, padrdes de rotulagem e outras

normas relacionadas a comercializacdo de produtos destinados ao consumo humano. Além disso,
Singapura adota padrdes internacionais de qualidade e rastreabilidade, com forte preocupacdo

guanto a inocuidade alimentar, embalagens adequadas e informacdes nutricionais.

Todos os alimentos pré-embalados comercializados em Singapura devem cumprir os requisitos de
rotulagem previstos no Food Regulations. As diretrizes completas podem ser consultadas no portal da

Singapore Food Agency (SFA), disponivel em: https://www.sfa.gov.sg/regulatory-standards-

frameworks-guidelines/food-labelling-packaging-guidelines/labelling-requirements-for-food.
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A regulamentacgdo sobre rotulagem é supervisionada pelo Ministério da Salude (MOH) e pela Health
Promotion Board (HPB). Caso os exportadores tenham duvidas quanto a aplicacdo das normas aos

seus produtos, o site da SFA disponibiliza contatos de consultores especializados que podem prestar
orientacdo técnica.

A fim de facilitar a entrada de produtos brasileiros, segue contato de alguns importadores de
Singapura:

o KAISER FOODS, enquiries@kaiserfoods.biz, +65 6841 4747
o Fresh N’ Natural Foods, enquiry@freshnnatural.com.sg, +65 6547 4222
o Provenance, enguiries@provenance.com.sg, +65 6887 5209

Caso os exportadores brasileiros encontrem dificuldades para estabelecer contato com as empresas
listadas, poderdao encaminhar um portfolio eletronico dos produtos, em inglés, para o e-mail
adido.singapura@agro.gov.br
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