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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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OPORTUNIDADE COMERCIAL. MERCADO DE
MASSAS DE SINGAPURA

Data: 15/01/2026

Posto: Singapura

Palavras-chave: exportagdo; massas; Singapura
Responsavel: Luiz Claudio Caruso; Camila D’Aquino

SUMARIO:

O mercado global de massas segue em crescimento, impulsionado pela maior demanda
por alimentos praticos no periodo pés-pandemia. Singapura, altamente dependente de
importacdes e com consumo consolidado de massas, € um mercado estratégico para a
diversificagdo das exportagdes brasileiras. Em 2024, o pais importou mais de US$ 132
milhdes em massas, com destaque para Malasia, China, Coreia do Sul, Indonésia,
Tailandia e Italia como principais fornecedores. O mercado apresenta demanda
constante por conveniéncia e crescente interesse por opgdes mais saudaveis e sem
gluten, atendendo a consumidores que valorizam praticidade, qualidade, seguranca e
precos competitivos.
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Em 2024, Singapura importou aproximadamente US$ 132 milhdes em massas,
consolidando-se como um mercado relevante na regidao do Sudeste Asiatico. As principais
fontes de importagdo foram Malasia, China, Indonésia, Coreia do Sul e ltalia, refletindo a
proximidade geografica e a competitividade dos precos desses paises. A maior parte das
importagdes corresponderam a massas cozidas ou preparadas de outra forma (HS 190230),
e massas cruas, nao recheadas ou preparadas, e que nao contenham ovos (HS 190219),
que juntas representam 85% desse mercado.

Assim como outros paises asiaticos, Singapura apresenta um mercado expressivo para o
consumo de noodles, especialmente os de cozimento instantdneo e os a base de arroz,
impulsionado por habitos alimentares consolidados e pela busca por conveniéncia. Nesse
segmento, destacam-se como principais fornecedores outros mercados asiaticos, como
Malasia (28,7%), China (18,1%), Indonésia (17,2%) e Coreia do Sul (15,3%).

O mercado de massas convencionais, por sua vez, atende a um publico mais premium,
predominantemente jovem e, em muitos casos, expatriados. Nesse nicho, a Italia mantém-se
como principal referéncia no fornecimento de massas de alto padrao.

Singapura apresenta caracteristicas que a tornam um mercado estratégico para a
diversificagcdo das exportagdes brasileiras. Trata-se de um pais urbano, de alta renda e
fortemente dependente de importagdes alimentares, com consumo consolidado de noodles e
massas instantaneas tanto no varejo quanto no canal food service. O perfil do consumidor
local valoriza produtos praticos, seguros, de alta qualidade e com pregos competitivos,
oferecendo oportunidades significativas para produtos brasileiros que atendam a esses
critérios.

Figura 1. Massas tradicionais vendidas no
supermercado em Singapura. Fonte: prépria.




Figura 2. Noodles comercializados no supermercado em Singapura. Fonte: prépria.

Todos os alimentos pré-embalados comercializados em Singapura devem cumprir os
requisitos de rotulagem previstos no Food Regulations. As diretrizes completas podem ser
consultadas no portal da Singapore Food Agency (SFA), disponivel em:
https://www.sfa.gov.sg/regulatory-standards-frameworks-guidelines/food-labelling-packaging-
guidelines/labelling-requirements-for-food.

A regulamentacgao sobre rotulagem é supervisionada pelo Ministério da Saude (MOH) e pela
Health Promotion Board (HPB). Caso haja duvidas quanto a aplicacdo das normas, o site da
SFA disponibiliza contatos de consultores especializados que podem prestar orientagao
técnica.

A fim de facilitar a entrada de produtos brasileiros, segue contato de alguns importadores de
Singapura:

H.L. Yong Company Pte Ltd
Website: https://www.hlyong.com/
Tel: 65 6258 3744

Email: sales@hlyong.com

Alphico Marketing Pte Ltd.
Website: https://alphico.com.sg/
Tel: 65 62723288

Email: contact@alphico.com.sg

DeFoodie Mart

Website: https://defoodiemart.com/

Tel: +65-8533-8751

Email: defoodiemart@gmail.com

Caso os exportadores brasileiros encontrem dificuldades para estabelecer contato com as
empresas listadas, poderdo encaminhar um portfélio eletronico dos produtos, em inglés, para 220
o e-mail adido.singapura@agro.gov.br
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