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O AgroInsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuária com o
fortalecimento da presença do
agronegócio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relações Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agrícolas presentes em 38 países, o
material reúne análises estratégicas
e oportunidades de negócios para
produtores, exportadores e
associações setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentável.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Fávaro e sob a liderança do
secretário Luis Rua, o AgroInsight é
resultado do esforço de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como potência
agroexportadora.
Este relatório é mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e o mundo.
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MERCADO DE LEITE CONDENSADO EM
SINGAPURA

SUMÁRIO:

Em 2024, o Brasil exportou US$ 19,2 milhões em leite condensado, mas apenas US$ 8,1
mil tiveram como destino Singapura, onde a presença brasileira ainda é incipiente. No
mesmo ano, o país importou US$ 7 milhões do produto. O segmento HoReCa se destaca
como canal de maior potencial, impulsionado pelo consumo de bebidas tradicionais como
o kopi susu, café com leite condensado, amplamente consumido e de forte apelo cultural
em Singapura.
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Segundo dados do sistema Agrostat MAPA, no ano de 2024 o Brasil exportou
aproximadamente US$ 19,2 milhões em leite condensado. Desse total, apenas US$ 8,1 mil
tiveram como destino Singapura, o que evidencia a presença ainda incipiente do produto
brasileiro nesse mercado.

Do ponto de vista das importações, informações do sistema ITC Trade Map mostram que
Singapura adquiriu cerca de US$ 7 milhões em leite condensado no mesmo ano. A estrutura
de fornecimento é relativamente concentrada, com a Tailândia na liderança (43,8% do total
importado), seguida pela Alemanha (11,1%) e pela China (8%).

Entre os canais de maior potencial destaca-se o segmento HoReCa (hotéis, restaurantes e
catering), no qual o leite condensado é amplamente utilizado em bebidas e sobremesas.
Nesse contexto, merece destaque o kopi susu, variação tradicional do café local preparada
com a adição de leite condensado. Presente nos hawker centres (centros populares de
alimentação) e coffee shops por toda a cidade, essa bebida exerce papel central na
manutenção da demanda por leite condensado, unindo conveniência e forte apelo cultural. 
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Fonte: Acervo pessoal

BARREIRAS TARIFÁRIAS:
Não há alíquota de importação incidente sobre leite condensado.

BARREIRAS NÃO TARIFÁRIAS:
Cerca de 15% da população de Singapura é muçulmana, o que faz necessária a certificação
halal caso o exportador brasileiro tenha interesse em atingir esses consumidores.

POTENCIAIS IMPORTADORES:
Para facilitar o acesso ao mercado singapurense, destacamos a seguir alguns potenciais
importadores:

Caso os exportadores brasileiros encontrem dificuldades para estabelecer contato com as
empresas listadas, poderão encaminhar um portfólio eletrônico dos produtos, em inglês,
para o e-mail adido.singapura@agro.gov.br

mailto:adido.singapura@agro.gov.br

