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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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ANALISE DO MERCADO DE AGUA MINERAL EM
SINGAPURA

Data: 13/04/2026

Posto: Singapura

Palavras-chave: exportagao; agua mineral; Singapura
Responsavel: Luiz Claudio Caruso; Camila D’Aquino

SUMARIO:

No periodo de 2021 a 2025, as importa¢gdes de agua mineral em Singapura cresceram de
forma continua, passando de US$ 16,6 milhdes para US$ 27 milhdes. Em termos
percentuais, o aumento acumulado no periodo foi de aproximadamente 63% em quatro
anos. Esse desempenho indica uma expansao estrutural da demanda, e ndao apenas
movimentos conjunturais. A pauta importadora € dominada por fornecedores consolidados,
com destaque para a Malasia, Franca e ltalia. O Brasil tende a se posicionar como
alternativa de boa qualidade e pregcos competitivos em relagdo as marcas europeias. Em
razao de sua posicao estratégica e infraestrutura logistica avangada, Singapura pode ser
utilizada como plataforma para expansao das exportagdes brasileiras no Sudeste Asiatico.
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Entre 2021 e 2025, as importagdes de agua mineral apresentaram crescimento continuo e
ininterrupto, passando de US$ 16.6 milhdes em 2021 para US$ 27 milhdes em 2025,
comportamento esse que revela um padrao de expansdo estrutural da demanda, e nao
apenas oscilagdes conjunturais. Em termos absolutos, o aumento acumulado no periodo foi
de US$ 10.5 milhdes, o que representa um crescimento agregado aproximado de 63% em
quatro anos.

O crescimento das importagdes esta ancorado em uma base consolidada de fornecedores.
Francga e Italia concentram juntos mais de 60% do mercado, com forte presenga no segmento
premium. Outros fornecedores relevantes nesse segmento incluem Noruega e Fiji, com
participagdes de 5,2% e 3,2%, respectivamente. No contexto regional, Malasia se destaca
como principal fornecedor, respondendo por 15,9% das importagcdes de Singapura, enquanto
Indonésia figura como o segundo principal fornecedor regional, com 5,3% do mercado.

mﬂu\;fﬂi B

Figura 1. Agua mineral no varejo de Singapura. Fonte: propria.

Nesse contexto, embora o Brasil possua agua mineral de alta qualidade e abundéancia de
recursos naturais, sua entrada no mercado de Singapura tende a ocorrer principalmente por
meio do preco. A estratégia mais viavel € posicionar o produto brasileiro como uma alternativa
de boa qualidade a pregos mais competitivos do que os praticados pelas aguas importadas
premium, especialmente as europeias.

O posicionamento por prego nao implica desvalorizagdo do produto, mas sim uma estratégia
de insercdo em um mercado competitivo. Além disso, Singapura pode funcionar como
plataforma regional. Ampliando, assim, o alcance das exportagdes brasileiras para outros
mercados do Sudeste Asiatico.

Regime tarifario e regulatério
N&o se aplica tarifa de importagao para agua mineral.

A Singapore Food Agency (SFA) é a autoridade responsavel pela regulagao, fiscalizagao e
controle sanitario da importacao de agua mineral natural em Singapura. A importacédo esta
condicionada a aprovagao prévia por marca, ao cumprimento de requisitos de rotulagem e a
apresentacdo de certificagdo por remessa, com critérios de qualidade microbiologica e
quimica. Requerimentos especificos para importagdo de agua podem ser encontrados no
item M no link https://www.sfa.gov.sg/docs/default-source/tools-and-resources/import-
requirements-of-specific-food-products.pdf
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A fim de facilitar a entrada de produtos brasileiros, seguem contatos de alguns importadores de
Singapura:

Empresa

Website

Contato

Field Catering & Supplies

https:/ffield.com_sg/

mail@field.com.sg

Classic Fine Foods

https:/fwww.classicfinefoods.com.sg/

info@classic.com.sg

F&M Foods Pte Ltd

https:/fwww. fnnfoods.com)/

leeyy@fnnfoods.com

Treasure Orbit Pte Ltd

https:/fwww treasureorbit.sg/

operations sg@treasureorbitgroup.com

Caso os exportadores brasileiros encontrem dificuldades para estabelecer contato com as
empresas listadas, poderao encaminhar um portfélio eletrébnico dos produtos, em inglés, para
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