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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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A NOVA DINAMICA DO MERCADO DE CAFE NO
REINO UNIDO

Data: 15/10/2025

Posto: Londres/Reino Unido

Palavras-chave: café, exportacdo, comércio, preco, habitos de consumo
Responsavel: Marcio Rezende Evaristo Carlos

SUMARIO:

O mercado de café britanico atravessa uma fase de reajuste, marcada por pregos
elevados devido a impactos climaticos e desafios logisticos. Essa conjuntura forga os
consumidores a priorizar o custo-beneficio, optando por marcas proprias e canais de
compra online. Mesmo com a economia em foco, a preferéncia por qualidade se mantém
em graos e capsulas, replicando a experiéncia de cafeteria em casa. Observa-se um
crescimento significativo do café gelado e de bebidas funcionais, que moldam novos
perfis de consumo. As importagdes brasileiras ja indicam importagdes em menor volume,
porém com aumento do valor, sinalizando a busca por produtos diferenciados. O
comércio eletrénico e a oferta de cafés de maior valor agregado sido cruciais para o
futuro do setor.
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O mercado de café no Reino Unido encontra-se em um ponto de inflexdo, delineado por
desafios globais e uma perceptivel evolugdo no comportamento do consumidor. Nos
ultimos tempos, a bebida tem visto seus pregos atingirem picos histéricos, o que tem sido
considerada uma consequéncia direta das severas mudancas climaticas ao redor do
mundo. Eventos como secas prolongadas no Brasil e catastrofes climaticas devastadoras
no Vietna resultaram em colheitas prejudicadas, elevando os custos do café verde a
niveis sem precedentes no final de 2024. A imprevisibilidade climatica ndo € mais uma
excecao, mas sim a "nova normalidade" para os produtores de café, dificultando o
planejamento das safras e pressionando a oferta global.

A intensidade dessa pressao nos precos foi exacerbada por uma confluéncia de fatores,
incluindo gargalos na cadeia de suprimentos e especulagdo de mercado. Primariamente,
houve um aumento percentual significativo nos custos dos graos, o que se refletiu em
produtos vendidos no varejo a quase o dobro do preco em comparagdo com O ano
anterior. Historicamente, periodos de precos elevados estimulavam um aumento na
oferta, com produtores buscando capitalizar o cenario. No entanto, dessa vez, o padrao
nao se concretizou plenamente, principalmente devido a condi¢cbes climaticas adversas
nas regides produtoras essenciais. Embora os pregos tenham demonstrado alguma
correcao frente a alguma recuperacao da oferta, os varejistas ainda enfrentam os efeitos
das interrupcdes com repasse de parte dos custos aos consumidores.

valor total das vendas de café para consumo doméstico tenha registrado um ligeiro
aumento, as vendas em volume sofreram uma queda. Este cenario indica claramente
que os consumidores estdao desembolsando mais dinheiro por uma quantidade menor de
produto, tornando-se mais criteriosos em suas decisdes de compra. A sensibilidade ao
preco tem levado os consumidores a procurar alternativas mais econémicas, resultando
em um crescimento notavel em canais de varejo com foco em descontos e no comércio
eletrbnico, onde a lealdade do comprador a essas plataformas tem se fortalecido.

Ha clara migragao dos consumidores das marcas de café tradicionais para as opgdes de
marca propria oferecidas pelos varejistas. Os produtos desenvolvidos pelas proprias
redes de supermercados, por exemplo, superaram significativamente o desempenho das
alternativas de marca, tanto em valor quanto em volume de vendas.

Contudo, muitos consumidores que aderem as marcas proprias demonstram preferéncia
por formatos como capsulas e graos inteiros, em detrimento do café instantdneo mais
basico e de menor custo. Essa escolha revela um desejo persistente de replicar a
experiéncia de um café de alta qualidade ou "estilo barista" no conforto do lar. Isso levou
a popularizagdo de maquinas de café expresso e de grdo a xicara em residéncias
durante periodos de maior permanéncia em casa impulsionou essa tendéncia.

No que tange as bebidas frias, o café gelado emergiu como um segmento de
crescimento exponencial.

Essa escalada de precos teve um impacto imediato no consumidor britanico. Embora o I
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Tanto as opgdes prontas para beber (RTD - Ready-to-Drink) quanto os concentrados de
café tém visto um boom impulsionado pela busca por conveniéncia e pela inovacdo de
produtos. As bebidas geladas estdo deixando de ser um prazer sazonal de veréo para se
tornarem um habito de consumo durante o ano todo, especialmente entre os publicos mais
jovens.

Em 2024, o Reino Unido importou um valor de US$ 654 milhdes, correspondendo a 143,5
mil toneladas, sendo as principais origens o Brasil, o Vietna, Coldémbia, Peru e Honduras,

conforme representado na Figura 1.

Figura 1. Importacdes de café verde pelo Reino Unido em 2024.
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Fonte: ITC TradeMap

Os efeitos gerados pela crise de oferta de café, com reflexos nos habitos de consumo
podem ser observados nas importacbes de café pelo Reino Unido a partir do Brasil.
Comparando-se os dados de importagdo de janeiro a setembro de 2025 com o mesmo
periodo de 2024, observa-se aumento no valor importado (+21,82%), com redugéo no
volume dessas importagdes (-33,16%), conforme pode ser visualizado na Figura 2.

Figura 2. Importacbes de café verde do Brasil pelo Reino Unido no periodo de janeiro a
setembro dos anos de 2022 a 2025.
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Importagdes de café pelo Reino Unido a partir do Brasil
Janeiro a Setembro- 2022 a 2025

250
232

150

50

2022 2023 2024 2025

m MilhGes USS s Mil Toneladas
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Os efeitos da conjuntura internacional do mercado de café tém levado a mudangas nos |
habitos de consumo, principalmente por parte dos mais jovens, que devem permanecer no
futuro. O consumo de bebidas de café frias pode levar inclusive a redefinicdo do padrao de
produto importado. O Brasil como o grande fornecedor mundial de café com caracteristicas
organolépticas mais neutras pode se ver em condi¢cao de investir na produgao e exportagéo

de cafés diferenciados, explorando mais o mercado de maior valor agregado, o que parece

ja estar ocorrendo.

Outro fator de atencao diz respeito ao crescimento do comércio eletrbnico de café, o que
pode gerar novas oportunidades de entrada no mercado consumidor britanico direto.



