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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
André de Paula e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







PRODUTOS MARINADOS E TEMPERADOS DE
AVES - MERCADO PERUANO

Data: 03/06/2026

Posto: Lima/Peru

Palavras-chave: Produtos processados de aves

Responsavel: Warley Efrem Campos e Maria Victoria Borja Lozano

SUMARIO:

O Peru apresenta um elevado consumo per capita de carne de aves, atingindo 57,5 kg
por pessoa ao ano sendo o Brasil importante fornecedor de carne in natura. Abertura do
mercado peruano para os produtos processados estda em negociagdo o que indica uma
oportunidade para o Brasil ampliar sua presengca no mercado peruano com produtos de
maior valor agregado.
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O consumo per capita de carne de aves no Peru atinge 57,5 kg por pessoa ao ano, sendo 0 mais
alto da América Latina e um dos mais elevados do mundo. Esse elevado nivel de consumo reflete
a importancia da carne de frango na dieta da populagédo peruana, devido ao seu preco acessivel,
versatilidade e alto valor nutricional.

Nesse contexto, o setor avicola desempenha um papel fundamental na economia agropecuaria
do pais. No periodo de janeiro a dezembro de 2025, o setor representou 24,3% do Valor Bruto da
Producédo Agropecuaria, sendo 20,6% correspondente a produgéo de carne de aves e 3,7% a
produgao de ovos.

A avicultura peruana caracteriza-se como uma atividade empresarial e altamente tecnificada, que
abrange diversas etapas ao longo da cadeia produtiva, como controle genético, produgédo de
matrizes, fabricagao de racao, incubacao, criagao, abate e comercializacao.

A producéao nacional de carne de frango tem apresentado crescimento sustentado, registrando um

aumento de 4,5% em 2025 em relagdo ao ano anterior, 0 que garante o abastecimento continuo
de um dos principais alimentos consumidos no pais.

Producao peruana de carne de frango: janeiro de 2024 a dezembro de 2025
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Esse cenario de alta produgdo, consumo elevado e estrutura produtiva consolidada cria
condigbes favoraveis para o desenvolvimento de segmentos de maior valor agregado dentro da
cadeia avicola, incluindo produtos processados como carnes marinadas, temperadas e
termoprocessadas.

Nao existe uma subpartida NCM especifica para produtos avicolas marinados ou temperados,
uma vez que a classificagdo aduaneira considera o grau de processamento e n&o o nivel de
preparacao culinaria. Nesse sentido, carnes cruas de aves, mesmo temperadas ou marinadas,
sdo geralmente classificadas na posi¢gao 0207 (carnes e miudezas comestiveis de aves, frescas,
refrigeradas ou congeladas).
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Por outro lado, produtos que passam por processos adicionais, como cocgao, empanamento ou
reformulacdo, sdo classificados no Capitulo 16, especialmente na subpartida 1602 (outras
preparagdes e conservas de carne de aves), enquanto embutidos correspondem a subpartida
1601. Dessa forma, os produtos marinados e temperados inserem-se majoritariamente em
categorias aduaneiras de menor diferenciacdo, apesar de representarem um nivel intermediario
de processamento.

A analise das importagbes, com base em dados de comércio exterior (2020-2025), evidencia
valores reduzidos para produtos identificados como “marinados” ou “sazonados”, totalizando
cerca de US$ 279 mil (CIF). Observa-se ainda uma forte concentragdo em poucos paises
fornecedores, com destaque para os Estados Unidos, seguidos pelo Chile, enquanto China e
Panama apresentam participacdes residuais. Registros especificos confirmam a presencga desses
produtos, incluindo carne de peru marinada e preparagcdes de frango cozidas, temperadas e
congeladas (subpartida 1602), destinadas principalmente ao food service.

Paralelamente, o mercado peruano de carne de aves tem experimentado mudangas nos habitos
de consumo, impulsionadas pela urbanizacio e pela crescente demanda por conveniéncia. Nesse
contexto, produtos avicolas marinados, temperados e termoprocessados ganham destaque por
reduzirem o tempo de preparo e incorporarem perfis de sabor alinhados a culinaria local.
Observa-se também maior valorizagdo de atributos como qualidade, seguranga sanitaria e
padronizacao, favorecendo a expansao de produtos industrializados.

De acordo com estudos de mercado, o segmento de carne de aves processada no Peru
apresenta crescimento nos Uultimos anos, impulsionado principalmente pela expansao dos
produtos refrigerados e congelados, que concentram a maior parte do consumo. Nesse cenario, a
carne de aves processada vem ganhando participagdo, acompanhando as tendéncias de
consumo associadas a conveniéncia.

A anadlise do varejo evidenciou ampla variedade de produtos avicolas processados, com precos
que variam conforme corte, nivel de processamento e posicionamento de mercado.

No caso da empresa Avinka, a linha “Artisan”, que promove a criagdo sem uso de antibidticos,
apresenta preg¢os mais elevados, como o “filete de pierna sabor a la lefa” a aproximadamente S/
33,90/kg (US$ 9,87) e o filé marinado com ervas finas a S/ 37,90/kg (US$ 11,03).
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Em linhas mais acessiveis, a empresa oferece produtos como moelas temperadas (700 g) a S/
11,18 (US$ 3,26), asas saborizadas (BBQ ou teriyaki, 700 g) entre S/ 11,90 (US$ 3,46) e S/ 12,68
(US$ 3,69), bem como coxas temperadas (700 g) a cerca de S/ 14,92 (US$ 4,94). Produtos

inteiros marinados, como frango sabor “brasa” (1,3-1,4 kg), apresentam precos em torno de S/
17,18 (US$ 5,00).

Maria
eewia Acraa hena Aewad
Mollsjraranticuchens Ainka Bolin iy covida e ol vk At & s BB Bk Bisksa PO s e poslls Doty Meirka Bistss Peeimites e polio vertynki Aviria
g Bolsa 500§ mog B TO0 g
5/ 11.18 S/ 11,90 5/ 11,90
| Sy
Aririey Bririka Hinka Ak
Muslibos a la BB Avinka Bolsa 700 Muslitos al cilindro Avinka Bolsa Pallo marinsda sabor brasa Avinks Piernitas a ls BBO Avinks Bolsa
g 700 Bokal3ald kg 7004
5/14.92 S5/14.92 S/17.18 5/13.42

Por sua vez, a empresa San Fernando comercializa produtos saborizados com precos que variam
entre aproximadamente S/ 22,90/kg (US$ 6,64) e S/ 26,40 por unidade de 1,4 kg (US$ 7,69),
refletindo uma oferta voltada ao consumo doméstico com foco em praticidade e padronizagao.

Saborizados

;‘ Pollo o}

Alitas Sabor Buffalo x 1 Kg Alitas Sabor Oriental x 1 Kg Pollo sazén brasa x 1.4 kg

S/ 22.90 un S/ 22.90 un S/ 26.40 un
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Adicionalmente, a empresa também oferece produtos como carne de frango moida
termoprocessada (500 g), comercializada a US$ 3,26.

Carne de Pollo molida
termoformado x 500 Gr.

SKU: 67X36335925045

Stock por sucursal

Pocas unidades
S/ 11.20

= 1 Agregar al carme

Carne de Pollo molida termatormado x 500 Gr.

wrpawen: W @ t B ©

A empresa Redondos, por meio da linha “Cocina Facil”, também oferece produtos com diferentes
perfis de sabor associados a culinaria peruana, posicionando-se em uma faixa de pregos similar
as demais empresas do setor.

De forma geral, observa-se uma ampla faixa de pregos, refletindo a segmentagédo do mercado e
oportunidades para diferentes posicionamentos.

O Brasil beneficia-se de isencdo de impostos para acesso ao mercado peruano de produtos
avicolas em virtude do Acordo de Complementagédo Econémica n° 58 (ACE 58), firmado entre o
Mercosul e o Peru. No entanto, de acordo com a tabela de tributos da Superintendéncia Nacional
de Aduanas e de Administragdo Tributaria (SUNAT), esses produtos permanecem sujeitos a
incidéncia de tributos internos, os quais devem ser considerados na estrutura de custos e na
competitividade no mercado.

No que se refere aos requisitos sanitarios, as condi¢gdes de acesso encontram-se atualmente em
processo de negociagao entre as autoridades competentes, com vistas a uma futura abertura do
mercado.
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