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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







OLEO DE PALMA - MERCADO PERUANO

Data: 01/09/2025

Posto: Lima/Peru

Palavras-chave: 6leo de palma

Responsavel: Warley Efrem Campos e Maria Victoria Borja Lozano

SUMARIO:

O Peru importou 34,9 toneladas de Oleo de palma (NCM 1511900000) no udltimo ano. Os
principais fornecedores foram Indonésia e Malasia. O mercado esta aberto para a
entrada de 6leo de palma do Brasil, cuja participagdo atual € marginal (US$ 7 mil entre
2020-2024), mas possui potencial para crescer, especialmente no segmento industrial e

HORECA.
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Segundo dados da Organizagcdo das Nagdes Unidas para a Alimentagdo e a Agricultura
(FAO) o oleo de palma é o oleo vegetal mais consumido no mundo, encontrado em 6 de
cada 10 dos produtos disponiveis nos supermercados; uma vez que € utilizado desde
alimentos até produtos de limpeza e produtos cosmeéticos, gerando discussdes sobre sua
producao responsavel e impacto ecolégico.

Conforme o grafico abaixo, a produgéo de 6leo de palma se destaca pela eficiéncia no uso
do solo. Evidencia-se que para produzir uma tonelada de dleo de palma utiliza-se 0,33
hectare, em contraste com 12,69 hectares para a produgao do 6leo de gergelim. Embora
essa eficiéncia aumente sua popularidade, também levanta questdes ambientais e sociais,
tornando essencial um manejo sustentavel.
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O Peru possui 95.000 hectares plantados de palma, representando 6% da area cultivada
na Amazénia peruana e 0,1% da area total da floresta amazdnica. Em 2023, o 6leo de
palma foi o décimo quarto maior contribuinte para o valor bruto da producdo agricola
peruana, com uma participacao de 1,8%.

O mercado de 6leos de palma e vegetais cresceu rapidamente devido a sua versatilidade,
sendo amplamente utilizado em diversas aplicagbes. Mais de dois tergos do consumo,
aproximadamente 68%, € destinado a alimentos, incluindo itens como margarina,
chocolate, pizzas e 6leos de cozinha, além de ser um ingrediente em alimentos para
animais. Além do setor alimenticio, cerca de 27% do 6leo de palma é utilizado em
aplicagdes industriais e produtos de consumo, englobando sabdes, detergentes,
cosmeéticos e produtos de limpeza. Por fim, 5% da produgdo destina-se a bioenergia,
servindo como biocombustivel para transporte, geracéo de eletricidade ou aquecimento.

Visando garantir a producao sustentavel, existem varios protocolos de certificagdo. O mais
conhecido é a Mesa Redonda sobre Oleo de Palma Sustentavel (RSPO). A RSPO foi
lancada em 2004 e fornece certificagcdo para fornecedores que produzem de forma mais
sustentavel, realizando avaliagbes de impacto, gerenciando areas de alto valor de
biodiversidade. ]5]



https://ourworldindata.org/grapher/area-per-tonne-oil
https://ourworldindata.org/grapher/area-per-tonne-oil
https://agraria.pe/noticias/la-palma-aceitera-es-el-cultivo-lider-en-el-desarrollo-de-la-31421#:~:text=Per%C3%BA%20cuenta%20con%2095.000%20hect%C3%A1reas,cultivo%20representar%C3%A1n%20m%C3%A1s%20del%2060%25.
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/6797289/5063792-nota-tecnica-n-012-produccion-de-palma-aceitera.pdf?v=1724097663#:~:text=La%20producci%C3%B3n%20de%20palma%20aceitera,6%20%25%20de%20la%20producci%C3%B3n%20nacional.
https://ourworldindata.org/palm-oil
https://portals.iucn.org/library/node/47753

Em 2023, o Peru exportou 141 toneladas de dendé (US$ 137 mil). Entre os principais
destinos estao: México (40%), Colédmbia (31%) e Chile (11%), sendo que 74% do volume
exportado correspondeu ao 6leo de palma bruto.

Entre 2020 e 2024, as importagdes peruanas de 6leo de palma totalizaram US$ 101,3
milhdes (CIF), com destaque para o 6leo de palma refinado, mas ndo quimicamente
modificado (NCM 1511900000), que representou 94% do total importado, somando US$
95,5 milhées (CIF) no periodo. As compras desse produto mantiveram-se relativamente
estaveis entre 2020 e 2023, com um aumento expressivo em 2024, ano em que
ultrapassaram US$ 39 milhdes, quase o triplo da média anual anterior.

As importagbes de 6leo de palma bruto (NCM 1511100000) foram significativamente
menores e irregulares, atingindo um pico de US$ 3,6 milhdes em 2021 e registrando
valores marginais nos anos seguintes. Esse comportamento indica uma preferéncia pela
importagdo do produto ja refinado, possivelmente devido a demanda do mercado interno
ou a capacidade da industria local de processamento.

Importagdes peruanas nos Ultimos 5 anos (USS CIF)
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O principal fornecedor do 6leo de palma foi a Indonésia, com mais de US$ 73 milhdes,
representando mais de 72% do total importado; seguida pela Malasia, com US$ 18,8
milhdes; e pelo Equador, com US$ 5,5 milhdes, embora este ultimo tenha tido maior
relevancia nos primeiros anos.

Ao longo dos anos, observou-se uma leve diversificagdo das origens, com novos
fornecedores como Emirados Arabes Unidos, india e Singapura, embora ainda com valores
modestos. Em 2024, as importagdes peruanas atingiram um pico, superando os US$ 39
milhdes, impulsionadas por compras recordes da Indonésia.

Ao avaliar as exportagdes brasileiras, verifica-se que o pais exportou apenas US$ 7 mil ao
Peru nos ultimos cinco anos. Considerando o potencial do pais para o cultivo sustentavel,
considerando a proximidade com o Peru, o que facilta o transporte do produto; e
considerando o fato de o contexto global da produgéo do 6leo de palma estar apontando
sinais de escassez; verifica-se que o Peru é um destino a ser monitorado pelos atores da
cadeia produtiva do 6leo de palma.
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https://valor.globo.com/patrocinado/dino/noticia/2024/12/05/oleo-de-palma-enfrenta-desafios-no-contexto-global.ghtml
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/6797289/5063792-nota-tecnica-n-012-produccion-de-palma-aceitera.pdf?v=1724097663

Em 2024 as principais empresas importadoras foram Alicorp (68,6%), Panaderia San
Jorge (14,1%) e Corporacion Marles S.A.C. (4,8%). O valor de importagdo em 2024 foi de
US$ 1,226/KG para o 6leo de palma refinado, mas ndo modificado quimicamente (NCM
1511900000).

Em fungédo do Acordo de Complementagédo Econémica n.° 58 (ACE 58), o 6leo de palma
esta compreendido entre os produtos que possuem 100% de isencgao tarifaria para os
paises membros do MERCOSUL, facilitando o acesso ao mercado peruano.

A distribuicdo de 6leos comestiveis no Peru ocorre por meio de diversos canais. O canal
tradicional € composto por comerciantes minoristas, como pequenas lojas e mercados,
aléem de atacadistas que adquirem grandes volumes, utilizando venda direta ou
distribuidores ndo pertencentes a empresa. O canal moderno envolve autosservigos e
supermercados que oferecem melhor exposicédo ao produto. O canal HORECA (Hotéis,
Restaurantes e Cafés) o qual apresenta demandas especificas em termos de
apresentacao e aditivos para frituras em grande escala. Entre 2019 e 2023, observou-se
gue a maioria das vendas ocorreu pelo canal tradicional.

Observa-se ampla variacdo na apresentagao e nos precos do 6leo de palma disponivel no
mercado peruano, refletindo os diferentes perfis de consumo. Como referéncia, na data de
tomada dos precos dispostos neste documento, um ddlar valia 3,57 soles peruanos, sendo
dispostos abaixo dois produtos com pubicos alvos distintos.

O primeiro produto, encontrado na loja Master Martini, oferece dleo de palma em
embalagens de 10 litros por S/140,00, o que atende principalmente ao segmento
profissional e ao canal HORECA, voltado para usos em grande escala.

FRIGGITUTTO aceite de palma doblemente fraccionada x
10L

Q

(0 comenarios)

S/466-60
$/140.00

Descripcion:

Ja em lojas de varejo, como encontrado na Flora & Fauna, o produto é comercializado em
embalagens menores, como 530 ml por S/29,80, voltadas ao consumidor final e ao canal
tradicional.
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https://business2.veritradecorp.com/

PALMA SONQO
Aceite de Palma Roja Extra Virgen
Soengo 530 ml

= SKL ; 40447
S/29.80

Cantidad
e .
|
- L TR Al hoy

Diante da crescente demanda no Peru, o Brasil tem uma oportunidade estratégica de
ampliar sua participacdo como fornecedor confiavel e sustentavel, especialmente nos
segmentos industrial e HORECA. A proximidade geografica, aliada a acordos comerciais
vigentes e a capacidade de oferta, posiciona o Brasil como um parceiro comercial
competitivo.
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