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O AgroInsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuária com o
fortalecimento da presença do
agronegócio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relações Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agrícolas presentes em 38 países, o
material reúne análises estratégicas
e oportunidades de negócios para
produtores, exportadores e
associações setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentável.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Fávaro e sob a liderança do
secretário Luis Rua, o AgroInsight é
resultado do esforço de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como potência
agroexportadora.
Este relatório é mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e o mundo.
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DERIVADOS DA MANDIOCA – MERCADO
PERUANO

SUMÁRIO:
O texto reporta a dinâmica das importações peruanas de derivados de mandioca e
evidencia a necessidade de maior penetração de produtos brasileiros.
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A ampla adaptabilidade agroecológica da planta da mandioca e a sua capacidade de
produzir maiores rendimentos com um menor investimento ajudaram a satisfazer a
crescente procura de amido de tapioca entre as indústrias de utilização final. A ampla
aplicação do amido de tapioca numa vasta gama de indústrias, desde alimentos e bebidas
a rações para animais , continuará a impulsionar o crescimento do mercado. Segundo
análise da Data Bridge Market Research o mercado da tapioca movimentou US$3,96
bilhões em 2021 e deverá atingir o valor de US$6,61 bilhões de dólares até 2029.

Fragmentando esse volume, verifica-se que o mercado global de pérolas de tapioca foi
avaliado em aproximadamente US $ 1,2 bilhão em 2022 e deve crescer a uma taxa de
crescimento anual composta (CAGR) de cerca de 8,5% até 2030, indicando uma
demanda robusta que transcende as ofertas tradicionais. 

Esse crescimento robusto também se deve a tendência crescente dos produtos de
etiqueta limpa estar impulsionando ainda mais o uso de amido de mandioca, que é
percebido como um ingrediente natural e seguro. Com mais consumidores adotando
dietas sem glúten, os fabricantes estão incorporando amido de mandioca em vários
produtos alimentícios, como assados, lanches e molhos.

No Peru, o consumo de mandioca e seus derivados é mais intenso no interior,
principalmente na selva peruana. Em um estudo publicado em 2012 verificou-se que o
consumo de mandioca e derivados em Lima era 4 vezes menor do que das pessoas no
interior do país (2.2 x 8,6kg /habitante/ano). 

Essa desproporção deve ser reduzida com o passar dos anos, visto que nos grandes
centros há tendência crescente de consumo dos produtos de etiqueta limpa como o amido
de mandioca, que é percebido como um ingrediente natural e seguro. Com mais
consumidores adotando dietas sem glúten, os fabricantes estão incorporando amido de
mandioca em vários produtos alimentícios, como assados, lanches e molhos.

Considerando os dados do biênio 2023-2024, o Peru importou  194 toneladas de tapioca e
seus sucedâneos preparados a partir de féculas, em flocos, grumos, grãos, pérolas ou
formas semelhantes (NCM 19030000) a um valor total de US$368.000.

A China é o principal fornecedor desse produto, seguida pelos Estados Unidos os quais
respondem por apenas 8% do volume importado, entretanto esse volume representa 23%
do financeiro transacionado. 

Considerando o exposto, verifica-se que há um grande espaço a ser explorado pelos
empresários brasileiros e nesse contexto. Ao avaliar os produtos derivados da mandioca
no mercado, chamou a atenção a farinha de mandioca rotulada como Tapioca Flour a qual
é equivalente ao polvilho e comercializada a R$45 o pacote com 454 gramas, enquanto no
Brasil o mesmo produto é comercializado próximo de R$10.
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https://www.databridgemarketresearch.com/pt/reports/global-animal-feed-market
https://www.databridgemarketresearch.com/reports/global-tapioca-market
https://www.verifiedmarketreports.com/en/product/global-tapioca-pearls-market-growth-2019-2024/
https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/Lib1028/cap01.pdf
https://www.wong.pe/harina-de-yuca-sin-gluten-bob-s-red-mill-doypack-454-g/p


Os principais importadores foram as empresas AXIONLOG PERU S.A.C.; TEN REN
BUBBLE TEA S.A.C.; AMERICA CAPON SAC; TAY Y WU S.A.C.; GRUPO SWT
INTERNACIONAL S.A.C.; CREACIONES ICHIBAN S.A. CRIC S.A.; BOBA ENTERPRISES
S.A.C. e FOOD BRAND CS E.I.R.L.

Frente às informações, verifica-se que há um grande potencial de ampliação do comércio
de derivados da mandioca com agregação de valor aos produtos brasileiros, sendo
importante maior interação ente os setores para promoção de produtos correlatos e adoção
de campanhas eficientes, a exemplo da estratégia dos Estados Unidos para aumentar o
consumo do pistache no Brasil.
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Após adquirir o produto, novo aspecto chamou a atenção
quanto a necessidade de agregação de valor dos produtos
brasileiros e uso de estratégias intersetoriais. Conforme
verifica-se no verso da embalagem, o fabricante destaca a
receita para o nosso pão de queijo. Considerando que a
produção americana de mandioca não é significativa, há
chance de a matéria prima ser originária de outros países.

Além de agregar valor ao polvilho, chama a atenção na receita
a adaptação do principal ingrediente para a promoção de um
dos principais queijos produzidos pelos Estados Unidos.
Observa-se que na receia é recomendada a utilização do
queijo Cheddar, evidenciando uma estratégia multisetorial de
estímulo ao consumo dos produtos americanos.

https://www.bbc.com/portuguese/articles/cz7qpvw9qero
https://www.bbc.com/portuguese/articles/cz7qpvw9qero
https://ipad.fas.usda.gov/countrysummary/default.aspx?id=US

