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Resumo

O Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relagdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negdcios para
produtores, exportadores e
associacoes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esfor¢co de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







BATATA PROCESSADA - MERCADO PERUANO

Data: 14/04/2025

Posto: Lima/Peru

Palavras-chave: comércio; batata pré-frita

Responsavel: Warley Efrem Campos e Maria Victoria Borja Lozano

SUMARIO:

A batata frita € um dos alimentos mais populares e consumidos em todo o mundo, e o
Peru ndo é excecéo. Este artigo explora o consumo de batata no Peru e a importagao de
batata frita congelada, destacando tendéncias, dados de importagdo e os principais

fornecedores.
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A cultura gastrondbmica peruana, rica e diversificada, frequentemente incorpora a batata
frita em seus pratos. Desde o classico "lomo saltado" até o popular "pollo a la brasa", a
batata frita marca presenga como um acompanhamento essencial, adicionando textura e
sabor. Além dos pratos tradicionais, ela reina absoluta em redes de fast-food e pequenos
estabelecimentos. A praticidade e o sabor universal da batata frita a tornam uma escolha
facil e reconfortante para diversas ocasides, desde um almogo rapido até um lanche no
final da tarde.

Apesar da rica produgdo de batata no Peru, com diversas variedades cultivadas em suas
terras férteis, a demanda por batata frita, especialmente na forma congelada e pré-
processada, supera a capacidade de producédo interna. Diversos fatores contribuem para
essa dependéncia da importagao:

« Demanda Constante e Crescente: O ritmo de vida moderno e a popularizagéao do fast-
food impulsionam um consumo constante de batata frita, exigindo um fornecimento
regular e em grande escala.

« Infraestrutura de Processamento: Embora o Peru possua diversas unidades de
processamento, a produgdo de batata frita congelada em larga escala requer
infraestrutura especializada para lavagem, corte, branqueamento, congelamento
rapido e embalagem.

» Custos e Eficiéncia: Em alguns casos, a importagdo pode se mostrar mais econémica
ou eficiente em termos de escala de produgdo e logistica, especialmente
considerando a necessidade de atender a picos de demanda.

Considerando a NCM 004100000, entre janeiro e margo deste ano, o Peru importou 6.3
toneladas de batatas pré-fritas por um valor FOB de US$ 9.061.811. O principal
fornecedor neste periodo foi a Holanda, que conseguiu colocagdes de US$ 5.911.289
(65% do total embarcado pelo Peru). Em seguida vieram a Bélgica com US$ 2.451.862
(27%), Franga com US$ 449.404 (5%), Argentina com US$ 108.247 (1%) e outros que,
juntos, somaram US$ 141.009 (2%).

Entre as principais empresas importadoras do setor estdo Axionlog Peru SAC, com
aquisicoes por US$ 1.865.463 (21%); seguida pela Delosi AS, com US$ 1.646.013 (18%);
Supermercados Peruanos AS, com US$ 990.544 (11%); EP de Franquicias SAC, com
US$ 913.052 (10%); Bembos SAC,com US$ 707.541 (8%) e Abastecedora Alimentaria
SAC, com US$ 617.091 (7%).

Embora ndo haja dados precisos e atualizados sobre o consumo per capita de batata frita,
especificamente, no Peru, o pais possui um consumo consideravel de batata em geral
(92kg/hab/ano), sendo o local de origem deste tubérculo com uma grande diversidade de
variedades nativas.
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https://www.agroperu.pe/la-fortaleza-del-peru-son-las-papas-nativas-entrevista/

Conforme visualizado abaixo, no ultimo biénio, o pais importou 83 milhdes de ddélares de
batata pré-frita, sendo 59% oriunda dos Paises Baixos, tendo o Brasil sido responsavel
por apenas 1,28% das importagcdes peruanas em valor.

Importagdes peruanas de batata pré-frita acumulada nos anos de 2023 e 2024

Total USS
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PAISES BAIXOS 49527641  59,30% 31.158 [D5500W
BELGICA 22.379.844  26,80% 15.800 EEIENN
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POLONIA 95643  0,11%

CANADA 31165  0,04%
Total 83.516.669 100,00%
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Conforme visualizado abaixo, o valor do kg varia de 9,5 a 21 soles o0 que representa
R$14,70 a R$32,50.
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Conclui-se que o consumo de batata frita € um habito enraizado na cultura alimentar
peruana, impulsionando uma demanda constante por este alimento versatil. Para suprir
essa demanda, o Peru recorre, significativamente, a importacdo de batata frita
congelada, um mercado dindmico com seus préprios desafios e oportunidades.
Compreender essa dinamica é crucial para o setor alimenticio brasileiro identificar
caminhos para ampliagcdo deste mercado, embora o pais também seja um grande
importador batatas processadas.
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