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Resumo

(@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenca do
agronegécio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comeércio e Relagdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, 0
material relne analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagcoes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esfor¢co de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — € uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







ANALISE DA AUTOSSUFICIENCIA EM CARNE
DO MEXICO E A INSERCAO ESTRATEGICA DO
BRASIL EM SEU SUPRIMENTO
COMPLEMENTAR.

Data: 15/05/2025

Posto: Cidade do México/México

Palavras-chave: comércio internacional, proteina animal, consumo, producao.
Responsavel: Adriane Reis Cruvinel

SUMARIO:

O México ocupa posicdo de destaque global na producdo e consumo de carne, mas
ainda depende de importagcbes para atender sua demanda interna. Mesmo com ampla
rede de acordos internacionais, grande parte do comeércio agricola ocorre com o0s
Estados Unidos. Poucos paises, independente de possuirem acordo comercial com
México, tém potencial para ampliar o fornecimento ao mercado mexicano. Diante disso,
fortalecer relagbes comerciais, especialmente com o Brasil, torna-se estratégico para
garantir o abastecimento mexicano para proteina animal.
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O México esta entre os maiores produtores e consumidores de carnes, estando na sexta
posi¢cdo mundial para ambos os parametros.

Poblacién versus Consumo
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Conforme pode ser verificado nos graficos acima, comparando dados de populacao de
varios paises e consumo per capita, independente da espécie, o México se posiciona
como grande consumidor.

Apesar de nos ultimos anos ser verificado aumento na produgdo mexicana de carne,
essa ndo acompanha o aumento do consumo, comprometendo sua autossuficiéncia em
termos de proteina animal, que foi de somente 76% em 2024.

Nesse sentido, cada vez mais, garantir provedores estaveis, de produtos de qualidade e
precos competitivos tem sido o objetivo do setor mexicano.

Apesar de possuir 13 Tratados de Livre Comeércio com 52 paises, 80% do comeércio dos
produtos agricolas € realizado com os EUA, principal socio comercial do T-MEC (Tratado
entre México, Estados Unidos y Canada).

Dos 52 paises que possuem algum acordo comercial com o México, somente 31
comercializam produtos carneos.
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De outros 83 paises que ndo possuem nenhum acordo comercial com o México, 33
realizam negécios com proteina animal. Desses 33 paises, 0s que possuem maior
disponibilidade de oferta dos produtos carneos, conforme balanga positiva, para
exportacdo ao pais mexicano sdo: disparadamente Brasil, com média de 7,7 milhdes de
toneladas anuais exportadas; Tailandia, com 978 mil toneladas exportadas; Argentina,
com 939 mil toneladas exportadas e; Paraguai com 349 mil toneladas exportadas.

Nesse sentido, com possibilidade de prover o México conforme demanda crescente, sem
comprometer os mercados ja consolidados, Brasil se apresenta como importante ator.

Considerando que o acesso da carne brasileira ao mercado mexicano ainda depende
das renovacgbes do programa de reducao de tarifas, o estabelecimento de acordo
comercial especifico para manutencdo desse acesso € visto como prioritario tanto para o
setor mexicano como pelo setor brasileiro.
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