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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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RELATORIO DE ANALISE DE MERCADO
POTENCIAL: NOZES E CASTANHAS DO BRASIL
NA MALASIA

Data: 10/10/2025

Posto: Teera/lra

Palavras-chave: Malasia. Castanhas. Nozes. Caju. Macadamia. Peca
Responsavel: Dalci de Jesus Bagolin

SUMARIO:

Este relatorio analisa o potencial de mercado para nozes e castanhas brasileiras na
Malasia, identificando um mercado consumidor robusto e crescente, impulsionado por
tendéncias de saude, bem-estar e conveniéncia. No entanto, o acesso é totalmente
impedido pela auséncia de requisitos fitossanitarios acordados entre os dois paises, uma
barreira critica que exige a negociagdo de um protocolo similar ao existente para a
castanha-do-para do Peru, que impde tratamentos rigorosos e declaragcbes sobre pragas
quarentenarias. Além deste obstaculo regulatorio, o relatério detalha a necessidade de
conformidade com as leis alimentares locais, incluindo limites para aflatoxinas e
rotulagem especifica, e a certificagdo Halal para acessar a maioria da populagéo
mugulmana. A analise competitiva revela um mercado dominado por players como EUA,
China, Australia e Vietna, que se beneficiam de vantagens logisticas. Conclui-se com
recomendacgdes estratégicas para uma agao coordenada: o governo brasileiro deve
priorizar a negociagao de acordos fitossanitarios e comerciais, enquanto a industria deve
se preparar proativamente com certificagcbes e uma estratégia de marketing focada na
diferenciagao para competir eficazmente
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Este relatorio apresenta uma analise detalhada do potencial de mercado para sete categorias de
nozes e castanhas brasileiras na Malasia. A analise revela que a Malasia representa um mercado
estratégico e em crescimento, impulsionado por robustas tendéncias de consumo voltadas para
saude, bem-estar e conveniéncia. No entanto, o acesso a este mercado € condicionado por
barreiras regulatorias significativas que exigem agcao governamental e industrial coordenada.

O principal obstaculo para a exportagcdo brasileira € a auséncia de requisitos fitossanitarios
acordados entre o Brasil e a Malasia para os produtos em questdo. Esta lacuna regulatéria
representa uma barreira intransponivel para o comércio formal e sustentavel. A analise do
protocolo existente para a castanha do Brasil do Peru indica que o Brasil devera enfrentar
exigéncias rigorosas, incluindo fumigagdo pré-embarque e declaragbes especificas sobre a
auséncia de pragas de preocupagdo quarentenaria, como o Mal-das-folhas-da-seringueira
(Microcyclus ulei). A superagdo deste desafio exige a imediata iniciagdo de um processo de
I Analise de Risco de Pragas (PRA) junto as autoridades malaias.

Do ponto de vista comercial, 0 mercado malaio para os produtos analisados é substancial, com
destaque para as nozes (US$ 5,6 milhdes em 2024) e macadamias sem casca (US$ 2,7 milhdes
em 2024). A concorréncia € intensa e estruturada. Paises como Estados Unidos e China
dominam o segmento de nozes, enquanto Australia, Africa do Sul e, cada vez mais, o Vietn3,
lideram em macadamias e castanhas de caju.

As tendéncias de consumo na Malasia favorecem produtos naturais, nutritivos e com rétulo limpo,
alinhando-se perfeitamente com a oferta brasileira. A crescente "snackificagao" e a popularidade

I de dietas baseadas em plantas abrem oportunidades para nozes como snacks e ingredientes.
Contudo, a certificagdo Halal, emitida por um 6rgao reconhecido pela autoridade malaia JAKIM, é
um pré-requisito cultural e comercial indispensavel para acessar a maioria mugulmana da
populacgao.

As recomendacdes estratégicas sao duplas:

I 1.A¢do Governamental: O Ministério da Agricultura e Pecuaria (MAPA) deve priorizar a
negociacao de protocolos fitossanitarios com o Departamento de Agricultura (DAO), utilizando o
I caso peruano como guia técnico.
2.Preparacgao da Industria: A Associagao Brasileira de Nozes, Castanhas e Frutas Secas (ABNC)
e seus associados devem iniciar proativamente o processo de certificagdo Halal, adaptar
embalagens e rotulos as rigorosas normas malaias e desenvolver uma estratégia de marketing
I focada na diferenciacado, destacando a qualidade superior, a origem e a sustentabilidade dos
produtos brasileiros para competir eficazmente com fornecedores regionais.

I 1. O Mercado Malaio de Nozes e Frutas Secas: Dinamicas de Consumo e
Oportunidades

I A Malasia emerge como um mercado de grande potencial para o setor de nozes e castanhas,
nao apenas pelo volume de suas importagdes, mas principalmente pela evolugao do perfil de seu

I consumidor. Compreender as macrotendéncias que moldam as decisdes de compra é
fundamental para que os exportadores brasileiros possam posicionar seus produtos de forma

I eficaz.
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A Megatendéncia de Saude e Bem-Estar

O consumidor malaio moderno esta cada vez mais consciente da relagao entre dieta e saude.
Esta conscientizagdo se traduz em uma demanda crescente por alimentos percebidos como
naturais, minimamente processados e ricos em nutrientes. Nozes e castanhas estado
perfeitamente alinhadas a essa tendéncia, sendo valorizadas como fontes de gorduras
saudaveis, proteinas, fibras e antioxidantes. A preferéncia por produtos com "rétulo limpo"
(clean label), ou seja, com listas de ingredientes curtas e sem aditivos artificiais, € uma forte
corrente no mercado, o que representa uma vantagem para produtos brasileiros que podem
ser comercializados em sua forma mais natural.

"Snackificacao" e a Ascensao das Dietas a Base de Plantas

O estilo de vida urbano e acelerado na Malasia impulsionou uma mudanga nos habitos
alimentares, caracterizada pela substituicdo de refei¢des tradicionais por lanches menores e
mais frequentes ao longo do dia, um fenémeno conhecido como "snackificacdo". Esta
tendéncia cria uma oportunidade significativa para as nozes, que podem ser consumidas
como um snack pratico e saudavel, ou como ingrediente principal em barras de cereais, mix
de nuts e outros produtos de conveniéncia. Paralelamente, ha um interesse crescente em
dietas veganas e a base de plantas (plant-based), seja por razbes de saude, éticas ou
ambientais. Nesse contexto, as nozes e castanhas sao ingredientes fundamentais, servindo
como base para a formulagdo de uma vasta gama de produtos, desde substitutos de laticinios
até pratos principais.

A Centralidade da Certificacao Halal

A Malasia € um pais de maioria mugulmana, com mais de 60% de sua populacédo seguindo o
Isla. Para este vasto segmento de consumidores, a certificacdo Halal ndo é apenas uma
preferéncia, mas um requisito fundamental que influencia diretamente a decisdo de compra. A
conformidade Halal, embora ndo obrigatéria, € um pré-requisito importante para acessar o
mercado de varejo de massa. E crucial entender que, para muitos consumidores malaios, o
selo Halal transcende a conformidade religiosa, sendo percebido como um sinbénimo de
qualidade, higiene e seguranca alimentar. Esta percepg¢ao confere uma camada adicional de
confianga ao produto. Para que um produto importado seja reconhecido como Halal na
Malasia, ele deve ser certificado por uma entidade brasileira que seja formalmente
reconhecida e credenciada pelo Departamento de Desenvolvimento Islamico da Malasia
(JAKIM). Portanto, para os exportadores brasileiros, a obtengcao desta certificagao especifica &
um passo estratégico para a entrada no mercado.

Canais de Distribuicao e Oportunidades de Marca Propria

O mercado de nozes na Malasia € atendido por uma rede de importadores e distribuidores
que abastecem diversos canais, incluindo hipermercados, supermercados premium (como
Jaya Grocer, Village Grocer), lojas de conveniéncia e a industria de processamento de

I alimentos.
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A convergéncia das tendéncias de saude e Halal cria uma proposta de valor unica. Um produto
que € simultaneamente natural, nutritivo e certificado Halal atende a multiplas demandas do
consumidor malaio. A certificagdo Halal ndo deve ser vista apenas como uma obrigagéo
regulatéria, mas como uma poderosa ferramenta de marketing que reforga as alegagdes de
saude e segurancga do produto, criando uma sinergia que pode diferenciar a oferta brasileira da
concorréncia.

2. Analise Quantitativa do Mercado de Importacao da Malasia (2020-2024)

A andlise das estatisticas de importacao da Malasia, baseada nos dados do TradeMap, oferece
uma visao quantitativa do tamanho do mercado, dos principais concorrentes e da posigao atual
do Brasil para cada um dos produtos de interesse. Os valores sdo apresentados em milhares de
délares americanos (US$).

2.1 Castanha do Brasil (NCM 0801.2100 & 0801.2200)

O mercado malaio para Castanha do Brasil é relativamente pequeno e volatil, com uma clara
preferéncia pela versao sem casca (NCM 0801.2200).

eMercado sem Casca (0801.2200): As importagdes totais atingiram um pico de US$ 470 mil em
2022, antes de recuar para US$ 166 mil em 2023 e se recuperar parcialmente para US$ 183 mil
em 2024. O mercado é altamente fragmentado, com uma rotagao constante de fornecedores.
eMercado com Casca (0801.2100): Este segmento é esporadico e de volume insignificante, com
importagdes registradas de apenas US$ 19 mil em 2021 (totalmente do Brasil) e US$ 15 mil em
2024 (totalmente do Peru).

e Posicao do Brasil: O Brasil demonstrou capacidade de exportar para este mercado, dominando
as importagcdes de castanha sem casca em 2020 (50% de participacdo) e 2021 (52% de
participagdo). No entanto, sua presenga despencou drasticamente nos anos seguintes, caindo
para apenas 9% em 2022 e um residual de 3% em 2024. Esta queda acentuada sugere que o
acesso anterior era precario, possivelmente baseado em autorizagbes provisorias que nao se
sustentaram, sendo o Brasil rapidamente substituido por concorrentes como Chile, Peru e Bolivia,
que passaram a liderar as importacdes.

2.2 Castanha de Caju (NCM 0801.3100 & 0801.3200)

O mercado de castanha de caju na Malasia € segmentado, com uma diferenga expressiva entre o
volume de importacédo das versdes com casca e sem casca.

e Mercado com Casca (NCM 0801.3100): O mercado total foi de apenas US$ 211 mil em 2024,
embora apresente uma tendéncia de crescimento acentuado em relacdo aos anos anteriores. O
Vietna é o fornecedor quase exclusivo, respondendo por 87% das importagdes em 2024.

e Mercado sem Casca (NCM 0801.3200): Este &, de longe, o maior € mais relevante mercado
para castanha de caju, com importagdes totais de US$ 23,5 milhdes em 2024. O mercado tem se
mantido estavel, com valores acima de US$ 22 milhdes desde 2022.

e Principais Fornecedores (sem casca): O mercado é dominado por fornecedores regionais. O
Vietna lidera com folga, respondendo por 46% das importagdes em 2024 (US$ 10,9 milhdes),
seguido pela india (22%) e Indonésia (19%).

193



ePosicao do Brasil: Nao ha registros de exportagdes brasileiras para nenhum dos dois segmentos
de castanha de caju. A competicdo no mercado de castanha sem casca € intensa e centrada em
players asiaticos.

2.3 Macadamia (NCM 0802.6100 & 0802.6200)

A macadéamia representa um mercado significativo e estabelecido na Malasia, com forte demanda
tanto na forma com casca quanto sem casca.

e Mercado sem Casca (0802.6200): Este € o principal segmento, com importagdes totalizando
US$ 2,7 milhdes em 2024. O mercado atingiu um pico de US$ 4,3 milhdes em 2022.

I e Mercado com Casca (0802.6100): As importacdes deste segmento foram de US$ 503 mil em
2024, uma queda acentuada em relagdo ao pico de US$ 2,5 milhdes em 2021.

I e Principais Fornecedores: Historicamente, a Austrdlia e a Africa do Sul sdo os lideres,
especialmente no segmento de maior valor (sem casca). No entanto, o Vietnd tem ganhado
participacdo de mercado rapidamente, enquanto a China se destaca no fornecimento de
macadamia com casca.
ePosicao do Brasil: Nao ha registros de exportag¢des brasileiras de macadamia para a Malasia.

2.4 Nozes (NCM 0802.3200 - Nozes-comuns sem casca)
Nao foram identificados dados para Nozes Pecd (NCM 0802.9022 e 0802.3200). A analise a

I seguir foca, portanto, no mercado de Nozes-comuns (Walnuts) sem casca.

e Mercado sem Casca (0802.3200): Este € o maior e mais estavel mercado entre os produtos
analisados, com um valor de importagdo de US$ 5,6 milhdes em 2024.

e Principais Fornecedores: O mercado € altamente concentrado. Os Estados Unidos sdo o
fornecedor dominante, com 69% de participacdo de mercado em 2024, seguidos pela China, com
24%. Juntos, esses dois paises controlam mais de 90% do mercado.

e Posicdo do Brasil: Nao ha registros de exportagdes brasileiras. E notavel, contudo, a presenca

I pequena mas consistente do Chile, um concorrente do Hemisfério Sul, o que demonstra que ha
espaco para fornecedores de fora do eixo EUA-China.

§ 2.5 Noz-Peca

IEmbora os dados de importagdo especificos para a noz-peca (NCM 0802.9022) nao estejam
disponiveis, a analise do mercado de nozes em geral e a presenga do produto no varejo local
I oferecem insights valiosos:

ePresenca no Mercado: A noz-peca ja esta disponivel no mercado malaio. Grandes importadores
I e distribuidores, como Yusuf Taiyoob e Hwa Heng Lee Sdn. Bhd., incluem a noz-peca em seus

catadlogos de produtos. Marcas como Nut Walker, distribuida pela Sangla Foods, também

oferecem produtos com pecan, como "Dark Chocolate Pecans".

e Disponibilidade no Varejo: E possivel encontrar nozes-peca a venda em diversas plataformas
I online e em lojas de ingredientes para panificagdo, como Tong Garden, Ezymix e Azim Bakery.

Notavelmente, muitos desses produtos sdo explicitamente rotulados como originarios dos EUA,

indicando a forte presenca norte-americana no segmento.

—
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2.6 Dados de Importacao

A tabela a seguir consolida os dados de importagao para os principais produtos.
Tabela 1: Valor das Importagdes da Malasia por Produto e Principais Fornecedores (2022-
2024, em mil US$)

MNCM Produto Ano Importacdo | Fornecedor 1 Fornecedor 2 Fornecedor 3
Total
[(Mundo)
0801.2200 Castanha do|2024 183 Peru (66) Chile {53) india (47)
Brasil s/ Casca
2023 166 Coreia do Sul (71) | Chile [54) Bolivia (15)
2022 470 Coreia do  5ul|Bolivia (128) Chile (89)
(138)
0802.6200 Macadamia s/|2024 2.734 Wietnd (916) Australia (696) Africa do Sul (484)
Casca
2023 2.741 Africa  de  Sul| Austrdlia (1.047) |Vietnd (500)
(1.072)
2022 4 268 Australia (2.707) | Vietnd (711) Africa do Sul (573)
0802.3200 Mozes Comuns 2024 5.565 EUA (3.850) China (1.337) Wietnd (180)
5/ Casca
2023 3.176 EUA (2.326) China (697) chile (60)
2022 6.291 EUA (4.075) China (1.564) Vietn3 (463)

Fonte: Elaborado a partir dos dados do TradelMaop

A ascensdo do Vietnd como um fornecedor relevante em multiplas categorias (castanha de
caju, macadamia e até mesmo nozes, provavelmente como reexportador) evidencia uma
vantagem competitiva regional significativa, baseada em logistica, processamento e acesso
preferencial via acordos comerciais da ASEAN. Para o Brasil, competir apenas com base no
custo de frete ou no pregco do produto bruto sera um desafio. A estratégia brasileira deve,
portanto, focar em diferenciais de qualidade, atributos unicos do produto (como a narrativa da
origem amazoénica para a Castanha do Brasil), e na construcéo de relagdes comerciais diretas
e robustas com os importadores malaios.

3. Barreiras Nao Tarifarias: O Caminho para o Acesso ao Mercado

As barreiras nao tarifarias representam o desafio mais critico e imediato para a entrada das
nozes e castanhas brasileiras no mercado malaio. A conformidade com os requisitos
fitossanitarios, de rotulagem e de certificagdo ndo é apenas uma formalidade, mas a condigao
essencial para o acesso.

3.1 O Obstaculo Fitossanitario: Roteiro para um Acordo Bilateral

O ponto de partida para qualquer estratégia de exportagdo para a Malasia é a constatacao de
que, atualmente, ndo existe um protocolo fitossanitario bilateral que permita a importagao dos
produtos listados a partir do Brasil. Esta auséncia constitui uma barreira completa ao comércio
formal e continuo.
— :
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Para entender os provaveis requisitos que serdo impostos ao Brasil, uma analise detalhada do
protocolo ja estabelecido para a importagcdo de Castanha do Brasil (Bertholletia excelsa) do Peru
serve como um excelente precedente e guia. Os principais elementos deste protocolo, que devem
ser antecipados pelo Brasil, s&o:

eDocumentagéo Obrigatéria:

1.Permissao de Importacédo (Import Permit - IP): O importador malaio deve obter uma IP junto ao
Malaysian Quarantine and Inspection Services (MAQIS) antes do embarque da mercadoria. Uma
copia desta permissao deve ser enviada ao exportador brasileiro.

2.Certificado Fitossanitario (Certificado Fitossanitario - CF): Emitido pela Organizagdo Nacional
de Protecao Fitossanitaria (ONPF) do pais exportador (no caso do Brasil, o MAPA), o CF deve
acompanhar a remessa. Crucialmente, o numero da IP malaia deve constar no campo de
"Declaragao Adicional" do CF.

e Tratamento Quarentenario Mandatorio: O protocolo peruano exige que a carga seja tratada
antes da exportacéo. As opgdes de tratamento sao:

1.Fumigacdo com Brometo de Metila (MB): A uma dose de 32 g/m*® por 24 horas, a uma
temperatura igual ou superior a 21°C.

2.Fumigacao com Fosfina: A uma dose de 2 g/m? por 120 horas.

e Declaracdo Adicional Especifica: Este € um dos pontos mais criticos. O CF para castanhas do
Peru deve conter uma declaragao explicita de que "a remessa foi inspecionada e declarada livre
de esporos de SALB (South American Leaf Blight - Mal-das-folhas-da-seringueira, Microcyclus
ulei)'. Além disso, deve atestar que a origem da carga e a unidade de
processamento/embalagem estdo localizadas em uma area livre de SALB, a uma distancia
minima de 50 km de seringueiras.

O caminho formal para estabelecer estas condi¢gdes € através de uma Anadlise de Risco de
Pragas. Este é o processo técnico-cientifico pelo qual a autoridade do pais importador (DOA)
avalia os riscos associados a importagdo de um novo produto de uma nova origem e define as
medidas fitossanitarias necessarias para mitiga-los. O processo € geralmente iniciado por uma
solicitagdo formal do exportador/importador e requer que a ONPF do pais exportador (MAPA)
fornegca dados detalhados sobre as pragas presentes no Brasil associadas as culturas em
questao, bem como informacdes sobre os processos de producdo e as medidas de controle
existentes.

3.2 Requisitos de Seguranca Alimentar (Ministério da Saude)

Além das regulamentagbes fitossanitarias gerenciadas pelo MAQIS, todos os produtos
alimenticios importados para a Malasia devem cumprir rigorosamente o Food Act 1983 e o Food
Regulations 1985, cuja fiscalizagao é de responsabilidade da Divisao de Seguranca e Qualidade
dos Alimentos (FSQD) do Ministério da Saude (MOH). A FSQD realiza inspegcbes e amostragem
nos pontos de entrada para garantir a conformidade.

Uma das principais preocupagdes para a categoria de nozes e castanhas € a contaminagao por
micotoxinas, especialmente as aflatoxinas, que sao potentes carcinégenas e um risco conhecido

I Eara esses Brodutos.
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A Regulacdo 39 das Food Regulations 1985 estabelece os limites para microrganismos e suas
toxinas. O Décimo Quinto Anexo, Tabela Il, especifica os niveis maximos permitidos para
aflatoxinas em nozes:

Tabela 2: Niveis Maximos de Aflatoxinas Permitidos na Malasia (pg/kg)

Produto Contaminante Mivel Maximo Permitido

Amendoim, améndoas, avelds e|Aflatoxinas (soma de B1, B2, G1, G2} |15 pg/ke
pistaches para processamento

Castanha do Brasil (descascada) para|Aflatoxinas (soma de B1, B2, G1, G2) | 10 pg/ke
processamento

Amendoim, améndoas, avelds e|Aflatoxinas (soma de B1, B2, G1, G2) | 10 pg/ke
pistaches prontos para consumao

Castanha do Brasil (descascada) pronta | Aflatoxinas (soma de B1, B2, G1, G2) | 10 pg/ke
para consumo

QOutros (categoria geral) Aflatoxinas (soma de B1, B2, G1, G2) |5 peg/ke

Fonte: Food Regulations 1985, Fifteenth Schedule, Table 11

Para produtos de alto risco, como amendoins, as autoridades malaias exigem um Certificado
de Andlise (COA) que ateste os niveis de aflatoxina. Embora n&o seja explicitamente listado
para as outras nozes, € provavel que um COA seja solicitado durante o processo de inspec¢ao.
A nao conformidade com esses limites pode resultar na retengdo da remessa para testes
(procedimento "Hold, Test & Release"), reexportacdo ou descarte do produto.

3.3 Conformidade Regulatdria: Rotulagem e Embalagem

Regulations 1985. Os exportadores brasileiros devem garantir que suas embalagens e rétulos
estejam em total conformidade com estas normas. Os principais requisitos de rotulagem
incluem:

eldioma: O rétulo deve estar em Bahasa Malaysia ou em inglés. Tradug¢des em outros idiomas
sao permitidas, mas um desses dois € obrigatorio.

eInformacdes Mandatérias:

o Nome comum e descricdo do produto.

o Lista de ingredientes em ordem decrescente de peso.

o Peso liquido.

o Nome e enderecgo do fabricante/embalador e do importador malaio.

o Pais de origem.

oData de validade no formato dia/més/ano.

eDeclaragdo de Alérgenos: E obrigatéria uma declaragao clara e destacada para ingredientes
que podem causar hipersensibilidade. Para nozes, uma frase como "CONTAINS NUTS"
(CONTEM NOZES) em letras maitisculas e em negrito é exigida.

ePainel de Informagdo Nutricional: E compulsério para a maioria das categorias de alimentos
embalados e deve seguir um formato especifico, declarando valores de energia, proteina,

I carboidratos e gordura Eor 100ﬂ e Ror Eorgéo. ]
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Embora a legislacdo malaia permita a aposi¢do de adesivos ou rotulos suplementares no porto
de entrada para corrigir ndo conformidades, esta pratica deve ser vista como uma solugao de
contingéncia. Ela acarreta custos adicionais, atrasos no desembarago e pode transmitir uma
imagem de falta de profissionalismo ao importador. A estratégia mais robusta € desenvolver
embalagens e rotulos especificos para o mercado malaio desde o inicio, demonstrando
comprometimento e facilitando a entrada do produto nos canais de varejo.

3.4 Certificacoes como Diferencial Competitivo

Além dos requisitos obrigatorios, certas certificagdes voluntarias s&o cruciais para 0 sucesso
comercial.

e Certificacdo Halal: Conforme detalhado na Secdo 1, esta é a certificacdo mais importante. E
importante que os exportadores brasileiros busquem a certificacdo de uma entidade reconhecida
pela JAKIM para garantir a aceitagdo do produto por consumidores e varejistas.

e Certificagcdes de Segurancga Alimentar: Padrdes internacionalmente reconhecidos como HACCP
(Analise de Perigos e Pontos Criticos de Controle) e GMP (Boas Praticas de Fabricagado) sao
cada vez mais esperados pelos grandes importadores e redes de varejo na Malasia. Embora n&o
sejam universalmente obrigatorios, possuir essas certificacbes fortalece a credibilidade do
exportador e pode ser um fator decisivo na escolha de um fornecedor.

4. Estrutura de Custos e Competitividade: Barreiras Tarifarias e Acordos
Comerciais

A competitividade dos produtos brasileiros na Malasia ndo depende apenas da qualidade e da
conformidade regulatoria, mas também da estrutura de custos de importagédo, que € diretamente
influenciada por tarifas e pela existéncia de acordos comerciais preferenciais.

4.1 Aliquotas de Importacao e Impostos

Para paises como o Brasil, que ndo possuem um acordo de livre comércio com a Malasia, as
importagdes estao sujeitas as tarifas de Nagado Mais Favorecida (MFN - Most Favoured Nation). A
analise da estrutura tarifaria da Malasia revela um cenario relativamente favoravel para nozes e
castanhas:

e Tarifa de Importagdo (MFN): Para a maioria dos codigos do Sistema Harmonizado (HS) dentro
dos capitulos 0801 e 0802, que abrangem os produtos em questado, a tarifa MFN aplicada pela
Malasia é de 0%. No entanto, € fundamental verificar cada cdodigo tarifario especifico no portal
oficial da Alfandega Real da Malasia (JKDM HS Explorer), pois podem existir exceg¢des. Por
exemplo, pode se verificar uma tarifa padrao de 5% para o subitem 0801.19 (outros cocos), o0 que
reforca a necessidade de verificagdo pontual.

e Imposto sobre Vendas e Servigos (SST): Além da tarifa de importagdo, a Malasia aplica um
Imposto sobre Vendas e Servigos (SST) sobre bens importados. As aliquotas padréo séao de 5%
ou 10%, dependendo da categoria do produto. No entanto, muitos produtos alimenticios basicos
séo isentos. Um exemplo positivo é a Castanha do Brasil (Brazil Nut), que esta explicitamente
listada como isenta de SST. A situacdo de cada um dos outros produtos deve ser confirmada
individualmente.
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A tabela abaixo resume a estrutura tarifaria MFN estimada.

Tabela 3: Estrutura Tarifaria para Nozes e Castanhas na Malasia (Tarifa MFN Estimada)

MCM Produto Tarifa de Importacdo MFM (%)
0801.2100 Castanha do Brasil com casca 0%
0801.2200 Castanha do Brasil sem casca 0%
0801.3100 Castanha de Caju com casca 0%
0802.6100 Macaddmia com casca 0%
0802.6200 Macaddmia sem casca 0%
0802.3200 Mozes Comuns sem casca 0%
0802.9022 Mozes Pecd 0%

As  tarifas e impostos  devem ser confirmados no  sistema  JKDM HS  Explorer
(https://ezhs.customs.gov.my/) antes de qualguer operagio de exportagio.

4.2 O Papel dos Acordos de Livre Comércio (FTAs) no Cenario Competitivo

Embora as tarifas MFN para os produtos em questdo sejam majoritariamente de 0%, o que nivela
o campo de jogo do ponto de vista tarifario, € importante notar a influéncia da extensa rede de I
Acordos de Livre Comércio (FTAs) da Malasia. Concorrentes-chave do Brasil se beneficiam de
vantagens nao tarifarias proporcionadas por esses acordos, o que molda o ambiente competitivo. I

Os acordos mais relevantes séo:
eAcordo de Comércio de Mercadorias da ASEAN (ATIGA): Este acordo, além de garantir a tarifa I
de 0%, facilita o comércio para paises membros da ASEAN, como o Vietna e a Indonésia, por
meio de procedimentos aduaneiros padronizados e cooperagao regulatoria. I
e Acordo de Livre Comércio ASEAN-Australia-Nova Zelandia (AANZFTA): Concede a Australia,
um dos principais fornecedores de macadamia, ndo apenas acesso com tarifa zero, mas também
um ambiente comercial mais previsivel e simplificado.

5. Cenario Competitivo: Analise dos Principais Fornecedores Globais

O mercado malaio de nozes e castanhas € abastecido por uma gama diversificada de paises, I
cada um com suas proprias vantagens competitivas. Para o Brasil ter sucesso, € essencial
compreender as estratégias e os pontos fortes de seus principais concorrentes. I

Nozes (Walnuts)

O mercado de nozes-comuns € dominado por dois gigantes globais: os Estados Unidos e a
China. Juntos, eles controlam mais de 90% das importacdes malaias. Sua competitividade se
baseia em economias de escala massivas na produgdo, infraestrutura logistica altamente
desenvolvida e marcas com forte reconhecimento global. A presenca do Chile, embora menor, é
estrategicamente importante. Como produtor do Hemisfério Sul, o Chile oferece um fornecimento I
contra-sazonal, disponibilizando nozes frescas quando a producédo do Hemisfério Norte esta fora
de temporada. Além disso, o Chile construiu uma reputacdo de alta qualidade e confiabilidade, I
apoiada por uma agressiva politica de acordos de livre comércio que facilita seu acesso a

I mercados asiaticos. |
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Macadamia

A competigcdo no mercado de macadamia € acirrada e se da em diferentes frentes:

e Australia: Sendo o bergco da macadamia, a Australia se posiciona como o padrdo ouro em
qualidade, marketing e inovagdo. A industria australiana é altamente organizada, com a
Australian Macadamia Society liderando investimentos em pesquisa, desenvolvimento e
promocgao global, construindo uma marca-pais forte e associada a produtos premium.

e Africa do Sul: E o maior produtor mundial de macadamia em volume. Sua estratégia competitiva
€ baseada na escala de producgao, o que Ihe permite ser um fornecedor consistente e de grande
volume para os mercados globais, incluindo a Asia.

eVietna: A rapida ascensao do Vietnd como fornecedor de macadémia para a Malasia demonstra
o poder da proximidade geografica e da capacidade de processamento. O Vietna importa nozes
em casca de varias origens, processa-as localmente e as reexporta, aproveitando sua
localizagéo estratégica e os beneficios do acordo comercial da ASEAN.

Castanha de Caju

O Vietna é o lider indiscutivel no mercado global de processamento e exportacdo de castanha de
caju. O pais estabeleceu um ecossistema industrial massivo que importa matéria-prima de paises
africanos e de outras partes da Asia, processa em escala industrial e exporta para todo o mundo.
Para o mercado malaio, o Vietnd possui vantagens insuperaveis em termos de custo e
velocidade logistica.

Castanha do Brasil

Os concorrentes diretos do Brasil neste segmento sdo os outros dois paises amazdnicos
produtores: Peru e Bolivia. Ambos competem pelo mesmo nicho de mercado. O sucesso recente
do Peru em ultrapassar o Brasil no mercado malaio ndo se deve necessariamente a uma
qualidade superior do produto, mas a um fator regulatério decisivo: o Peru possui um protocolo
fitossanitario estabelecido e funcional com a Malasia. Isso |Ihes confere previsibilidade e
segurangca de acesso, algo que o Brasil atualmente ndo possui. O Peru também tem
demonstrado uma estratégia de exportacdo mais focada na Asia, buscando ativamente abrir
novos mercados e consolidar sua presencga na regiao.

Uma analise transversal dos concorrentes de sucesso revela um padrao claro: eles ndo vendem
apenas um produto, mas um "sistema". A Australia tem sua forte associacao industrial que
promove a "marca Macadamia Australiana". O Chile utiliza sua reputagao nacional de qualidade,
estabilidade e sua vasta rede de FTAs como um pilar de sua estratégia de exportagdo. O Vietna
construiu um hub de processamento e logistica regionalmente dominante. Para competir
eficazmente, o Brasil precisa adotar uma abordagem semelhante. A ABNC, em colaboragdo com
o MAPA e a Apex-Brasil, deve trabalhar para construir uma "Marca Brasil" para nozes e
castanhas, que unifique os exportadores sob um selo de qualidade, sustentabilidade e origem
unica, e que apresente uma frente coesa em feiras internacionais e negociagdes comerciais.

—
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6. Recomendacoes Estratégicas e Contatos Comerciais

Com base na analise de mercado, regulatoria e competitiva, este capitulo final apresenta um
plano de agdo concreto para o governo e a industria brasileira, juntamente com uma lista de

potenciais parceiros comerciais na Malasia.

6.1 Potenciais Importadores e Distribuidores na Malasia

A identificagdo de parceiros comerciais adequados é um passo fundamental para a entrada no
mercado. A lista a seguir, compilada a partir da pesquisa, serve como um ponto de partida para a

prospecgao comercial pela ABNC e seus associados.

Tabela 4: Diretério de Potenciais Parceiros Comerciais na Malasia

Empresa

Tipo

Produtos Relevantes

Contato

Hwa Heng Lee
Sdn. Bhd.

Importador [/
Atacadista

Grande importador de nozes e frutas
zecas a granel, incluindo Castanha do
Brasil, nozes, macadamia, pecd e caju.

Website: www.hhifood.com 50

Yusuf  Taiyooh

Importador [/
Distribuidor

Um dos maiores distribuidores de
alimentos da Maldsia. Lista Castanha do
Brasil, nozes, macaddmia e caju em seu

portfélio.

Website: yuta.com
Email: yuta@yuta.com

Telefone: +604-262 7227 51

Desa Southern
Food  Products

Fabricante [/
Marca Propria

Especializada em snacks de nozes e
frutas secas. Oferece servigos de marca

‘Website: desasouthernfood.com.my

Email: dsf@ miaocw.com.my

UB) $dn Bhd

(Food Service)

panificacdo e confeitaria, incluindo a
categoria "Frutas Secas € Nozes".

Sdn. Bhd. propria  (OEM/private  label) para
supermercades. Telefone: +607-455 7880 13

Sangla Foods | Distribuidor | Distribuidor de marcas de alimentos, | Website: sanglafoods.com

Sdn. Bhd. incluindo @ marca "Mut Walker”, que Email- hell iafood
comercializa Castanha do  Brasil, mail: hello@sanglatoeds.com
macadimia e pecd. Telefone: +603-5569 2318 53

Fresh Bulk Atacadista / E-| Varejista & atacadista online focado em | Website: www . freshbulkonline.com

commerce snacks saudaveis, nozes e frutas secas.
Telefone: +6011-26683621 54
Ng Ming Huat| Distribuidor Fornecedor de ingredientes para| Website: m_ngminghuat com.my *°

Mahnaz Food

Varejista !
Atacadista

Especializado em tdmaras, nozes e frutas
secas, com forte presenca no varejo e
atacado.

Website: www.mahnazfood.com ¢

Hong Yap
Trading

Company

Atacadista [/
Distribuidor

Atacadista de
panificacdo e confeitaria localizado em

Penang.

ingredientes  para

Email: hong_yap_trd@yahoo.com

Telefone: +604-229 3579 57

Jaya Grocer

Supermercad
o [Varejo)

Grande rede de supermercados
premium, um canal de distribuicdo
chave para produtos importados de alta

gualidade.

Website: klec_jayagrocer.com 1

Vitawide Trading
(M) $dn Bhd

Proprietario
de Marca

Dono da marca "Selected Food”, com
Salgass (delel ]

foco em nozes e frutas secas premium,

distribuida em grandes supermercados.

Disponivel na plataforma Shopee:
shopee.com.my/selectedfood 2

—
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6.2 Recomendacgoes para o Governo (MAPA/SCRI) e a Industria (ABNC)

A ABNC pode contatar o MAPA para que este inicie formalmente a negociacdo com o
Departamento de Agricultura da Malasia (DOA) para iniciar o processo de Analise de Risco de
Pragas. Este processo exigira a compilagdo de dossiés técnicos detalhados para cada produto,
incluindo listas de pragas associadas no Brasil, métodos de produgéo, processamento e medidas
de mitigacao de risco existentes. A preparacao de uma defesa técnica robusta para a questao do
Mal-das-folhas-da-seringueira (SALB) é particularmente crucial.
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