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O AgroInsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuária com o
fortalecimento da presença do
agronegócio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relações Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agrícolas presentes em 38 países, o
material reúne análises estratégicas
e oportunidades de negócios para
produtores, exportadores e
associações setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentável.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Fávaro e sob a liderança do
secretário Luis Rua, o AgroInsight é
resultado do esforço de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como potência
agroexportadora.
Este relatório é mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e o mundo.

Resumo
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Data: 15/12/2025
Posto: Kuala Lumpur/Malásia
Palavras-chave: Malásia. Exportação. Cafés Especiais. Promoção
Responsável: Dalci de Jesus Bagolin – Adido Agrícola

O MERCADO DE CAFÉS ESPECIAIS DO BRASIL
NA MALÁSIA: ANÁLISE ESTRATÉGICA,

DESAFIOS DE POSICIONAMENTO E SINERGIAS
 

SUMÁRIO:

O mercado de cafés especiais na Malásia está em franca ascensão, impulsionado por
um público jovem e uma forte influência da "Terceira Onda" australiana, que valoriza
perfis de alta acidez, frutados e florais. Contudo, o café especial brasileiro está
marginalizado, sendo majoritariamente percebido como um "seguro" componente de
blends de entrada (chocolate, nozes), em vez de um single origin de prestígio, ao
contrário de Etiópia ou Colômbia. O relatório identifica que a estratégia para reverter este
posicionamento de baixo valor reside na promoção ativa da revolução de pós-colheita do
Brasil (fermentações controladas, honeys), alavancando sinergias institucionais entre a
BSCA e a MSCA (com foco em educação e campeonatos de baristas) e investindo em
marketing B2C em festivais de café realizados em shopping centers, de modo a desafiar
estereótipos e posicionar microlotes brasileiros inovadores como o "Exótico Acessível."
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