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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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ANALISE ESTRATEGICA DO MERCADO DE MEL
E DERIVADOS NA MALASIA

Data: 12/09/2025

Posto: Kuala Lumpur/Malasia

Palavras-chave: Malasia. Mel. Propolis. Exportagao
Responsavel: Dalci de Jesus Bagolin

SUMARIO:

O mercado de mel da Malasia, avaliado em mais de US$ 12 milhdes e com projecdo de
crescimento anual de 7,5%, representa uma oportunidade estratégica para o Brasil. A
principal forgca motriz € a crescente demanda dos consumidores por produtos saudaveis,
mas o mercado enfrenta uma profunda crise de confianca devido a adulteracao
generalizada de produtos. Isso cria uma abertura ideal para o Brasil se posicionar como
um fornecedor premium, oferecendo méis organicos, variedades de floradas unicas e
derivados de alto valor, como a propolis verde, em vez de competir por prego com
fornecedores de baixo custo. O sucesso depende do cumprimento de rigorosos
requisitos sanitarios, como a auséncia de cloranfenicol, e da obteng¢ao da certificacao
Halal. Embora legalmente voluntaria, esta certificacdo € comercialmente indispensavel
para acessar a maioria consumidora mugulmana e os principais canais de varejo,
servindo como um passaporte para o mercado € um selo de confianca e qualidade




SUMARIO EXECUTIVO

O mercado de importacdo de mel da Malasia, avaliado em mais de US$ 12 milhdes em 2024,
apresenta uma oportunidade estratégica para o Brasil. Impulsionado pela crescente busca do
consumidor por saude e bem-estar, o mercado deve crescer a uma taxa anual de 7,5% até
2027. No entanto, ele é polarizado: um segmento de baixo custo € dominado por China e
Tailandia, enquanto um nicho premium de alto valor é liderado por produtos como o mel
Manuka da Nova Zelandia.

O desafio central que permeia o mercado € a profunda desconfianga do consumidor em relagéo
a adulteracdo de produtos, que pode afetar mais de 70% do mel comercializado. Esta
desconfianga cria a principal oportunidade para o Brasil: posicionar-se como uma fonte de
produtos de alta qualidade, pureza garantida e origem unica. A estratégia ndo deve ser competir
por preco, mas sim diferenciar-se com méis organicos, floradas silvestres exclusivas e
derivados de alto valor, como a propolis verde.

O acesso ao mercado exige conformidade rigorosa com os requisitos sanitarios, incluindo a
auséncia do antibidtico cloranfenicol e o atendimento a norma de qualidade local P.U.(A)
437/85. Adicionalmente, embora a -certificagdo Halal seja legalmente voluntaria, ela é
comercialmente indispensavel para acessar os principais canais de varejo e conquistar a
confianga da maioria consumidora mugulmana. Ao focar no segmento premium e cumprir as
exigéncias regulatorias, o Brasil pode capturar um nicho valioso e usar a Malasia como porta de
entrada para o mercado Halal do Sudeste Asiatico.

Capitulo 1: Panorama do Mercado de Mel da Malasia

O mercado de mel da Malasia é dependente de importagdes, que totalizaram US$ 12,13
milhdes em 2024, e projeta um crescimento robusto de 7,5% ao ano (CAGR) entre 2022 e
2027. Este crescimento é sustentado por uma populagdo jovem, com poder de compra em
ascensdao e uma forte conscientizacdo sobre saude, buscando alternativas naturais aos
produtos processados.

A dinamica mais importante do mercado é a crise de confianca do consumidor. A percepcao de
que a adulteracdao de mel € generalizada cria uma demanda expressiva por produtos que
possam garantir autenticidade, pureza e rastreabilidade. Consumidores informados buscam
ativamente méis "crus", organicos e com beneficios funcionais, como os méis de abelhas
nativas sem ferrdo (Kelulut), que sdo valorizados por suas propriedades terapéuticas.

Capitulo 2: Analise Competitiva e Dinamica de Fornecimento

2.1. Mapeamento dos Principais Paises Exportadores: Market Share e
Evolucao

A analise detalhada dos dados de importagao revela um mercado competitivo, com um grupo
de paises fornecedores claramente estabelecido. Embora dezenas de nagdes exportem mel
para a Malasia, o mercado € dominado por um pequeno numero de players que adotam
estratégias distintas. A tabela abaixo consolida os dados de importacdo de 2020 a 202/
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Tabela 1: Importagbes de Mel [HS 0409) pela Maldsia [2020-2024) em US$ mil

Pais 2020 2021 2022 2023 2024 Market Share 2024 (%)
Fornecedor

MHM 11.451 15 285 15733 11.259 12132 100,0%
China 2.017 2.841 2949 1.870 2.634 21, 7%
Taildndia 1.111 1.426 1.356 1.436 2.506 20,7%
Mova Zeldndia 1.888 2.821 2.904 2.389 2.234 18,4%
Australia 2.083 2.329 2.199 1.715 1.587 13,1%
L\rﬁ 249 242 231 161 915 7.5%
Indoneésia 117 669 408 416 369 3,0%
Taipei, Q‘m\z 1.857 2.461 2.417 1.432 324 2,7%
Argentina 352 3BT 335 389 206 1,7%
:ﬂgﬁ, 202 205 318 2589 202 1,7%
Brasil 3 = 14 = = 0,0%

Fonte: Elaborado a partir de dados do Trade Map (Department of Statistics Malaysia / UN COMTRADE)

A tabela evidencia as seguintes dinamicas:

« China: Mantém-se como o principal fornecedor em valor, com uma participacao de 21,7%
em 2024. Sua posig¢ao de lideranca, apesar de uma queda em 2023, demonstra sua forte
competitividade, provavelmente baseada em volume e preco.

Tailandia: Mostrou um crescimento notavel em 2024, saltando para a segunda posi¢édo com
20,7% do mercado. Sua proximidade geografica e capacidade de produgé&o a posicionam
como um concorrente regional formiSdavel.

« Nova Zelandia e Australia: Juntos, representam mais de 31% do mercado em 2024. Esses
dois paises formam o bloco dos fornecedores premium, com uma presenga consolidada e
resiliente, mesmo com valores de importagdo ligeiramente decrescentes em relagdo aos
picos anteriores.

« Outros Players: Paises como Ira e Indonésia mantém uma presencga constante, enquanto a
Argentina, um grande produtor global como o Brasil, tem uma participacdo modesta, mas
consistente. S

2.2. Estratégias de Posicionamento dos Concorrentes

A estrutura do mercado malasio ndo é homogénea; ela é claramente segmentada por
estratégias de posicionamento distintas adotadas pelos principais fornecedores.
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China e Tailandia: O Dominio do Volume e Preco. Estes dois paises, lideres em valor
importado, competem primariamente na base da piramide de consumo, focando em volume e
precos agressivos. O mel proveniente dessas origens é frequentemente encontrado em canais
de varejo de massa e pode ser destinado ao uso industrial (como ingrediente em outros
alimentos) ou a consumidores cujo principal critério de decisao € o prego. A forte presenga do
mel chinés, em um mercado onde a preocupagdo com a adulteragcédo é alta, sugere que ele
atende a um segmento menos exigente em termos de garantias de qualidade. Conscientes da
percepgao de risco associada a sua origem, algumas empresas chinesas estdo investindo em
marketing para construir uma imagem de maior qualidade e confiabilidade, oferecendo produtos
como o mel de acacia e buscando estabelecer relagbes duradouras com importadores
malasios.

Australia e Nova Zelandia: O Poder das Marcas e do Mel Premium. Em contraste direto, a
Australia e a Nova Zelandia baseiam sua estratégia no alto valor agregado, na forga de suas
marcas e na promocao de beneficios funcionais. O mel Manuka da Nova Zelandia é o arquétipo
dessa estratégia, sendo comercializado quase como um produto farmacéutico, com pregos que
podem ser mais de dez vezes superiores aos de um mel convencional. Seu valor € justificado
por um sistema de classificacdo (UMF/MGO) que quantifica suas propriedades antibacterianas
unicas, atraindo consumidores que buscam solucbes terapéuticas naturais. Marcas
australianas, como a Capilano, também gozam de forte reconhecimento de marca e estao
amplamente distribuidas no varejo premium da Malasia, como na rede Jaya Grocer. A proposta
de valor desses paises nao € o mel como um adogante, mas sim como um produto de bem-
estar, vendendo uma narrativa de pureza, origem segura e eficacia comprovada.

2.3. Analise de Precos no Varejo: Segmentacao do Mercado

Os precos praticados no varejo online da Malasia confirmam a polarizagdo do mercado e
permite uma segmentacao clara. A estrutura de pregos revela uma competi¢cao acirrada na base
e margens extremamente elevadas no topo, com um segmento intermediario que compete pela
confianca do consumidor através da marca.

« Segmento Econbmico (<RM20/kg): Dominado por marcas proprias de supermercados
(Lotus's) e marcas de entrada (Eva, Aga), onde a origem do mel é frequentemente néo
especificada. Estes produtos competem exclusivamente em prego e sao percebidos como
commodities.

« Segmento Intermediario (RM20-RM60/kg): Este espago é ocupado por marcas que buscam
oferecer um equilibrio entre preco e qualidade percebida. Inclui produtos de origens
diversas, como China (CED), Australia (Capilano) e Arabia Saudita (Al-Shifa). A marca e a
reputacéo do pais de origem desempenham um papel crucial na justificacdo de um preco
mais elevado em comparagdo com o segmento econdmico.

« Segmento Premium/Terapéutico (>RM70/kg): Este € o dominio dos produtos de nicho e de
alto valor. Inclui méis "crus" e nao processados (Signature Market), que apelam ao
consumidor focado em nutricdo, e os méis com beneficios funcionais especificos, como o
Kelulut local e, no topo absoluto, o0 Manuka da Nova Zelandia. Neste segmento, o prego é
um indicador de poténcia e exclusividade, e ndo um fator limitante para o consumidor-alvo.



Capitulo 3: O Consumidor Malasio: Preferéncias, Percepcoes e Tendéncias

3.1. A Questao da Confianca: Adulteracdo e a Demanda por Pureza e
Qualidade

A questao mais premente que define o comportamento do consumidor de mel na Malasia € uma
profunda e generalizada crise de confianga. A adulteragdo de mel ndo é apenas uma
preocupacgao de nicho; € uma percepcao massificada que influencia diretamente as decisdes de
compra. Fontes da industria apicola chegam a sugerir que uma parcela alarmante do mel
disponivel no mercado, possivelmente mais de 70%, pode ser de alguma forma falsificada ou
adulterada.

Esta desconfianga é palpavel em discussdes de consumidores em plataformas online. Em
féoruns como o Reddit, usuarios malasios questionam abertamente a autenticidade de méis
excessivamente baratos, mesmo aqueles que incluem um favo para simular naturalidade. Eles
discutem meétodos comuns de falsificacdo, como a adicdo de xarope de milho, acucar,
aromatizantes e corantes, demonstrando um nivel de conscientizagdo sobre o problema. Essa
percepgao negativa nao se limita a produtos sem marca; até mesmo meéis importados de certas
origens podem ser vistos com ceticismo.

Paradoxalmente, essa crise de confianga representa a maior oportunidade estratégica para um
exportador que possa oferecer garantias irrefutaveis de autenticidade. A desconfianga
generalizada cria uma demanda latente e poderosa por produtos que possam provar sua
pureza. Para o consumidor malasio, a confianga tornou-se a moeda mais valiosa. Portanto,
ferramentas que constroem e comunicam credibilidade — como certificagdes reconhecidas
(Organico, Halal), selos de qualidade, rastreabilidade transparente (por exemplo, via QR codes
que mostram a origem do lote) e um branding forte e honesto — nao séo apenas diferenciais de
marketing, mas sim pré-requisitos para conquistar a lealdade do consumidor e justificar um
preco premium. Empresas que ja atuam no mercado, tanto locais quanto importadoras, estdo
cientes disso e tentam se posicionar oferecendo "mel organico e puro" como forma de se
distinguir da concorréncia de baixa reputacgao.

3.2. Segmentacao do Consumo: Do Mel de Mesa ao Produto Terapéutico

O consumo de mel na Malasia abrange um espectro amplo de usos, que vao desde aplicagdes
culinarias basicas até o uso como um agente terapéutico e suplemento de saude. Essa
segmentacao de uso reflete a segmentacao de precos observada no varejo.

No nivel mais basico, o mel é utilizado como um adogante de mesa, substituto do agucar em
bebidas e alimentos. Para este fim, os consumidores tendem a optar pelos produtos do
segmento econdmico. No entanto, mesmo neste uso, a tendéncia de saude influencia as
escolhas. O mel de acacia, por exemplo, € promovido por seu alto teor de frutose e baixo indice
glicémico, tornando-o uma opg¢ao atraente para consumidores que monitoram a ingestdo de
agucar.
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Onde o mercado se torna mais sofisticado e lucrativo € no segmento de consumo funcional e
terapéutico. Os consumidores buscam ativamente méis com propriedades especificas. O
mesmo mel de acacia é valorizado por suas qualidades antioxidantes e antibacterianas, que
podem auxiliar o sistema imunoldgico. O interesse por méis locais com perfis unicos € ainda
mais pronunciado. O mel de abelhas sem ferrao, conhecido localmente como Kelulut, € objeto
de pesquisa cientifica por seus potenciais beneficios para as fungdes cerebrais e de memodria,
posicionando-o firmemente no campo da saude cognitiva. Este posicionamento permite que
seja vendido a um preco significativamente premium, como o "Wild King Honey (Kelulut Honey)"
da Signature Market, que é comercializado destacando seus beneficios nutricionais superiores
em comparacao com o mel de abelhas comuns. Este apetite por produtos com beneficios de
saude claros e, idealmente, cientificamente validados, abre uma porta estratégica para produtos
brasileiros com perfis funcionais distintos.

3.3. Oportunidades em Nichos de Alto Valor: Mel Organico, Cru (Raw Honey)
e de Floradas Especificas

A demanda do consumidor por produtos auténticos e minimamente processados criou nichos
de alto valor que representam a oportunidade mais clara para o Brasil. Varejistas
especializados, como o Signature Market, sdo a prova viva da viabilidade desses nichos. Seu
portfélio € construido em torno de produtos que atendem a essa demanda especifica, como o
"Rainforest Raw Honey" e o "Multiflora Raw Honey". A comunicagao de marketing para esses
produtos enfatiza que o mel € "100% puro, ndo refinado e ndo aquecido para reter o nivel 6timo
de enzimas e nutricdo". A palavra "cru" (raw) funciona como um selo de qualidade e

autenticidade para o consumidor informado.

Além da forma de processamento, a origem floral € um importante fator de diferenciagdo. O
consumidor malasio ja esta familiarizado com uma variedade de floradas, como acacia, longan
e flores silvestres, que sdo comuns na regido do Sudeste Asiatico. Essa familiaridade com o
conceito de méis monoflorais cria uma excelente oportunidade para a introducao das floradas
unicas do Brasil. A rica biodiversidade brasileira pode oferecer perfis de sabor e aroma
completamente novos para o mercado malasio. Méis como o de flor de laranjeira (delicado e
aromatico), eucalipto (com notas mentoladas) ou o exético cipo-uva (com perfil frutado) podem
ser posicionados como produtos gourmet e exclusivos, atraindo consumidores que buscam
novas experiéncias sensoriais e que valorizam a proveniéncia de ecossistemas unicos.

3.4. Potencial para Derivados: Propolis, Geleia Real e Suplementos

A oportunidade para o Brasil na Malasia ndo se limita ao mel. O forte interesse do consumidor
por saude e bem-estar impulsiona um robusto e crescente mercado de suplementos
alimentares. Produtos apicolas derivados, como a prépolis e a geleia real, encaixam-se
perfeitamente nesta categoria, sendo percebidos como concentrados de beneficios para a
saude.
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A demanda por esses produtos € impulsionada por suas reputagcdes bem estabelecidas. A
geleia real é frequentemente comercializada como um "elixir da juventude" ou "leite de abelha",
valorizada por suas propriedades nutricionais e de promog&o da saude geral, com a demanda
tendo sido positivamente impactada pela busca por produtos que fortalecem a imunidade
durante a pandemia. O mercado global de prépolis também identifica a Malasia como um
destino relevante. Para o Brasil, que é mundialmente famoso pela poténcia de sua prépolis
verde, a oportunidade é clara: expandir a oferta, seja como produto final para o consumidor
(extratos, capsulas) ou como um ingrediente de alto valor para a industria local de suplementos
e alimentos funcionais.

Capitulo 4: Requisitos de Acesso ao Mercado: Regulamentacao Sanitaria e
Certificacao Halal

4.1. Procedimentos de Importacao e Documentacao Mandatoéria

Navegar pelo cenario regulatério da Malasia € um passo critico para qualquer exportador. O
processo de importacdo de mel e produtos apicolas € supervisionado por multiplas agéncias
governamentais, exigindo documentacao precisa e conformidade estrita com os padrdes locais.
A principal autoridade competente que controla a importacdo de mel para consumo humano € o
Ministério da Saude da Malasia. A documentacao exigida para a entrada do produto no pais é
especifica:

1.Certificado Sanitario: E obrigatéria a apresentacdo de um Certificado Sanitario emitido pela
autoridade competente do pais de origem (no caso do Brasil, o Ministério da Agricultura e
Pecuaria - MAPA). Como nao existe um modelo de certificado bilateralmente acordado
entre Brasil e Malasia para mel, deve-se utilizar o "Certificado Brasil Padrao" (informacgao da
consulta). Este documento deve atestar, entre outras coisas, que os produtos foram obtidos
em condigdes higiénicas, processados em estabelecimentos oficialmente aprovados e
submetidos a inspec¢des regulares pelo Servigo Veterinario Oficial, em conformidade com as
Boas Praticas de Fabricagcdo (BPF) e o sistema de Analise de Perigos e Pontos Criticos de
Controle (APPCC).

2.Certificado de Analise: Um requisito explicito e de tolerancia zero é a apresentagcao de um
Certificado de Analise que ateste que o produto esta livre de Cloranfenicol. O cloranfenicol é
um antibiotico de amplo espectro cujo uso em animais produtores de alimentos é proibido
em muitas partes do mundo, inclusive no Brasil, devido a preocupagbes com a saude
humana. A Malasia, como muitos outros paises, impde um controle rigoroso sobre sua
presenca. Este certificado deve ser emitido por um laboratério credenciado. Para os
exportadores brasileiros, isso significa que a analise deve ser realizada por um laboratério
da Rede Nacional de Laboratorios Agropecuarios do MAPA ou por um laboratoério privado
credenciado pelo MAPA para realizar este ensaio especifico para fins de exportacao.

3.Padrédo de Qualidade: O mel deve cumprir a norma local P.U.(A) 437/85, que, embora
alinhada com padrdes internacionais na maioria dos quesitos, € mais rigorosa quanto a
acidez (maximo de 40 meqg/kg, contra 50 meqg/kg do Codex).



4.3. A Centralidade da Certificacao Halal

Para além dos requisitos sanitarios, a barreira de acesso mais significativa e estratégica ao
mercado malasio é a certificagdo Halal. Dada a demografia do pais e sua posi¢cdo como um hub
global para a economia islamica, a certificacdo Halal ndo é meramente um diferencial
competitivo; € um passaporte essencial para o mercado. Produtos sem o selo Halal terdo seu
acesso restrito a canais de nicho muito limitados, sendo efetivamente barrados da grande
maioria dos supermercados, varejistas e da preferéncia da maioria dos consumidores.

A autoridade maxima em certificagao Halal na Malasia é o Departamento de Desenvolvimento
Islamico da Malasia (JAKIM). O sistema malasio é rigoroso e centralizado: para que um produto
importado seja vendido como Halal no pais, ele deve ser certificado no pais de origem por um
Organismo de Certificagdo Halal (Halal Certification Body - HCB) que seja oficialmente
reconhecido e credenciado pelo JAKIM. Uma certificacdo emitida por uma entidade néao
reconhecida pelo JAKIM néao tera validade na Malasia. O Brasil dispde atualmente de trés
certificadoras reconhecidas pelo JAKIM.

O processo de certificagdo Halal € abrangente. Ele n&do avalia apenas a auséncia de
ingredientes proibidos (Haram), como alcool e derivados de porco. A auditoria cobre toda a
cadeia de producéo, incluindo a origem das matérias-primas, os processos de fabricagao, as
praticas de higiene (que devem seguir as Boas Praticas de Fabricacdo - GMP), a
rastreabilidade, o armazenamento e o transporte, garantindo que nao haja contaminagéo
cruzada com produtos nao-Halal. Superar este processo ndo apenas abre as portas do
mercado malasio, mas também eleva os padrdes operacionais da empresa exportadora,
conferindo-lhe uma credencial de qualidade e confianga que é valorizada em todo o mundo
islamico.

Capitulo 5: O Potencial do Brasil como Fornecedor Estratégico

5.1. Capacidade Produtiva e de Exportacao do Brasil

O Brasil esta bem posicionado para atender a novas demandas de mercados internacionais
como o da Malasia, possuindo uma industria apicola robusta e com forte orientacdo para a
exportacao. Os dados recentes demonstram uma capacidade produtiva e logistica consolidada.
Em 2024, as exportagdes brasileiras de mel natural atingiram 37.931 toneladas, um aumento
expressivo de 32,8% em relagdo ao ano anterior, gerando uma receita de mais de US$ 100
milhdes. Este volume de exportagdo, que representa aproximadamente 60% de toda a
produgcao nacional de mel, evidencia que a industria brasileira ndo s6 tem a escala necessaria
para ser um fornecedor confiavel, mas também possui a experiéncia e a infraestrutura para
competir no cenario global.

O maior diferencial competitivo do Brasil, no entanto, ndo reside apenas no volume, mas na
natureza de sua producdo. O pais possui um potencial inigualavel para a produgdo de mel
organico certificado.



Suas vastas areas de vegetacdo nativa preservada, especialmente em biomas como a
Caatinga no Nordeste e partes da Mata Atlantica e do Cerrado, permitem a producao de mel em
larga escala longe de areas de agricultura convencional e, portanto, livre de contaminagao por
agrotoxicos. Nenhum outro pais produtor de grande volume possui uma vantagem comparativa
tdo clara neste segmento. Esta capacidade de oferecer mel orgénico em escala € um trunfo
estratégico para penetrar em mercados como o da Malasia, onde a demanda por produtos
puros, naturais e seguros € um dos principais motores de consumo.

5.2. Portfolio de Produtos Brasileiros: Alinhamento com as Demandas
Malasias

A diversidade da flora brasileira se traduz em um portfélio de produtos apicolas que pode ser
estrategicamente alinhado com os diferentes segmentos do mercado malasio. O Brasil € um
grande exportador de mel, com capacidade produtiva e logistica para atender a novos
mercados. O principal diferencial competitivo do pais € seu potencial inigualavel para a
producdo de mel organico certificado, gragas a seus vastos biomas preservados, livres de
agrotoéxicos. O portfdlio brasileiro alinha-se perfeitamente com a demanda malasia por produtos
unicos e de alto valor:

« Méis Orgénicos e Nobres: O mel silvestre organico € o carro-chefe ideal para o segmento
premium, atacando diretamente a desconfianga do consumidor com a garantia da
certificagdo. Méis nobres como o de Urugu, uma variedade de abelha nativa sem ferrao,
podem ser posicionados como um produto super-premium, uma alternativa exotica ao ja
valorizado mel Kelulut local. O melato de Bracatinga, por sua cor escura e alto teor mineral,
oferece outra via de diferenciacéo.

« Prépolis Verde e Geleia Real: O Brasil ja € um lider mundial em propolis verde, e a
presenca de marcas brasileiras na Malasia cria uma base soélida para a expansdo. A
propolis pode ser comercializada como um suplemento de alta poténcia, capitalizando sua
reputacéo de fortalecer o sistema imunoldgico. A geleia real se alinha perfeitamente com a
tendéncia de produtos para saude e bem-estar.

Capitulo 6: Estratégias de Entrada e Posicionamento de Mercado

O sucesso da operacao dependera da selegao do parceiro local certo. O exportador brasileiro
deve buscar ativamente importadores e distribuidores que:

« Sejam especializados em produtos alimenticios gourmet, organicos ou suplementos de
saude.

« Ja possuam uma rede de distribuicdo estabelecida nos canais-alvo, como supermercados
premium (Jaya Grocer) e lojas de produtos naturais.

« Compreendam o valor de construir uma marca e estejam dispostos a investir em marketing
junto com o exportador.

A prospeccao desses parceiros pode ser feita através de pesquisa de mercado e contato direto,
mas a forma mais eficaz é a participagcado em feiras comerciais setoriais na Malasia.



O evento mais importante para este setor é a MIHAS (Malaysia International Halal Showcase),
a maior feira de produtos Halal do mundo, realizada anualmente em Kuala Lumpur. Participar
da MIHAS, idealmente através de iniciativas como o Projeto Halal do Brasil, oferece uma
plataforma incomparavel para apresentar os produtos, entender o mercado em primeira mao e
se reunir com os principais importadores e distribuidores do pais e da regiao.

Capitulo 7: Conclusao

O mercado malasio de mel e derivados representa uma oportunidade estratégica de alto
potencial, mas também de alta exigéncia, para a industria apicola brasileira. A analise
demonstra a existéncia de um mercado em crescimento, impulsionado por uma populagao
jovem, com poder de compra crescente e uma forte inclinagdo para o consumo de produtos
naturais, saudaveis e seguros. A profunda desconfiangca dos consumidores em relagdo a
adulteragao de mel cria uma abertura valiosa para um novo player que possa se posicionar
como um bastido de autenticidade e qualidade.

O Brasil, com sua capacidade de producdo de mel orgéanico, sua biodiversidade que gera
floradas unicas e sua lideranca mundial em prépolis de alta qualidade, possui os atributos
necessarios para ter sucesso. No entanto, o caminho para este sucesso nao passa pela
competicdo de volume ou prego. Ele exige um investimento significativo em qualidade,
rastreabilidade e, acima de tudo, na obtencao de certificagdes rigorosas, com destaque para a
certificagao Halal reconhecida pelo JAKIM.

A entrada no mercado exige paciéncia, planejamento estratégico e um compromisso de longo
prazo com a construcdo de uma marca. Contudo, para os exportadores brasileiros dispostos a
fazer esse investimento, a Malasia oferece mais do que apenas um novo mercado de
exportacdo. Ela oferece um mercado-alvo sofisticado, cujos consumidores valorizam e estao
dispostos a pagar por produtos auténticos e de qualidade superior. O sucesso na Malasia, um
hub Halal global, pode servir como uma poderosa prova de conceito e uma plataforma
estratégica para a expansao em todo o prospero e vasto mercado Halal do Sudeste Asiatico e
do Oriente Médio, transformando um desafio complexo em uma oportunidade de crescimento
global.
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