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O AgroInsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuária com o
fortalecimento da presença do
agronegócio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relações Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agrícolas presentes em 38 países, o
material reúne análises estratégicas
e oportunidades de negócios para
produtores, exportadores e
associações setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentável.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Fávaro e sob a liderança do
secretário Luis Rua, o AgroInsight é
resultado do esforço de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como potência
agroexportadora.
Este relatório é mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e o mundo.

Resumo
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Posto: Tóquio/Japão
Palavras-chave: Exportações. Oportunidades. Camarões.
Responsável: Marco Aurélio Pavarino

OPORTUNIDADES DO MERCADO JAPONÊS 
 O MERCADO DE PET FOOD NO JAPÃO 

SUMÁRIO:

O Japão é um país com grande dependência de importações de matéria-prima para a
produção de rações para alimentação animal, seja para as atividades de pecuária, seja
para animais de companhia. Existe uma demanda significativa de materiais gordurosos
como óleos, sebo, farinhas e outros produtos derivados da reciclagem animal para a
formulação de rações no país. O Ministério da Agricultura e Pecuária – MAPA está
atualmente finalizando as discussões técnicas com as autoridades japonesas para a
abertura desse importante mercado para a indústria de reciclagem animal. Produtos
como óleo de peixe já são possíveis de serem exportados ao Japão. A indústria brasileira
ligada a este setor deve se preparar para explorar este importante mercado que em
breve estará aberto. 



VISÃO GERAL DO MERCADO DE PET FOOD NO JAPÃO

Em outubro de 2020, o Japão tinha aproximadamente 8,5 milhões cães e 9,6 milhões gatos
domesticados, totalizando 18,13 milhões de pets, de acordo com uma pesquisa anual realizada pela
Japan Pet Food Association (JPFA). Este levantamento apontou que número de animais de
estimação no Japão naquele ano já era maior do que a população de cidadãos japoneses com
menos de 15 anos, que totalizam 15,33 milhões (dados de abril de 2019, Ministério dos Assuntos
Internos & Comunicação). 

Figura 1 – Número de gatos e cães no Japão (milhares de animais)
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Fonte: Grand view research. 

Em 2024 foram comercializadas cerca de 602.000 toneladas de reação/alimentos no mercado
japonês. Em termos de valores, foram mais de US $ 4,1 bilhões, mantendo a tendência de aumento
no valor de vendas observada nos últimos quatro anos. 

A indústria de ração para animais de companhia está se expandindo no Japão. Uma das
explicações para este movimento é o aumento de pessoas que decidiram pela aquisição destes
animais. Além disso, a longevidade dos pets também aumentou, o que levou a indústria a adaptar a
oferta de rações e outros alimentos para animais de estimação mais idosos. Produtos com texturas
mais macias, de fácil digestão e com maior qualidade nutritiva estão sendo desenvolvidos para que
os donos possam lidar com problemas relacionados ao envelhecimento em animais. Exemplo disso
são as empresas Unicharm e Mars Japan, que oferecem fórmulas mais específicas e opções de
alimentos úmidos adequados às necessidades de animais mais velhos.

Cerca de 50% de toda a ração para animais de companhia consumida no Japão é produzida
internamente no país. A participação dessa produção doméstica neste mercado aumentou
gradualmente nos últimos anos até chegar a este patamar. Isso é em grande parte atribuído à
preferência do consumidor japonês de comprar produtos produzidos em seu país, levados pela
percepção de maior segurança alimentar e qualidade que o produto poderá ter. Essa tendência
levou os fabricantes japoneses a enfatizar os rótulos "Made in Japan", com informações detalhadas
sobre a origem dos ingredientes e a produção mais claramente exibidas nas embalagens.
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Figura 2 – Divisão do mercado japonês de pet food por tipo de alimento 

Fonte: Japan Pet Food Association (JPFA)

Os três principais países exportadores de Pet Food para o mercado japonês são a Tailândia, os
Estados Unidos e a França. Juntos representaram em média mais de 65% do total das importações
do país nos últimos anos. A Tailândia tornou-se o principal país exportador para o Japão,
principalmente devido ao aumento do número de gatos de estimação no Japão e a vantagem
comparativa que o país tem na utilização de ingredientes à base de frutos do mar de baixo custo
para alimentos destinados para esses animais. Algumas empresas japonesas também
estabeleceram suas bases operacionais no país e exportam o produto final para o Japão. 

A COMERCIALIZAÇÃO DE PET FOOD NO JAPÃO

O canal de distribuição mais comum utilizada para Pet Food no Japão é por meio de importadores,
atacadistas e, em alguns casos, de atacadistas secundários para varejistas. No caso de fabricantes
que possuem instalações de produção no exterior, os produtos são importados diretamente dentro
da própria empresa ou através de suas subsidiárias e, em seguida, distribuídos aos varejistas
através de atacadistas. São pouco frequentes os casos em que os varejistas compram diretamente
dos importadores. 

Os atacadistas que lidam com Pet Food e suprimentos relacionados podem ser divididos em três
tipos: (i) atacadistas especializados em animais de estimação; (ii) atacadistas relacionados a venda
de alimentos; e (iii) atacadistas diversificados. Os três maiores atacadistas especializados em
animais de estimação têm uma participação de mercado estimada em 70% e incluem: Japell Co.,
Ltd., com sede na cidade de Aichi, Echo Trading Co. Ltd., com sede em Hyogo, e Lovely Pet Trading
Co., com sede em Osaka. As duas grandes empresas atacadistas ligadas a alimentos são: Mitsui
Foods Co. Ltd. e Ryoshoku Petcare (ligada à Mitsubishi) e utilizam suas redes internas próprias de
logística para fornecer seus produtos em todo o país. 
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TARIFAS PARA PRODUTOS GORDUROSOS NO JAPÃO

Os produtos gordurosos, juntamente com grãos e farelos vegetais, são utilizados como matéria-
prima para a formulação de rações animais, seja para pecuária, ou para animais de companhia.
Estes produtos entram na composição das rações para fornecimento de conteúdo energético ou
palatabilizantes, entre outras funções. Como visto anteriormente, as rações formuladas no Japão
demandam a utilização destes produtos e o Brasil, sendo um país com um dos maiores volumes de
produção de proteína animal no mundo tem em quantidades significativas. 

As discussões com o foco nas exigências sanitárias estabelecidas pelo Japão para a entrada
desses produtos no país estão sendo conduzida pelo MAPA e está em processo final. Além do
atendimento dessas condições é importante o conhecimento das incidências de tarifas de
importação dos produtos. As tarifas incidentes às importações dos produtos gordurosos e óleos no
Japão estão distribuídos segundo a tabela a seguir 

Tabela 1 – Tarifas aplicadas aos produtos gordurosos no Japão

Código HS/produto especificação
Tarifa

Geral OMC

15.01 Gordura de suínos (inclui banha) e gordura de aves excetoos da posição 02.09 ou 15.03

1501.10 banha suína
Acidez acima 1,3 Zero Zero

Outros 10 ienes/kg 8,5 ienes/kg

1501.2 Outras gorduras suínas
Acidez acima 1,3 Zero zero

Outros 10 ienes/kg 8,5 ienes/kg

15.02 Gorduras de bovinos, ovinos cabras, exceto aquelas da posição 02.09 e 15.03

1502.10 Sebo
Bovinos Zero Zero

Outros Zero Zero

15.03 Estearina de banha, óleo de
banha de porco, óleo-estearina, óleo
de sebo, não emulsionados nem
misturados, nem preparados de outro
modo

5% 4,30%

15.04 Gorduras e óleos e respectivas
fracções, de peixes ou de mamíferos
marinhos, mesmo refinados, mas não
quimicamente modificados

1504.010 Óleos de fígado de
peixe e respectivas fracções

10% 3,50%

1504.20 Gorduras, óleos e
respectivas fracções, de peixes,
exceto óleos de fígado

10% ou 6 ienes/kg,
o que for maior

7% ou 4,20
IENES/KG, o que for
maior

Fonte: Japan Customs – atualizado para 1 de abril de 2025

A tabela a seguir apresenta os principais fabricantes e respectivas marcas de ração e outros
alimentos para animais de companhia no Japão.
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Tabela 2 - Tabela: Principais fabricantes de alimentos para animais de estimação no Japão


