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@] Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o0
fortalecimento da presenca do
agrﬂnegﬁciu brasileirc no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reline analises estrategicas
e oportunidades de negdcios para
produtores, exportadores e
associagbes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight &
resultado do esforgo de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatoric &€ mais do gque um
compilado de dados — & uma ponte
entre o agro brasileiro & o mundo.
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O MERCADO DE VINHOS NA INDONESIA

Data: 11/04/2025
Posto: Jacarta/indonésia
Palavras-chave: Indonésia vinhos

Responsavel Bruno Breitenbach, Christian Silwanus

SUMARIO:

Este relatoric analisa o crescimente do mercado de vinhos na Indonesia, destacando
fatores como mudangas culturais, expansio do comércio eletrénico, impacto do turismo
internacional @ guais a0 0s principais fomecedoras, Alem disso, apresenta guesties
tarifanas e uma lista de potenciais importadores para os vinhos brasileiros.
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CONTEXTO

0O mercadc de vinhos da Indonésia esta passando por uma fase promissora de
desenvolvimento, sustentada por uma combinagio de evolugio do comportamento do
consumidor, progresso tecnoldgico e esforcos do governo para impulsionar o turismao
intermacional, o gue, por sua vaz, elevou o perfil e a popularidade da bebida.

Embera historicamente um segmento de nicho devido a restricdes culturais e regulatonias, a
categoria de vinhos asta ganhando forga em todo o arquipélago. De acordo com a Euromonitor,
um dos principais impulsionadores desse crescimento foi 0 aumento do consumo domestico de
vinho, principalmente entre a populacdo urbana mais jovem. Essa mudanga demografica esta
inttmamente lgada & rapida expansdo das plataformas de comércic eletrdnico, gue
revolucionaram a acessibilidade dos produtos. Por meip desses canais digiais, o©s
consumidores agora podem axplorar & comprar uma variedade maior de vinhos da produtores
locais & inlernacionais com maior facilidade do que nunca,

Simullaneamente, ha uma transformacio notavel na percepgdo cultural do consumo de vinho
na Indonésia, Uma vez visto com reserya em certos circulos, o vinho & cada vez mais adotado
como um simbeolo do estilo de vida modemo. especialmente em areas metropeolitanas como
Jacarta, Bali e Surabaya.

Essa crescente aceitacio cultural @ ainda mais amplificada pelos esforcos estrategicos do
governo indonésio para promover o unsmo internacional. Ao atrair um publico global e
incentivar padrbes de hospitalidade alinhados com as expectativas intemacionais, essas
iniciativas de turismo desempenharam um papel fundamental no aumenio da visibilidade e
prestigio do vinho no mercado local.

E-Commerce ¢ a evolugao do cenario de distribuigéo de vinho na Indonésia

0 comercio eletronico tomou-se um canal de distnbuigao cada vez mais importante para o
winho na Indonésia, refletinde uma tendéncia global mais ampla em direcdo ao consumao
doméstico e 8 conveniéncia digital. Embora a venda online de bebidas alcodlicas enfrenie
obstaculos regulatorios rigidos no pais, o crescimento do comeércio elefrénico de vargjo -
especialmente durante e apds a pandemia do COVID-19 - teve um impacto duradouro na forma
como 05 consumidores acessam vinhos e destilados.

Durante a pandemia, as medidas para limitar o movimanto @ a interacio social levaram a um
aumento no comercio eletronico, tomando-o um canal de vendas vital para vinhos finos,
champanhe e destilados. Muitas marcas estabeleceram sua presenca em grandes plataformas
como Tokopedia & Shopee, e fizeram parceria com aplicativos de supermercado de terceiros,
como © HappyFresh. No entanto, essa rapida expansdo chamou a atengido das autoridades
indonasias. Devido a postura rigida do pais sobre a venda de alcool - moldada por
consideractes culturais e religiosas - a Agéncia Nacional de Alimentos e Drogas (BEPOM),
apoiada pelo Ministério do Comeércio, proibiu a venda online de bebidas alcodlicas. As violagdes
levaram a multas @ penalidades civis, causando um declinio nas vendas de alcool online antre
2021 e 2023.

Apesar desses desafios requlatdnios, 8 demanda por compra de vinho online continua forte. Er
2024, as vendas online comecaram & Se recuperar por meio de areas cinzentas legais «
métodos alternativos



0= consumidores contimuam a fazer pedidos por meio de plataformas como GrabMart e
HappyFresh, ou mesmo por meo de canais diretos como o WhatsApp. A0 mesmo tempo,
surgiram plataformas especializadas para atender a uma base crescente de entusiastas do
vinho gue buscam convaniéncia e qualidade.

Varejistas como Red & White e GoDnnks exemplficam essa tendencia. A Red & White, uma
proeminente varejista de vinhos e destilados desde 2014, oferece uma ampla gama de produtos
- de rotulos do dia a dia a colecionaveis raros - tanto online quanio por meio de seus mais de 80
pontos de wvenda fisicos nas principais cdades da Indonésia. Enquanto isso, a GoDrinks se
concentra na entrega rapida & acessivel de vinhos, adguirindo diretamente de vinicultores
intermacionais para oferecer selectes selecionadas

Esses canais em evolugdo destacam uma mudanca dindmica no comportamento do
consumidor: & medida que os consumidores de vinho indonésios se sentem mais confortaveis
com © prazer em casa, a8 conveniéncia, a variedade e o acesso por meio de plataformas digitais
estao se tornando centrais para a experiéencia de varejo de vinho, mesmo diante da
complexidade regulatora

o
Importacoes Indonésias de Vinho

(em Milhdes de Ddlares)

Entre 2020 e 2024, as importagbes de vinho da Indonésia experimentaram um crescimenio
significativo, passando de 4 Milhdes de dolares em 2020 e alcancando 13 milhdes de dolares
em 2024. O crescimento & decorrente também do retormo do turismo, apds a crise de covid 19,
as praias e belezas naturais de Bali e do tunsmo de negocios nas grandes cidades indonesias
comao Jacarta, Bandung, Surabaya & Medan

Cuanto aos principais formecedores de vinhos a Indoneasia, verifica-se que a Franga liderou
consistentemente como o principal expertador durante esse periodo, com os valores das
importacHes subindo de USE 826.000 em 2020 para US3 3,56 milhdes em 2024,
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Impaortagbes Indonésias de Vinho das 6 Principals Origens
fem Milhoes de dolares)

Quanto aos principais fomecedores de vinhos a Indonesia, verifica-se que a Franga liderou
eonsistentemente como o principal exportador durante esse periodo, com os valores das
importagdes subindo de USH 826.000 em 2020 para USS 3,56 milhSes em 2024 A lialia seguiu
de perto, mostrando um aumento acentuado de USS 504.000 em 2020 para um pico de US3
361 mihdes em 2023, antes de cair para USS 2,61 milhdes em 2024, A Australia tambam
manteve uma posigdo forte, com as exportagdes subinde de USE 1,37 mithéo em 2020 para
US$ 3,23 milhfes em 2023, depois diminuindo ligeiramenta para US% 2 54 milhGes em 2024

O Chile também experimentou um crescimente constante, com os valores das exportagies
aumentando de USE 599.000 em 2020 para USE 1,53 milhdo em 2023, antes de diminuir para
USE 1,13 milhao em 2024 A Nova Zeldndia teve a menor parlicipagao entre 05 cinco primeairos,
mas mosltrou progresso consistente, com as exportagies subindo de US3S 127.000 em 2020
para USE 739.000 em 2024 Até mesmo a Argentina viu os crescimentos de suas exportacies
de vinho aumentarem e se consolidou como um dos 8 pnncipais exportadores para a Indonesia,
saindo de US3E 170.000 em 2020 para USS 709.000 em 2024,

Ressalta-se que 0s vizinhos brasileiros de maior destaque na produgdo de vinhos, Chile e
Argertina, |8 comegaram a explorar o mercado indonésio, a dferenca do Brasil, que ainda néo
registra expaortacdes a aeste pais,

PERFIL DO MERCADO DE VINHOS NA INDONESIA

Com base em nossas observactes, o preco de varejo do vinho na Indonésia
geralmente comega em torno de IDR 180,000 (aproximadamente USS 12). A faixa

de pregco mais comum para o vinho fica entre IDR 200.000 e IDR 350.000 (US 148
13-23),



Curiosamente, os vinhos produzidos localmente também estdo posicionados dentro dessa faixa
de prego, a partir de IDR 200.000. Marcas de vinho nacionais, como Sababay Winery, Hatten
Wines, Two |slands Winery, Plaga Wine e Bali Wine, estao ganhando popularidade crescente,
espacigimante entre o8 consumidoras cosmopolitas & urbanos da Indonésia.

A maioria desses produtores de vinho locais esta sediada em Bali, que emergiu como o centro
da inddstria vinicola doméstica da Indonésia, importagdes da matéria-prima (uvas congeladas),
beneficiando-se de seu clima favoravel, exposicao impulsionada pelo Wwrismo e inovacao na
vinificagao adaptada aos gosios locais.

segue abaixo alguns exempios de vinhos encontrados 8 venda com seus respectivos prego,s

de comercializacin

Marca Pais de Precoem | Imagem
Origem uss
BEG Cuvee France 23,93
speciale Vin
Rouge 1
fonin Lambrusco | Italy 26,60
dell’Emilia A
Tall Poppy Australia 16,60
Cabernet
Sauvignon i
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Don Alajandro Chile 19,73 |
Carmenere

Crios Cabernet Argentina 28,53
Sauvignon

Te Mata Estate New Z9.93
Mair Tealand

:
|

PERFIL TARIFARIO

Os produtos vitivinicolas importados para a Indonesia est2o sueitos a um imposto de
importac8o de 90%, Alkm disse, de acordo com o Regulamento do Ministerio das Financas
(PMK) n® 160 de 2023, bebidas alcodlicas como vinho tambem estdo sujeitas ao imposto
especial de consumo.

De acordo com o PMK n® 160/2023, as farifas especiais de consumo de bebidas alcoolicas
contendo alcool etilico s&o0 categorizadas da seguinte forma:
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Categoria Teor alcodbion Tarita de imposios Especiais Aprox. em LISD
de Consumo [IDR § fitro}

Lm Al 5% 16,500 1,10 dévares
BIMIEriCanos
o] »5% — 20% 53,500 UsDh 3,57
c >20% — 55% 152,000 UsSD 10.13

I.'-DI'.Ill-E-:h‘llhi}a]aE-c-t:lrr:l 3
Os produtos vitivinicelas se enguadram na Categoria B e, portanto, esto sujeitos a uma tarifa

especial de consumo de |IDR 53.500 por litro, que & de aproximadamente US3$ 3,57 por litro com
base am uma taxa de cambio de US% 1 = IDR 15.000

ﬁrg.ﬁns regulatorios importantes

Badan Pengawas Obat dan Makanan (BPOM| ou Agéncia de Supervisac de Alimentos e
Madicamentos, @ uma instituicdo governamental ndo ministerial que atua como a principal
autoridade da Indonésia para regular alimentos, bebidas, medicamentos e produtos
relacionados. Sua funcao inclui registro de produtos, avaliacio de seguranga e vigilancia pos-
comercializgdo para garanticr a protegcdo do consumidor. As funcbes e responsabilidades do
BPOM s&oc semelhantes as da ANVISA no Brasil Também compartilha fungSes comparaveis
com a Food and Drug Administration (FDA) dos EUA & 8 Agéncia Europeia de Medicamentos
(EMA). O principal mandato da BPOM & garantir a seguranga, qualidade e eficacia dos produtos
consumidos pelo publico, incluindo bebidas alcodlicas importadas, como o vinho.

Kementerian Perdagangan (Kemendag) ou Ministério do Comércio, € a  instituigdo
governamental responsavel por regular & importagao e distribuicao de mercadorias na
Indonésia, inclundo bebidas alcodlicas como o vinho  Este ministério supervisiona o
licenciamento de importagdo, a alocacdo de colas e os acordos comerciais relacicnados a
circulagao de vinho no mercade intemo. Suas fungées s8o comparaveis as do Ministerio do
Desenvolvimento, Indusiria, Comercio e Servigos (MDIC) do Brasil

Kementerian Keuangan — Direktorat Jenderal Bea dan Cukai (DJBC) ou Ministerio das Finangas
— Diregéo Geral de Alfandega & Impostos Especiais de Consumo, & a autoridade encarregada
de supervisionar a enirada de mercadonas importadas na Indonesia por meio de procedimentos
alfandegarios E igualmante respansavel pela fixacdo e cobranga deos dirsitos da importacio e
dos impostos especiais de consumo socbre produtos como o vinho, Essa instituicSo
desampenha funcdes semelhantes a5 da Receila Federal do Brasil (RFB) sob o Ministério da
Fazenda, que supervisiona a alfandega, tributagio e administragio da receita federal.

Categoria Teor alcoolico Tarifa de Impostos Especiais Aprox. em UsD
de Consumo (IDR 5 /litro)
Limn Até 5% 16,500 1,10 dolares
dmericancs
B »5% — 20% 53,500 ush 3.57
C »20% = 55% 152,000 s 10,13

Fonte: |'L'|I|i.ipaj-a k.com
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POTENCIAIS IMPORTADORES

O quadro seguinte apresenta uma lista ilustrativa dos potenciais importadores atualmente
envolvidos no mercado da imponacdo de vinhos na Indonésia E importante observar que esta
lista & meramente para referéncia, pode variar dependendo da localizacdo e da dinamica do
mercado & nao constitul nenbuma forma de endosso, certificagdo ou recomendacac.
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CONCLUSAO

Considerando o aumento constante das importagdes de vinho pela Indonésia & a presenga |a
estabelecida de paises vizinhos como Chile e Argentina, o mercado indonésio representa uma
oportunidade estratégica para os vinhos brasileiros
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