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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacbes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, 0
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associacdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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MERCADO DE CORN FLAKES NA INDONESIA:
OPORTUNIDADES PARA O BRASIL

Data: 12/06/2025

Posto: Jacarta/Indonésia

Palavras-chave: Indonésia; Corn Flakes.
Responsavel: Bruno Breitenbach, Christian Silwanus

SUMARIO:

Informa sobre o crescimento do mercado de corn flakes na Indonésia e as oportunidades
para o Brasil, mesmo diante da vantagem tarifaria de paises da ASEAN. Exportadores
extrarregionais ja atuam com sucesso, indicando potencial de insergdo para o produto
brasileiro.
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O consumo de corn flakes na Indonésia esta em expansao, impulsionado pela urbanizagao,
pelo aumento da renda disponivel e pela busca por op¢des praticas de café da manha. Embora
as refeigdes tradicionais matinais indonésias sejam a base de arroz, ha um crescimento
constante do mercado de cereais matinais.

Apesar dos desafios relacionados a costumes tradicionais de consumo, a aceleragcao da
urbanizagcdo e ascensdo de classe média jovem urbana mais preocupada com questdes
relacionadas a saude tem favorecido a demanda por produtos com apelo nutricional. Ao mesmo
tempo, desafios como a fidelidade a marcas locais e a percepcéo de alimentos ocidentais como
pouco naturais ou menos saudaveis persistem. Uma solucdo tem sido o desenvolvimento de
produtos mais alinhados aos gostos locais, incluindo sabores salgados e uso de ingredientes
regionais.

A despeito da falta de informacgdes disponiveis sobre a produgao de corn flakes na Indonésia,
os dados de importagdo demonstram que o pais internaliza cerca de 34 milhdes de ddlares
anuais do produto. Acreditamos que esse valor seja muito préximo ao consumo interno atual.

O mercado indonésio de cereais expandidos e torrados, classificados sob o cédigo SH
1904.10.90, é tradicionalmente abastecido por paises do Sudeste Asiatico, especialmente
Malasia, China e Tailandia, que se beneficiam de isencdo tarifaria no ambito de acordos
preferenciais regionais. Ainda assim, os dados de comércio exterior de 2024 revelam a
existéncia de uma fatia relevante do mercado suprida por exportadores extrarregionais que
enfrentam a tarifa MFN de 10%.

Paises como os Estados Unidos (USD 742 mil), Pol6nia (USD 662 mil), Suica (USD 148 mil),
Taiwan (USD 120 mil), Italia (USD 45 mil) e Chile (USD 69 mil), entre outros, conseguiram
inserir seus produtos nesse mercado competitivo, mesmo arcando com tarifa aduaneira de
10%.

Esses dados demonstram que, apesar das barreiras tarifarias, produtos com qualidade
reconhecida, posicionamento competitivo e estratégias comerciais com agentes locais
conseguem alcangar o mercado indonésio. Isso evidencia uma oportunidade concreta para que
o Brasil explore esse nicho, especialmente tendo em vista sua reconhecida capacidade de
producao de milho e alimentos processados.

Tabela 1 — Importagbes Indonésias de Produtos do SH 1904.10 em 2024

Pais de origem Valor importado pela Indonésia Tarifa de
(USD mil) Importacdo

Malasia 13.535 0
China &.845 0
Tailandia 6.1582 0
Filipinas 874 0
india 820 10
Coreia do 5ul 753 0
ELA 742 10

Poldnia 662 10
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Australia

Singapura
Vietna
Suica
Taiwan
Belgica
Japdo
Chile
Italia
Alemanha
Egito
Reino Unido
Grécia
MNova Zeldndia
Canada
Espanha
Arabia Saudita
Total

581
352
321
148
120
114
95
69
45
37
30
21
15
16
10
9
2
34.422

Apesar de ainda serem timidas quando comparadas aos maiores exportadores globais de
produtos sob o codigo 190410, as exportagdes brasileiras de corn flakes tém registrado
avancos nos ultimos anos. Dados da tabela abaixo mostram que o Brasil tem exportado

consistentemente a paises mais proximos:

Tabela 2 — Exportacbes Brasileiras dos Produtos do SH 1904.10 em USD mil

Pais de Destino 2020 2021 2022 2023 2024
Paraguai 4244 4263 5407 5728 6925
E.ULA, 963 2007 1510 1804 1575
Argentina 2999 2631 1855 2207 1801
Uruguai 939 949 1088 1041 386
Meéxico 0 3 393
Chile 13 1278 7o g1 271
Venezuela 21 162 220 164 245
Bolivia 237 252 222 183 151
Colémbia 32 108 68 10 142
Outros 883 1096 1052 1534 1141
Total 10400 12750 11495 12771 13084

Considerando que o principal insumo dos cereais matinais € o milho, amplamente disponivel no
Brasil, e que a Indonésia conta com uma populacido de aproximadamente 280 milhdes de
habitantes, visualiza-se um potencial consideravel para o ingresso do produto brasileiro nesse

mercado.

Conclusao:

A auséncia do Brasil na pauta de exportagdes para a Indonésia nesse segmento sugere um
potencial inexplorado - parcialmente explicado pela baixa insergédo internacional do Brasil

quando comparado aos demais exportadores e pela distancia geografica - mas que pode servir

como uma maneira de diversificar a produgao interna e as exportacbes relacionadas ao

agronegocio nacional.
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