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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







RETRATO DO MERCADO INDIANO NO
SEGMENTO DE NOZES & CASTANHAS

Data: 12/12/2025

Posto: Nova Delhi / india-Butdo

Palavras-chave: india. Butdo. Nozes. Castanhas
Responsavel: Angelo de Queiroz Mauricio

SUMARIO:

Este Agroinsight oferece um panorama geral sobre como a india importa e comercializa
nozes e castanhas, em especial macadamia, noz peca e castanha do Brasil, além de
mostrar como esses produtos vém ganhando espago nas prateleiras e no gosto do
consumidor indiano. Reunimos as informagdes essenciais sobre regras de importagao,
tarifas e tendéncias de mercado, destacando também onde e como essas castanhas
premium ja estao disponiveis no varejo. O resultado € uma visao rapida e estratégica de
como esses produtos de alto valor agregado chegam ao pais e se posicionam em um
mercado que cresce, se diversifica e busca cada vez mais opgdes sofisticadas e
associadas a saude e habitos alimentares mais nutritivos.




Mercado de nozes, castanhas e frutas secas na India: Panorama e Tendéncias Emergentes

O mercado indiano de frutas secas, incluindo nozes e castanhas, deve creseer de USS 9,3 bilhGes em

2024 para US5 12,7 bilhdes em 2029, registrando uma taxa de crescimento de 6,55%, segundo
relatério do Trade Promotion Council of India. Esse avango € impulsionado pelo aumento da

conscientizacdo do consumidor indiano sobre sadde, pela elevacdo da renda disponivel e pela forte

preferéncia por opgdes de consumo mais praticas e nutritivas (os chamados “healthy snocks”). A
expansdo das plataformas de e-commerce e a adog¢do de solugdes inovadoras de embalagem tém

ampliado a acessibilidade e aprofundado a penetracdo de mercado.

Os padries de consumo evoluiram de forma significativa. O uso de nozes e frutas secas, antes

concentrado nos estados do norte da india — tradicionalmente os maiores consumidores —, agora se
dissemina por todo o pais. Nos centros urbanos, cresce a preferéncia por produtos a base de nozes

em misturas de cereais e por alternativas mais saudaveis aos doces tradicionais. A atratividade desse

segmento nas grandes cidades indianas estd no seu carater “pronto para consumo”, na sua forte
associacdo com habitos alimentares saudaveis e na longa vida util dos produtos, caracteristicas ideais

tanto para o dia a dia quanto para presentes premium.

0 mercado vem passando por transformacgdes impulsionadas pelo comportamento dos consumidores

indianos, cada vez mais arientados para escolhas gue promovam sadde e bem-estar. Essa tendéncia
nao surge do nada: trata-se, na verdade, de uma evolucdo natural em um pais onde a relacdo entre

alimentacdo e saude esta profundamente enraizada ha milénios, especialmente por meio de tradiges

como a medicina ayurvédica. Os consumidores urbanos priorizam snacks nutritivos que se alinhem as
novas preferéncias alimentares, demonstrando disposi¢do para gastar mais com produtos premium.

O crescimento do e-commerce ampliou ainda mais a disponibilidade desses produtos em regides

semiurbanas e rurais. Em resposta a essas tendéncias, os fabricantes vém diversificando seus
portfélios e lancando produtos de maior valor agregado, como barrinhas de nozes, cereais matinais e

mixes especiais. Embalagens mais atrativas e funcionais reforcam ainda mais o apelo junto ao
consumidor.

A posicdo da india como grande importadora de nozes e castanhas continua a abrir espago para

fornecedores internacionais, especialmente no segmento de nozes premium — uma oportunidade
estratégica para marcas globais se alinharem &s novas preferéncias do consumidor indiana’.

Oportunidades para Macadimia®, Noz Pec3d’ e Castanha-do-Brasil*

Em junho de 2025, o Café Delhi Heights (uma conhecida franquia de restaurantes de Nova Delhi)

firmou parceria com a American Pecans para promover o “American Pecans Superfoods Festival”,
posicionando a noz-pecd como um ingrediente moderno e voltado ao bem-estar. Da mesma forma,

em junho de 2024, a iniciativa “Love Macodomia”, da World Macadamio Organization, uniu-se &

Mature's Basket (grande rede varejista Indiana) para destacar a macaddmia em lojas selecionadas de
Delhi e Mumbai.

% iacadamia Muts — Clique agui para ver a variedade de produtos disponiveis no mercado indiano
! Ppcan MNuts - Cligue aqui para ver a variedade de produtos disponiveis no mercado indiana
* Brazil buts - Cligue agui para ver a variedade de produtos disponiveis no mercado indiano -I 45




Essas colaboragfes recentes evidenciam ndo apenas uma tendéncia crescente de consumo em

cidades indianas de Tier 1 — como Delhi, Mumbai, Bengaluru e Hyderabad — mas também a eficacia
de estratégias de marketing especificamente desenhadas para o perfil do consumidor indiano

contemporaneo. Cada vez mais, agdes baseadas em lifestyle branding, gue unem gastronomia, salde
e conveniéncia, vém ganhando forga no pals.

Parcerias com chefs renomados, festivais tematicos, ativagOes presenciais em lojas premium e

demonstragdes culindrias ao vivo tém se mostrado especialmente eficazes para ampliar a visibilidade
de produtos de nicho, como macadamia, Castanha-do-Brasil e outros itens classificados como

superfoods. Esse tipo de experiéncia sensorial e educativa responde diretamente ao comportamento

do consumidor indiano atual, que waloriza prova real, curadoria confidvel e contextualizacdo
culinaria para incorporar novos ingredientes 3 sua rotina.

Além disso, redes varejistas gourmet, plataformas de quick-commerce e a crescente cultura de

influenciadores — impulsionada pelo alcance massivo de Bollywood e criadores digitais de
gastronomia e bem-estar — ampliam significativamente o impacto dessas iniciativas. O resultado é

um ambiente altamente favoravel para marcas internacionais que desejam introduzir produtos
diferenciados, tais como Castanha do Brasil, e construir relevincia cultural ne mercado indianao.

Com redes varejistas de alto padrio — como Modern Bazaar, Food Stories, Nature's Basket, La Marche

e Urban Platter — e com plataformas de guick commerce como Blinkit e Instamart ja oferecendo esses
produtos, o cendrio é favoravel para ampliar o engajamento dos consumidores. Ha espaco para acdes

de maior impacto, como estacbes de degustacio, promocbes baseadas em receitas em hotéis e

restaurantes de luxo, parcerias com cafés e campanhas com influenciadores — especialmente
aproveitando o crescimento acelerado da cultura de celebridades e o gigantesco ecossistema da

industria cinematografica indiana’.

Além disso, plataformas de e-commerce de grande alcance, como a Amazon, ampliam de forma

significativa a visibilidade e a penetracdo de macadamia, noz pecd e Castanha do Brasil, permitindo
que marcas internacionais e produtos tradicionalmente de nicho conversem com plblicos cada vez

mais diversificados, em todas as regides da india.

Dados de Importacdo e Exportacdo®

« Castanha-do-Brasil com casca (HSN 08012100)
As importagdes oscilaram ao longo dos dltimos cinco anos: 80.000 kg em 2020-21, nenhuma

entrada em 2021-22, 35.710 kg em 2022-23, novamente zero em 2023-24 e 37.980 kg em
2024-25. No ciclo mais recente, 2024-25, a India comprou principalmente do Afeganistdo

(22.000 kg) e dos Emirados Arabes Unidos (15.980 kg), regides noteriamente ndo produtoras.

As exportagdes indianas também variaram, registrando 17.797 kg, 9.931 kg, 13.772 kg, 4.469
kg e 1.304 kg, respectivamente, sugerindo a identificacdo de oportunidades também em

outros paises do subcontinente.

5 Todas as informacdes de importacio tém como fonte as Estatisticas de Comércio do Trade Statistics: Ministry

of Commerce and Industry of India. Além disso, os dados s3o apresentados com base no ano fiscal (de 12 de

abril a 31 de margo), diferente do Comexstat, gue utiliza o ano calenddrio (de janeiro a dezembro).




-

Castanha-do-Brasil sem casca (HSN 08012200)
Esse segmento permanece pouco explorado. Registros de importacdo praticamente

insignificantes até 2023-24, quando se identifica 1.500 kg importados em sua maioria do Peru.
As exportagdes, por outro lado, apesar de peguenas, cresceram de forma constante: 80 kg em

2020-21, depois 956 kg, 1.525 kg, 7.031 kg e 10.026 kg, evidenciando praticas de
tratamento/processamento posterior, embalagem e reexportacio por parte da India.

Macadamia sem casca (HSN 08026200)
As importacBes foram instaveis, variando de 3.402 kg em 2020-21 e em 2021-22, retomando

crescimento em 2022-23 (3.643 kg) e dando um salto significative em 2023-24, guando
atingiram 20.181 kg. Em 2024-25, o volume voltou a cair para 1.567 kg, provenientes

exclusivamente do Quénia. No ano de pico (2023-24), os principais fornecedores foram

Emirados Arabes Unidos (13.593 kg), Austrélia (6.088 kg) e Vietnd (500 kg). As exportagdes
também wvariaram bastante: 15 kg, 8.978 kg, 1.037 kg, 2.108 kg e 11.113 kg ao longo do

periodo.

Macadamia com casca (HSN 08026100)
Praticamente ndo houve importacdes, exceto 200 kg em 2021-22 e um Unico carregamento

de 5.000 kg vindo da Tailandia em 2023-24. As exportagdes foram muito reduzidas: 365 kg,
90 kg, zero, 510 kg e 2 kg nos dltimos cinco anos.

Outras nozes incluinde noz peci (HSN 08029900) 7

As importacBes foram insignificantes até 2022-23, mas dispararam em 2023-24, chegando a
127.347 kg — principalmente da Malasia (108.000 kg), seguida dos Estados Unidos (19.045
kg), Afeganistio (268 kg) e Emirados Arabes Unidos (34 kg). Em 2024-25, o volume recuou
drasticamente para apenas 30 kg, todos do Afeganistdo. As exportacbes tiveram forte

variagdo: zero nos dois primeiros anos, depois 356.555 kg em 2022-23, 325.983 kg em 2023~
24 2 64.310 kg em 2024-25.

Politica de Importagdo

T Qutras nozes (0B029900) incluem nozes-pecd @ makhana seca, com ou sem casca, tanto fora de embalagem
quanto em versdes pré-embaladas e rotuladas.




Codigo HS

02012100

02012100

08012200

08012200

02026100
B

08026200
08029900

Descricao
do ltem
Castanha-
do-Brasil:
COMm casca,
fresca
Castanha-
do-Brasil:
SeCca Ou sem
casca
Castanha-
do-Brasil:
S8 Casca;
seca
Castanha-
do-Brasil:
S8 Casca;
fresca
Macadamia:
COMm casca e
S8M casca
Outras
nozes:
Mozes Pecd

ED%*

30

30

30

30

30

30

IG5T %~

0

S5WS ™ TD %**
3 33

z 37,45
3 37,45
z 33

3 37,45
3 39,65

Politica

Livie

Livie

Livie

Livie

Livie

Livie

% ED — Effective Duty (Imposto Efetive) — Determinado por melo de notificaces de isenglo emitidas

periodicamente pelo Minlstério das Finoncos da India. Na auséncia de isengdo, o imposto efetive é igual go
impesto basica.

*IGST — Integrated Goods and Services Tax (Imposto Integrado sobre Bens e Servigos) — Trata-se de um tributo
indireta aplicado ds operocdes interestaduals de bens e servigos na India. No caso de impartacBes, o IGST

incide sobre o soma do valor aduaneire da mercadoria, do imposto basico de importacdo (BCD), do

contribuigfio de bem-estar social (SW5) e de quaoisquer outros tributos aplicavels. O valor do IGST é calculado

multiplicando essa soma pela aliguoto correspondente.

10 8WS — Social Welfare Cess [Contribulcio para o Bem-Estar Soclall — Tributo oplicodo sobre o imposte bdsico

de importagcdo (BCD). O sew valor é obtido ao multiplicar o BCD pela aliquota do S5WS.
1 TD - Total Duty (Tributagdo Totall — Correspande ao somatdrio de tados os impastos e contribuicdes

cobrados pelo governo indiano sobre bens importados.




