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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacbes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, 0
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associacdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







MERCADO FILIPINO DE PRODUTOS CARNEOS
PROCESSADOS: NOVOS CAMINHOS PARA A
INDUSTRIA BRASILEIRA

Data: 15/06/2025

Posto: Manila/Filipinas

Palavras-chave: carne processada; carne termicamente processada; produtos carneos
processados; exportacao; Filipinas; mercado; perspectivas; oportunidades; registro de
produto; food service; food retail
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SUMARIO:

O mercado filipino de produtos carneos processados apresenta crescimento consistente,
impulsionado pela demanda crescente nos setores de food service, food retail e pelo
consumo domeéstico, especialmente em centros urbanos. Com uma industria local
limitada e elevada dependéncia de importagdes para atender as necessidades de carnes
industrializadas e termoprocessadas, o pais configura-se como mercado estratégico para
exportadores brasileiros. Este artigo analisa o cenario atual, destacando os principais
paises exportadores, aspectos regulatorios e tarifarios, e identifica oportunidades para a
ampliagdo da presenca brasileira, ressaltando os diferenciais qualitativos e de
sustentabilidade dos produtos carneos processados nacionais. Adicionalmente, evidencia
a importancia da diversificacdo da pauta exportadora e do fortalecimento das relacdes
institucionais e comerciais entre Brasil e Filipinas para o acesso e consolidacido neste
mercado em expansao.




O mercado filipino de produtos carneos processados representa uma oportunidade estratégica
para a diversificacdo e expansao das exportagdes brasileiras. Com o crescimento econémico e o
aumento do poder de compra da populagao nas Filipinas, observa-se uma demanda crescente
por alimentos industrializados, convenientes e de alta qualidade. Nesse contexto, o Brasil,
reconhecido pela exceléncia na producao de carnes e pelo rigor sanitario, esta bem posicionado
para ampliar sua participacéo nesse segmento promissor.

Para aproveitar plenamente esse potencial, € fundamental compreender as especificidades do
mercado filipino, incluindo as exigéncias regulatérias impostas pela Food and Drug
Administration (FDA) local, as preferéncias dos consumidores e as dindmicas comerciais do
pais. Este artigo analisa as oportunidades e desafios para a exportagdo de produtos carneos
processados as Filipinas, destacando aspectos regulatérios, de mercado e estratégicos que
podem favorecer o ingresso € a consolidacdo dos produtos brasileiros nesse mercado em
expansao.

Panorama Geral do Mercado de Produtos Carneos Processados nas
Filipinas

O mercado filipino de produtos carneos processados acompanha tendéncias de urbanizagao
acelerada, crescimento populacional e expansao das redes de food retail e food service.
Produtos como hamburgueres, salsichas, bacon, nuggets, carnes temperadas ou defumadas e
carne enlatada registram crescimento sustentado, impulsionados pela demanda por
conveniéncia, praticidade e variedade de opg¢des proteicas. O aumento do consumo fora de casa
e a popularidade das cadeias de fast food também contribuem para a expans&do do segmento.

Embora haja producao local de carnes processadas, a industria filipina enfrenta limitagdes de
escala, oferta regular de matéria-prima e restrigbes sanitarias, 0 que mantém o pais como
importante importador desses produtos. Essa condicdo abre espago para paises exportadores,
como o Brasil, ampliarem seu portfélio no mercado filipino, especialmente no segmento de
termoprocessados e pré-cozidos, que apresentam boas margens de lucro para importadores e
distribuidores, em razdo do maior valor agregado, menor risco zoossanitario e maior aceitagao
no food service e varejo local.

Preferéncias do Consumidor Filipino: Luncheon Meat e Corned Beef

Os filipinos apresentam forte apreciacdo por produtos carneos processados especificos, com
destaque para o luncheon meat e o corned beef (Figura 1). Esses itens sdo amplamente
consumidos no cotidiano, tanto como parte de refeicbes tradicionais quanto em preparacdes
rapidas e praticas, refletindo o estilo de vida dindmico das principais areas urbanas do pais.




O luncheon meat, conhecido por sua versatilidade e sabor marcante, € um alimento comum nas
mesas filipinas, servido em sanduiches, omeletes e acompanhamentos variados. E um produto
carneo processado, preparado a partir de carne moida ou picada (normalmente de suino, bovino,
frango ou misturas), combinada com sal, condimentos e, frequentemente, aditivos como
conservantes e estabilizantes. A mistura é embutida ou enlatada, podendo ser cozida, curada ou
defumada. Sua textura € uniforme, tem sabor suave, levemente salgado, podendo conter
especiarias, pronto para consumo, apos abertura da embalagem.

Ja o corned beef, tradicionalmente apreciado em refeicbes matinais e lanches, destaca-se pela
textura macia e pelo sabor salgado caracteristico, sendo um produto emblematico da cultura
alimentar local. E feito exclusivamente de carne bovina (geralmente peito ou dianteiro) curada em
salmoura contendo sal, nitrato ou nitrito de sédio, e outros condimentos, cozida. No comércio
internacional, & apresentado principalmente na forma enlatada e pronto para consumo. Possui
textura desfiada ou em pedacos irregulares, sabor mais salgado e condimentado, pode conter
gelatina ou caldo espesso.

Figura 1: Luncheon Meat e Corned Beef, em apresentacado comercial e de consumo tipico no café da manha filipino.
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Fonte: Sites de venda dos produtos (2025).

Além do apelo sensorial e da praticidade, o consumo desses produtos esta associado a fatores
culturais e econdmicos. Nas Filipinas, o luncheon meat e o corned beef sdo tradicionalmente
valorizados pela longa vida de prateleira, facilidade de armazenamento e prego acessivel em
comparagao a carnes frescas, aspectos particularmente relevantes em regiées com limitacoes
logisticas ou infraestrutura de refrigeracdo. Por serem alimentos tradicionais e apreciados, estao
presentes de forma recorrente nos cardapios de restaurantes de comida filipina, especialmente
nas opgdes de café da manha e merienda (lanche ou refei¢do intermediaria). Esses produtos
também sdo amplamente utilizados em ocasides familiares, festividades e como itens essenciais
em cestas de ajuda humanitaria e kits de emergéncia, o que reforca sua presenca consolidada
no cotidiano alimentar filipino e amplia as oportunidades para a insercao de novas marcas e
fornecedores estrangeiros no mercado local.




Essa preferéncia cria uma demanda consistente e crescente, que pode ser atendida pela
oferta brasileira, reconhecida pela qualidade, seguranca alimentar e certificagdes
internacionais. Entender essas preferéncias é essencial para a adequacao dos produtos ao
gosto local e para o desenvolvimento de estratégias comerciais eficazes.

Importacoes e Principais Paises Exportadores

As Filipinas sao tradicionalmente dependentes de importagdes para complementar a oferta
de produtos carneos processados, sobretudo diante dos surtos sanitarios que afetaram a
producdo local de aves e suinos nos ultimos anos, como a Influenza Aviaria de Alta
Patogenicidade (IAAP) e a Peste Suina Africana (PSA). Entre os principais exportadores ao
mercado filipino destacam-se Tailandia, China, Estados Unidos, Australia e paises da Unido
Europeia, conforme Graficos 1 a 3.

Grafico 1. Principais paises fornecedores de produtos cdrneos processados — preparagdes e
conservas de carne ([AHTN 1602) para as Filipinas em 2024.
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Esses paises se beneficiam tanto da proximidade logistica (no caso de fornecedores da Asia-
Pacifico) quanto da ja consolidada reputagcdo como fornecedores de alimentos seguros e de
alta qualidade. Contudo, a crescente demanda por opg¢des diversificadas e o fortalecimento
das relagcbes comerciais bilaterais permitem espaco para a entrada de novos players, como o
Brasil.

Em 2024, as Filipinas importaram mais de USD 98 milhdes e 39 mil toneladas de produtos carneos
processados, dado este que demonstra o potencial desse mercado para as empresas brasileiras.




A preferéncia dos consumidores filipinos por produtos carneos processados importados esta
associada nao apenas a oferta limitada da industria local, mas também a busca por marcas
reconhecidas, padrdes internacionais de seguranga alimentar e variedade de apresentagdes.
Nesse contexto, a crescente urbanizacdo, o aumento da renda disponivel e a valorizagao de
produtos praticos e de longa validade impulsionam as importag¢des, sobretudo de itens como
luncheon meat, corned beef e embutidos. Esse cenario favorece a ampliagcdo da pauta
exportadora brasileira, considerando a capacidade do pais em atender as exigéncias
sanitarias e de qualidade estabelecidas pelo mercado filipino e a competitividade de sua
industria de alimentos processados.

Grafico 2. Principais paises fornecedores de produtos carneos processados, carnes salgadas, em
salmoura, secas, defumadas e outras preparacgbes (AHTN D210) para as Filipinas em 2024.

oL ']

rupEy

iRy 0
e
e
iy, uEp]
"
ey |
purpny |
oy
[

B PR
PR =

PG
i

R

Fonte: Trade Map (ITC), 2025.

A pele de porco desidratada € mais um produto que apresenta significativo potencial de
exportagdo para o mercado filipino, especialmente para abastecer a industria local de
chicharon e outros snacks a base de proteina animal. Tradicionalmente consumido nas
Filipinas, o chicharon é um petisco popular presente em estabelecimentos de alimentagao,
redes de fast-food, mercados e eventos sociais, com grande aceitacdo em todas as faixas
etarias. A crescente demanda por produtos prontos para consumo e snacks de origem
animal, associada a necessidade de complementar a oferta local afetada por restricoes
sanitarias na suinocultura, abre oportunidades para fornecedores internacionais. O Brasil,
reconhecido pela competitividade e qualidade sanitaria de seus produtos suinos, pode se
posicionar como fornecedor relevante, especialmente considerando a possibilidade de
agregar valor por meio de certificagdes e atributos como rastreabilidade, sustentabilidade e
padrdes internacionais de seguranga alimentar.




Grafico 3. Principais paises fornecedores de produtos carneos processados, embutidos e
produtos similares (AHTN 1601.00) para as Filipinas em 2024.
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Fonte: Trade Map (ITC), 2025.

Participacao do Brasil no Mercado Filipino e Perspectivas para Ampliacao

O Brasil ainda possui participacao timida no segmento de produtos carneos processados nas
Filipinas, concentrando-se principalmente nas exportagdes de carnes in natura. No entanto,
com o fortalecimento das relagdes comerciais e o reconhecimento internacional da qualidade
e sustentabilidade da carne brasileira, surgem oportunidades para o pais ampliar sua
presenga nesse nicho. O pais € um dos principais paises exportadores no segmento, sendo
0 7° exportador em valor (Grafico 4) e o 6° em volume de preparagdes e conservas de carne
(AHTN 1602). De acordo com dados do Trade Map (ITC), o Brasil exportou cerca de USD 77
mil, correspondendo a 161 toneladas destes produtos para as Filipinas em 2024, ocupando a
112 posigao entre os paises fornecedores, com 0,1% de share no mercado filipino.

Grafico 4. Principais paises exportadores de produtos carneos processados - preparagoes
e conservas de carne (AHTN 1602) em 2024.
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No mesmo ano, o Brasil exportou mais de USD 1,1 bilhdo no segmento de preparacbes e
conservas de carnes, correspondendo a mais de 237 mil toneladas destes produtos, segundo
informagdes obtidas no Agrostat - Estatisticas de Comércio Exterior do Agronegécio Brasileiro
(MAPA). Os principais destinos de tais produtos brasileiros em 2024 foram Reino Unido,
Estados Unidos, Irlanda, Chile e Japéao.

Produtos como hamburgueres congelados, carnes temperadas ou cozidas, bacon processado e
embutidos podem encontrar espago, especialmente no food service e em redes varejistas que
buscam diversificar fornecedores e ampliar seu sortimento premium e gourmet. O diferencial
brasileiro, além da competitividade de pregcos e qualidade dos produtos, reside no rigido
controle sanitario, na rastreabilidade, e no perfil sustentavel da cadeia produtiva, especialmente
no caso de carnes provenientes de sistemas integrados lavoura-pecuaria-floresta e de
programas certificados de boas praticas.

O mercado filipino, caracterizado pela alta sensibilidade a precgo e pelo forte apelo por marcas ja
conhecidas, abre espaco para fornecedores que consigam combinar competitividade comercial,
qualidade reconhecida e atendimento aos requisitos regulatorios locais. Nesse sentido, o Brasil
dispbe de vantagens estratégicas, como o status sanitario de areas livres de importantes
doengas animais, a capacidade instalada da industria de alimentos processados e a
flexibilidade para atender demandas especificas de formulagdo e embalagem. A participagéo
em eventos do setor e a realizacdo de agdes de promocdo comercial podem contribuir para a
introducéo e consolidacdo de marcas brasileiras junto a distribuidores, importadores e redes de
varejo filipinas.

Além das oportunidades no mercado varejista, destaca-se o potencial junto aos canais de food
service e hotelaria, segmentos que demandam volumes expressivos e produtos com padrao de
qualidade constante. O fornecimento de itens como luncheon meat, corned beef e outros
produtos carneos processados para esse publico oferece possibilidade de contratos de médio e
longo prazo, com valor agregado superior. A insergao gradual nesses canais também favorece o
reconhecimento das marcas brasileiras entre consumidores locais, contribuindo para a
expansao das exportacdes e para a diversificagdo dos destinos comerciais do setor de proteina
animal processada do Brasil.

Aspectos Regulatorios

Nas Filipinas, os produtos carneos processados e termoprocessados, como hamburgueres,
embutidos e carnes temperadas congeladas, sdo regulamentados pela Food and Drug
Administration (FDA), o6rgdo vinculado ao Departamento de Saude (DOH). Para
comercializagdo no mercado local, os importadores devem obter junto a FDA a Licenga de
Operagao como Importador/Distribuidor de Alimentos (LTO) e, para cada produto, o Certificado
de Registro de Produto (CPR).




A Administrative Order No. 2014-0029, intitulada Rules and Regulations on the Licensing of
Food Establishments and Registration of Processed Food, and Other Food Products, and For
Other Purposes, emitida pelo DOH, estabelece as diretrizes para o licenciamento de
estabelecimentos alimenticios (LTO) e o registro de alimentos processados e outros produtos
alimenticios nas Filipinas (CPR). Seu objetivo € assegurar que todos os alimentos processados
comercializados no pais, sejam eles produzidos localmente ou importados, atendam aos
padroes de seguranga, qualidade e rotulagem exigidos pela autoridade sanitaria. A norma se
aplica a fabricantes, processadores, empacotadores, reempacotadores, importadores,
exportadores, distribuidores e comerciantes de alimentos processados, incluindo aditivos
alimentares, suplementos e agua engarrafada, excluindo alimentos frescos e operagdes
reguladas por governos locais.

O processo de registro do produto segue os procedimentos definidos pela FDA Circular No.
2020-033, que estabelece os requisitos documentais e etapas de aplicacdo, incluindo a
apresentacao de certificados sanitarios emitidos pela autoridade competente do pais
exportador, como o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), no caso do
Brasil. Também s&o aceitos certificados de boas praticas de fabricagcdo (GMP), certificagdes
HACCP, FSSC ou equivalentes.

Os parametros para analise e aprovagao de produtos processados estdo atualizados na FDA
Advisory 2023-1897, que revoga circulares anteriores e simplifica as exigéncias para
importagdo de matérias-primas e alimentos industrializados.

Os aspectos de rotulagem de alimentos pré-embalados, incluindo suplementos alimentares,
tanto nacionais quanto importados, sdo abordados na Administrative Order No.2014-0030,
formalmente intitulada Revised Rules and Regulations Governing the Labeling of Prepackaged
Food Products, emitida pelo DOH.

Embora a FDA seja o 6rgao principal para produtos processados, o Bureau da Industria Animal
(BAI), subordinado ao Departamento de Agricultura (DA), participa do processo regulatério
quando os produtos forem destinados a uso ndo humano ou tenham impacto sanitario animal,
como ocorre em alguns casos de produtos de origem animal para alimentagdo animal ou
insumos.

Aspectos Tarifarios

Atualmente, os produtos carneos processados importados pelas Filipinas estdo sujeitos a tarifas
aduaneiras que variam de acordo com a classificagao tarifaria na ASEAN Harmonized Tariff
Nomenclature (AHTN). De maneira geral, itens como hamburgueres, embutidos e carnes
temperadas congeladas se enquadram em posi¢cdes especificas do capitulo 16.02 da
nomenclatura, com aliquotas que podem oscilar entre 7% e 45%, dependendo da natureza e
composi¢ao do produto.




A Tabela de Tarifas de Nagao Mais Favorecida (Most-Favoured-Nation — MFN) para os anos de
2024 a 2028, atualizada pela Executive Order No. 62, de 20 de junho de 2024, estabelece tarifa
de 35% para preparagdes e conservas de carne bovina, como o corned beef, e de 40% para
preparagdes e conservas de carne suina e de frango, como o luncheon. Para salsichas (16.01),
em geral, a tarifa € de 40%. Na categoria de carnes salgadas, em salmoura, secas, defumadas e
outras preparagdes (02.10), presuntos e bacon estdo submetidos a tarifa de 40%, enquanto
carne bovina e pele suina desidratada tém tarifa de 7% e a carne de frango em cubos liofilizada
tem tarifa de 3%.

Para os paises membros de acordos preferenciais com as Filipinas, como os integrantes da
ASEAN ou aqueles que possuem acordos bilaterais com o pais, podem ser aplicadas tarifas
reduzidas ou isentas. No caso do Brasil, as exportacbes seguem as tarifas de Nacao Mais
Favorecida (NMF), ja que ndo ha acordo preferencial vigente. Assim, conhecer a classificagao
correta do produto e o tratamento tarifario aplicado é fundamental para a formacédo de precos
competitivos no mercado filipino.

Destaca-se que China, Australia e Coréia do Sul sdo beneficiadas por acordos de livre comércio
firmados com a ASEAN, que asseguram tarifa zero para os produtos acima destacados. A
Tailandia também €& beneficiada com tarifa zero, por ser membro da ASEAN. Ja os Estados
Unidos e os paises da Unido Europeia estdo submetidos as mesmas tarifas que o Brasil.

Eventos para o Setor de Produtos Carneos Processados nas Filipinas

As Filipinas realizam diversos eventos voltados para o setor de alimentos e produtos
agropecuarios. No segmento de alimentos, destacam-se a seguir os principais eventos, cuja
participacdo representa uma estratégia relevante para a promog¢ado dos produtos carneos
processados da industria brasileira.

A World Food Expo — WOFEX 2025 sera realizada de 6 a 9 de agosto de 2025, no SMX
Convention Center, Mall of Asia Complex, em Manila (https://wofex.com/wofex-manila/). A
WOFEX é a principal exposi¢ao internacional que abrange alimentos, bebidas, hospitalidade,
embalagens e processamento nas Filipinas. Em 2024, o evento reuniu mais de 50 mil visitantes e
mais de 630 expositores, conforme dados divulgados pelos organizadores. Este ano, o evento
celebra seu 25° aniversario (Figura 2), com expectativas de uma edi¢ao diferenciada, com muitos
expositores, incluindo empresas de alimentos, bebidas, confeitaria, panificacdo, utensilios
culinarios, equipamentos de food service, embalagens, maquinarios, solugdes digitais e servigos.
Consiste em uma plataforma para produtos e servigos no segmento de alimentos e bebidas,
conectando profissionais e consumidores, oferecendo seminarios técnicos e oportunidades de
networking. O publico visitante abrange compradores, atacadistas, supermercados,
distribuidores, importadores, profissionais da area de alimentagdo, hospitalidade e servicos
relacionados, além de consumidores em geral. Além da edi¢ao principal em Manila, a WOFEX
acontece também em suas versdes regionais, em Visayas (24 a 26 de abril de 2025), Mindanao
(22 a 24 de maio de 2025) e lliolo (19 a 21 de junho de 2025).



https://wofex.com/wofex-manila/

Figura 2: Material de divulgagéo da 252 WOFEX, a ser realizada em Manila.
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Fonte: WOFEX Manila, 2025 (Valorizar esses atributos junto aos parceiros comValorizar esses atributos junto aos
parceiros com).

Outro evento interessante para o segmento € a International Food Exhibition — IFEX Philippines.A
IFEX é uma feira internacional de alimentos, bebidas e ingredientes nas Filipinas, reunindo
expositores locais e internacionais (Valorizar esses atributos junto aos parceiros com). A edigcao
de 2025 foi realizada de 22 a 24 de maio.

Esses eventos proporcionam oportunidades para empresas de alimentos e produtos
agropecuarios, especialmente do setor de proteina animal, acompanharem as tendéncias do
mercado, participarem de reunides setoriais, poderem se conectar com outros representantes da
industria. Além disso, configuram-se como espagos estratégicos para ampliar redes de
relacionamento e fortalecer parcerias comerciais, contribuindo para a maior visibilidade dos
produtos carneos processados brasileiros no mercado filipino. Considerando a demanda
crescente por esse tipo de produto no pais, a participacao nessas iniciativas pode representar um
diferencial competitivo para as empresas interessadas em expandir sua presengca e explorar
novas oportunidades nas Filipinas.

Recomendacoes Estratégicas para Empresas Brasileiras

Para que as empresas brasileiras do setor de produtos carneos processados possam
efetivamente aproveitar as oportunidades no mercado filipino, sdo apresentadas a seguir
algumas estratégias:

i Investimento em Registro e Conformidade Regulatério:

Conhecer o processo de registro junto a FDA das Filipinas, ainda que essa etapa seja realizada
pelo importador, visando garantir o atendimento aos requisitos de documentagéao, certificagbes
sanitarias e boas praticas.

25 Desenvolvimento de Produtos Adaptados ao Paladar Local:

Criar portfélios que considerem preferéncias de sabor do consumidor filipino, como produtos com
temperos adocicados, picantes e defumados, bem como opgdes praticas e convenientes para o
food service e food retail.



https://www.facebook.com/ifexphilippines/
https://www.facebook.com/ifexphilippines/
https://wofex.com/wofex-manila/
https://wofex.com/wofex-manila/
https://ildex-philippines.com/
https://ildex-philippines.com/

3. Fortalecimento das Relagcdoes Comerciais e Parcerias Locais:

Estabelecer aliangas com distribuidores, importadores e redes varejistas filipinas, aproveitando
feiras e eventos do setor (como WOFEX e IFEX) para networking, visibilidade da marca e
entendimento das tendéncias de consumo.

4. Valorizacao dos Diferenciais de Sustentabilidade e Qualidade:

Explorar certificagdes de sustentabilidade, rastreabilidade e responsabilidade socioambiental que
destacam a carne brasileira como produto confiavel e alinhado com as demandas globais por
praticas sustentaveis.

L Monitoramento das Condicoes Tarifarias e Oportunidades de Acordos:
Acompanhar as negociagdes comerciais bilaterais e eventuais acordos preferenciais, que
possam reduzir tarifas para produtos processados brasileiros, aprimorando a competitividade em
preco.

Desafios e Oportunidades

Um dos principais desafios para o ingresso de produtos carneos processados brasileiros nas
Filipinas é a necessidade de adaptagao aos requisitos regulatorios especificos estabelecidos pela
FDA, que incluem a apresentacdo de documentos técnicos, certificagdes sanitarias e registros
detalhados a serem providenciados pelo importador. O processo, embora bem definido, pode
demandar tempo e articulagdo eficiente entre exportadores, importadores e autoridades
sanitarias envolvidas.

Outro ponto a considerar sdo as caracteristicas de consumo locais, marcadas pela preferéncia
por produtos com sabores adaptados ao paladar filipino, que tende a valorizar itens temperados e
com toques adocicados ou picantes. Isso abre oportunidades para desenvolvimento de produtos
customizados, como hamburgueres condimentados ou embutidos defumados, ajustados as
preferéncias regionais.

As tarifas elevadas para alguns tipos de produto também representam um grande desafio.
Entretanto, o Brasil compete pelo mercado filipino em nivel de igualdade tarifaria com alguns de
seus principais concorrentes, como os Estados Unidos e os paises da Unido Europeia, tendo a
vantagem de ofertar pregcos competitivos e produtos em escala.

Do lado das oportunidades, destaca-se o crescimento do setor de food service e food retail no
pais, impulsionado pelo aumento do consumo fora do lar e pela expansdo de redes de
supermercados e restaurantes de médio e grande porte. Nesse cenario, a reputagdo da carne
brasileira como produto de boa procedéncia, com padrdes sanitarios reconhecidos e atributos de
sustentabilidade representa um diferencial estratégico a ser explorado.

Além disso, o Brasil possui capacidade de ofertar produtos com certificagdes de boas praticas e
sustentabilidade, o que reforca a atratividade junto a redes internacionais e importadores
preocupados com padrdes ambientais e sociais na cadeia produtiva.




Perspectivas e Consideracodes Finais

O mercado filipino de produtos carneos processados apresenta perspectivas positivas de
expansao, impulsionado pelo crescimento econdmico local, pela urbanizacao e pela recuperacao
gradual da produgéo de suinos e aves apos os surtos de Influenza Aviaria de Alta Patogenicidade
(IAAP) e Peste Suina Africana (PSA), que afetaram a oferta de proteina animal no pais.

A diversificacdo da pauta exportadora brasileira, com o incremento de produtos processados,
representa uma oportunidade para agregar valor as exportagdes nacionais e consolidar a
imagem do Brasil como fornecedor confiavel e de alta qualidade. A combinagcado de atributos
como qualidade sanitaria, sustentabilidade da produg¢ao e capacidade de adaptagao a diferentes
mercados posiciona o pais de maneira competitiva.

Por fim, o fortalecimento do relacionamento institucional e comercial entre entidades brasileiras e
filipinas, especialmente no ambiente regulatério e promocional, sera essencial para a ampliacao
do acesso e o sucesso no mercado de produtos carneos processados nas Filipinas.

Produtos Carneos Processados e seus Codigos AHTN 2022

1. Embutidos e Produtos Similares
« 1601.00.10 — Embutidos e produtos similares, de carne, miudezas ou sangue, em
embalagens herméticas para venda no varejo.
« 1601.00.90 — Outros embutidos e produtos similares, de carne, miudezas ou sangue.

2. Preparacoes e Conservas de Carne

« 1602.10.10 — Preparagbes homogeneizadas contendo carne suina, em embalagens
herméticas para venda no varejo.

« 1602.10.90 — Outras preparagdes homogeneizadas.

« 1602.20.00 — Preparacgdes de figado de qualquer animal.

« 1602.31.10 — Preparagdes de carne de peru, em embalagens herméticas para venda no
varejo.

« 1602.31.91 — Preparagdes de carne de peru, de carne mecanicamente desossada ou
separada.

« 1602.31.99 — Outras preparacdes de carne de peru.

« 1602.32.10 — Preparagoes de carne de frango (Gallus domesticus), como curry de frango, em
embalagens herméticas para venda no varejo.

« 1602.32.90 — Outras preparagdes de carne de frango.

« 1602.32.99 — Outras preparagdes e conservas de carne de frango.

« 1602.39.00 — Preparacdes de outras aves.

» 1602.41.00 — Presuntos de suino e seus cortes, preparados ou conservados.

« 1602.49.11 — Luncheon meat, em embalagens herméticas para venda no varejo.

« 1602.49.19 — Luncheon meat, em outras embalagens.

« 1602.50.10 — Corned beef (Carne bovina salgada e cozida), em embalagens herméticas para
venda no varejo.




« 1602.50.90 — Corned beef (Carne bovina salgada e cozida), em outras embalagens.
« 1602.90.00 — Outras preparagbes e conservas de carne, miudezas ou sangue, nao
especificadas nem compreendidas em outras posic¢oes.

3. Carnes Salgadas, em Salmoura, Secas ou Defumadas

« 0210.11.00 — Presuntos, paletas e seus cortes, com 0sso, de carne suina salgada, em
salmoura, seca ou defumada.
0210.12.00 — Barrigas (bacon) e seus cortes, de carne suina salgada, em salmoura, seca ou
defumada.
0210.19.30 — Bacon; presuntos sem 0sso.
0210.19.90 — Outros produtos de carne suina salgada, em salmoura, seca ou defumada.
0210.20.00 — Carne bovina salgada, em salmoura, seca ou defumada.

4. Outras Preparacgoes
« 0210.99.10 — Frango liofilizado em cubos.
« 0210.99.20 — Pele de porco desidratada.
« 0210.99.90 — Outras preparagdes de carne ou miudezas comestiveis.
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