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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







CAMINHOS PARA A CASTANHA DE CAJU
BRASILEIRA NO MERCADO DAS FILIPINAS

Data: 15/09/2025

Posto: Manila/Filipinas

Palavras-chave: castanha de caju; exportacao; Filipinas; mercado; perspectivas;
oportunidades; alimentacao; tendéncias; habitos de consumo; tarifas
Responsavel: Virginia Arantes Ferreira Carpi

SUMARIO:

A castanha de caju ocupa posi¢cao relevante no mercado filipino, impulsionada pelo
consumo domeéstico, pela industria de confeitaria e snacks e pelo dinamismo do setor de
foodservice. Apesar de o Brasil figurar entre os maiores produtores e exportadores
globais do produto, sua presencga ainda nao se verifica nas Filipinas, mercado abastecido
principalmente por fornecedores asiaticos. Este artigo analisa o consumo local, o cenario
de importagdes, os concorrentes, além de aspectos regulatérios, tarifarios e eventos
estratégicos para promogao comercial. A reflexdo aponta para os desafios logisticos e de
competitividade, mas também para as oportunidades de insercdo do produto brasileiro
em um mercado que ja reconhece e valoriza a castanha de caju.




A castanha de caju € um produto de grande versatilidade, consumido tanto de forma direta
quanto como ingrediente em receitas, confeitaria e produtos industrializados. Nas Filipinas, o
habito de consumo esta consolidado, seja em ocasides sociais, como snacks e presentes, tais
como cestas de frutas secas, nozes, chocolates e vinhos em ocasides especiais — Natal, Ano
Novo Lunar, casamentos ou datas comemorativas, seja no segmento industrial e de
foodservice. O pais apresenta demanda crescente por nozes e castanhas importadas, com
destaque para a castanha de caju, que ocupa espacgo de prestigio entre consumidores de
diferentes faixas etarias e niveis de renda.

Embora o Brasil esteja entre os maiores produtores e exportadores globais de castanha de caju,
ainda néo figura entre os fornecedores das Filipinas. Esse cenario cria uma situagao paradoxal:
um mercado consumidor estabelecido, em expansao e com tradigao de importagdo, mas sem
presenca brasileira. Isso abre espago para uma analise estratégica sobre como superar
barreiras logisticas e regulatorias, ao mesmo tempo em que se explora a reputacdo de
qualidade e sustentabilidade da castanha de caju brasileira como diferencial competitivo.

Breve panorama do consumo local

Nas Filipinas a castanha de caju, conhecida no idioma local como kasoy, € consumida de
maneira ampla, tanto no consumo direto — em snacks, misturas de nozes e presente gourmet
— quanto como ingrediente na industria de confeitaria, panificagdo e chocolates. A valorizagao
do produto esta associada ndo apenas ao sabor, mas também a percepg¢ao de qualidade e
sofisticacdo. Além disso, as castanhas sdao comuns em celebracdes, presentes corporativos e
ocasides festivas, reforcando sua importancia cultural e social. A urbanizagdo crescente e a
busca por opgdes mais saudaveis de lanche também contribuem para o aumento da demanda,
inserindo a castanha de caju no portfélio de produtos considerados nutritivos e funcionais.

A produgao de castanha de caju nas Filipinas é relativamente pequena quando comparada a de
grandes players globais como india, Vietna, Brasil e Costa do Marfim. No entanto, a cultura tem
importancia econémica e social em regides especificas do pais, sobretudo em Palawan, onde o
caju é considerado um dos simbolos agricolas locais. O municipio de Roxas, na parte norte da
ilha, € conhecido como a “capital do caju filipino” e concentra boa parte da produgdo. Outras
areas produtoras incluem Pangasinan, Zambales e llocos Norte, mas em menor escala, sendo a
regido de Palawan responsavel por cerca de 90% da produg¢ao nacional do produto.

Grande parte da colheita é realizada por pequenos agricultores, em sistemas de produgéo
familiar, com baixa mecanizagao e limitada adog¢ao de tecnologias modernas. Isso faz com que
a produtividade seja modesta, resultando em uma producado anual que ndo atende a demanda
crescente do mercado interno. O rendimento médio por hectare € bem inferior ao observado em
paises lideres como Vietnd e india. Por exemplo, variedades tradicionais apresentam
rendimento em torno de 0,2 a 0,4 tonelada por hectare, enquanto técnicas modernas em outros
paises alcancam até 1 tonelada por hectare ou mais. Por essa razao, as Filipinas continuam
fortemente dependentes das importacdes para abastecer tanto o consumo direto quanto o
processamento industrial.




Segundo dados da FAOSTAT compilados em estudos recentes, a producédo de castanha com
casca atingiu aproximadamente 217.583 toneladas em 2022, reduzindo em 15% em relagao
ao ano anterior, e apresentando queda em relagdo ao pico de cerca de 255.931 toneladas
registrado em 2021.

Apesar dessas limitagdes, o caju filipino € valorizado em nichos regionais, especialmente em
Palawan, onde se destacam os produtos derivados como doces, pastas, biscoitos e bebidas a
base da fruta. Iniciativas de valorizagdo da produgao local tém buscado promover o caju como
um atrativo turistico e gastronémico, associando-o a identidade cultural da ilha. Entretanto, os
volumes ainda nao sao significativos para influenciar o comércio internacional.

A Figura 1 traz algumas apresentagcdes de castanhas de caju para venda no varejo, em
mercados de Makati City, Metro Manila.

Figura 1: Exemplos de castanha de caju para venda no varejo, em Makati City, Metro Manila.

Fonte: Carpi, V.A.F., 2025.

Cenario de importacoes, principais concorrentes e oportunidades para o
Brasil

As Filipinas s&o grandes importadoras de castanha de caju, com abastecimento dominado por
paises asiaticos, como Vietnd e india, que se beneficiam da proximidade geogréafica e de
redes logisticas consolidadas. Esses fornecedores conseguem atender de forma competitiva
tanto a industria local quanto os canais de varejo. O Brasil, embora tenha reconhecida
qualidade na producédo de castanha de caju, ainda n&o participa desse mercado, em parte
devido aos custos logisticos e a auséncia de uma estratégia comercial direcionada.




Essa lacuna, no entanto, pode se converter em oportunidade. O posicionamento da castanha
de caju brasileira como produto premium, associado a atributos de sustentabilidade,
rastreabilidade e qualidade sensorial diferenciada, pode atrair nichos de mercado filipinos,
especialmente no varejo especializado, no segmento gourmet e em cadeias internacionais de
foodservice. Além disso, a diversificacdo de fornecedores é estratégica para as Filipinas, o que
abre espaco para a insergao gradual do Brasil como parceiro confiavel.

O Gréfico 1, do International Trade Centre (ITC), mostra as perspectivas de diversificacdo de
fornecedores de castanha de caju sem casca (NCM 080132) para as Filipinas em 2024.
Observa-se que o Vietha domina amplamente o mercado, respondendo por quase a totalidade
das importagdes filipinas do produto, embora apresente crescimento nulo de suas exportagdes
mundiais no periodo 2020-2024. Outros potenciais fornecedores, como Costa do Marfim,
Turquia, Benin e Emirados Arabes Unidos, aparecem com crescimento positivo de suas
exportacdes globais, mas ainda tém participacdo marginal no mercado filipino.

Grafico 1. Perspectivas de diversificagdo de fornecedores de castanhas de caju frescas ou
secas, sem casca (AHTN 0801.32) importadas pelas Filipinas em 2024.

Prospects for diversification of suppliers for a preduct imported by Philippines in 2024
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Fonte: Trade Map (ITC), 2025.

O Brasil, por sua vez, surge com uma presenga praticamente inexistente nas importagdes das
Filipinas e desempenho negativo nas exportagbes globais, o que revela um desafio
significativo para competir em volume.
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No entanto, essa realidade também abre espago para uma estratégia diferenciada: em vez de
disputar diretamente com o Vietna no fornecimento de grandes volumes de améndoas
padronizadas, o Brasil pode explorar nichos de maior valor agregado, como castanhas de caju
premium, organicas ou destinadas a industria de alimentos processados e confeitaria, onde a
qualidade e a rastreabilidade tém peso relevante. Além disso, iniciativas de promocéao
comercial em feiras e eventos setoriais podem posicionar o Brasil como fornecedor alternativo
em um mercado atualmente concentrado e dependente de um unico player.

Em 2024, o Vietna foi responsavel por 99,1% das importacdes filipinas de castanha de caju
sem casca, as quais corresponderam a mais de 2,7 mil toneladas de produto e quase US$ 13
milhdes (Grafico 2). Ja as importacbes do produto com casca tém um volume
significativamente menor nas Filipinas, tendo registrado o valor de US$ 56 mil em 2024,
oriundas também do Vietna.

Grafico 2. Paises exportadores de castanha de caju sem casca (AHTN 0801.32) as Filipinas,
em valor exportado, em 2024.
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Fonte: Trade Map (ITC), 2025.

As Filipinas ocuparam a 422 posig¢ao entre os paises importadores de castanha de caju sem
casca, em 2024. No mesmo ano, o Brasil foi o 8° pais exportador deste produto, com US$
43,9 milhdes e 7,6 mil toneladas exportadas, sendo dados compilados do Trade Map (ITC).
Nesse periodo, as exportagcbes da castanha de caju brasileira foram direcionadas
principalmente aos Estados Unidos (28%), Argentina (9%), Egito (8,5%), Alemanha (8%), Chile
(7%) e Canada (7%).




Aspectos Regulatorios

A importacdo de castanha de caju nas Filipinas € regulada por dois érgéos: o Bureau of Plant
Industry (BPI), érgéo vinculado ao Departamento (Ministério) de Agricultura (DA), responsavel
por estabelecer requisitos fitossanitarios para produtos de origem vegetal; e a Food and Drug
Administration (FDA), 6rgao vinculado ao Departamento (Ministério) de Saude (DOH),
responsavel pela garantia da segurancga, qualidade e conformidade dos alimentos processados.
Qualquer produto industrializado destinado ao consumo humano — incluindo nozes e castanhas
— deve passar obrigatoriamente por registro prévio junto a FDA antes de ser comercializado no
pais.

O processo de registro exige a apresentacdo de documentagdo completa, incluindo férmula
qualitativa e quantitativa, descricdo do processo de fabricagdo, amostras do roétulo original e
traducao, certificados de livre venda emitidos no pais de origem (Certificate of Free Sale) e,
conforme o caso, certificados fitossanitarios. A rotulagem deve seguir os padrdes locais, com
informacdes obrigatérias em inglés ou filipino, contendo: lista de ingredientes na ordem
decrescente de proporcao, tabela nutricional conforme as normas da FDA, prazo de validade,
peso liquido, dados do importador/distribuidor local e pais de origem.

Outro ponto relevante é que a entrada de produtos estrangeiros somente pode ser feita por meio
de um importador filipino devidamente licenciado junto a FDA, que assume a responsabilidade
pela conformidade do produto no mercado. O ndo cumprimento das exigéncias regulatérias pode
resultar na retencédo da carga, multas ou até proibigdo de comercializagao.

A base legal para a importagado de castanha de caju, sejam frescas ou secas, com casca (AHTN
0801.31.00) ou sem casca (AHTN 0801.32.00):

« Administrative Order No. 2020-0017: Diretrizes Revisadas sobre o0s Requisitos e
Procedimentos Unificados de Licenciamento da Food and Drug Administration, revogando a
Administrative Order No. 2016-0003.

« DA Administrative Order No. 9, Series of 2010: Regras e Regulamentos que regem a
importacdo de produtos agricolas e pesqueiros/aquicolas, fertilizantes, pesticidas e outros
produtos quimicos agricolas, medicamentos veterinarios e produtos biolégicos para as
Filipinas.

« DA Administrative Order No. 18, Series of 2000: Altera a DA Administrative Order No. 4,
Series of 1998, “Diretrizes revisadas para a importagao de produtos agricolas”.

« DA Department Circular No. 4, Series of 2016, promulgada em 9 de junho de 2016:
“Diretrizes sobre a importacédo de plantas, materiais de plantio e produtos vegetais para fins
comerciais”.

« International Plant Protection Convention (IPPC).

» -Presidential Decree No. 1433, de 10 de junho de 1978: Promulga a Lei de Quarentena
Vegetal de 1978, revisando e consolidando as leis de quarentena vegetal existentes para
aprimorar e fortalecer o Plant Quarantine Service do Bureau of Plant Industry.

« ‘Republic Act No. 10611: Lei que fortalece o sistema regulatorio de seguranga dos alimentos

no pais para proteger a saude do consumidor e facilitar o acesso de alimentos locais aos
mercados. -I 0 5



https://www.fda.gov.ph/wp-content/uploads/2020/05/Administrative-Order-No.2020-0017.pdf
http://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/AO-0910.pdf
https://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/AO-1800.pdf
https://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/DC-0416.pdf
http://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/IPCC.pdf
http://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/PD-1433.pdf
http://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/RA-10611.pdf

« Republic Act No. 7394, de 13 de abril de 1992: Lei de Defesa do Consumidor das Filipinas.

« Republic Act No. 9711, de 18 de agosto de 2009: Lei que fortalece e racionaliza a
capacidade regulatoria do Bureau of Food and Drugs (BFAD), por meio da criacdo de
laboratérios de teste e escritorios regionais adequados, modernizagao de equipamentos,
aumento de recursos humanos, concessdo de autoridade para reter receitas proprias,
renomeando o érgdo como Food and Drug Administration (FDA), alterando certas se¢des da
RA No. 3720, conforme emendada, e destinando recursos para tal finalidade.

Para a entrada de castanha de caju no mercado filipino, diferentes permissdes e certificacdes
sdo exigidas, incluindo o Sanitary and Phytosanitary Import Clearance (SPSIC), o License to
Operate (LTO) para importadores, o Certificate of Product Registration (CPR) e, em alguns
casos, certificagbes adicionais como FDA Clearance, Certificate of Analysis e documentos
equivalentes emitidos pelas autoridades competentes do pais de origem.

O processo junto ao Bureau of Plant Industry (BPI) requer o preenchimento do BPI Q Form No.
1, acompanhado de documentos como proforma invoice, certificacdo do comprador, outline de
pesquisa e, principalmente, o Certificado Fitossanitario emitido pela autoridade sanitaria do pais
exportador. Esse certificado € condi¢cao obrigatéria para que o carregamento seja inspecionado
e liberado no porto de entrada.

Ja os procedimentos junto a Food and Drug Administration (FDA) exigem que o importador
filipino utilize o sistema eletronico de registro (e-registration), conforme a FDA Circular 2020-033
e sua emenda 2020-033A. Para obtencdo de uma License to Operate (LTO) e do Certificate of
Product Registration (CPR), a empresa deve apresentar documentos comprobatérios de sua
constituigdo legal (registro na DTIl, SEC ou CDA, conforme o caso), contrato de ocupagao ou
arrendamento, planta baixa do armazém, lista de produtos a serem importados, amostras de
rétulos, além de acordos formais com os fornecedores estrangeiros (foreign agency agreement,
certificate of distributorship ou documentos equivalentes). Também s&o aceitos certificados
internacionais de conformidade, como ISO 22000, FSSC 22000 ou HACCP, conforme aplicavel.

O procedimento de submissao envolve o envio do formulario integrado de aplicagao em formato
XLS ou XLSX, corretamente preenchido, para o e-mail oficial da FDA. A agéncia envia em até
dois dias uteis um Document Tracking Log (DTL) com a data de protocolo e as instrugdes de
pagamento, que pode ser realizado no Land Bank of the Philippines ou diretamente no caixa
principal da FDA. E fundamental que todos os documentos exigidos estejam completos e
acompanhados de copias digitais em midia USB. O ndo cumprimento dos prazos ou a
apresentacao de documentos incompletos resulta na necessidade de reagendamento.

No que diz respeito as medidas néo tarifarias (NTMs), produtos ndo processados e destinados a
matéria-prima estdo sujeitos a registro no BPI, analise de risco de pragas (Pest Risk Analysis),
emissdo de SPS Clearance, definicdo de prazo de embarque (Must Ship Out Date) e inspecgao
no porto de entrada. Ja os produtos processados (como torrados ou fritos) exigem, além do
cumprimento das normas do BPI, a obtengdo de LTO e CPR junto a FDA, bem como a
conformidade com os requisitos de rotulagem.



http://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/RA-7394.pdf
http://www.pntr.gov.ph/wp-content/uploads/2021/04/RA-9711.pdf

Por fim, o status de importagdo da castanha de caju é classificado como regulado, o que
significa que sua entrada no pais depende estritamente da apresentacao das licengas e
certificagdes previstas no marco regulatério vigente.

Aspectos Tarifarios

As Filipinas aplicam tarifa de importacdo ad valorem, com possibilidade de redugao ou isengao
tarifaria para paises membros da ASEAN ou beneficiarios de acordos preferenciais. Como o
Brasil ndo possui acordo tarifario vigente com as Filipinas, suas exportagdes estdo sujeitas a
tarifa plena, sob o Sistema Geral de Preferéncias, conforme Tabela de Tarifas de Nacao Mais
Favorecida (Most-Favoured-Nation — MFN) para os anos de 2024 a 2028, atualizada pela
Executive Order No. 62, de 20 de junho de 2024.

Segundo a nomenclatura harmonizada da ASEAN (ASEAN Harmonized Tariff Nomenclature)
adotada pelas Filipinas, a castanha de caju com ou sem casca tem aliquota de 7% (AHTN
0801.31.00 e 0801.32.00), conforme descrito na Tabela 1. E importante considerar a
competitividade tarifaria em relacdo a paises que possuem acordos preferenciais com as
Filipinas, como membros da ASEAN, a exemplo do Vietna.

A superacgao dessa desvantagem tarifaria requer estratégia de diferenciagao e fortalecimento da
imagem do produto brasileiro. Ainda assim, trata-se de um mercado consistente, com
oportunidades interessantes para os exportadores brasileiros, especialmente para diversificagao
dos produtos exportados. A consolidagao dessa estratégia de diversificagdo pode fortalecer a
pauta exportadora brasileira no Sudeste Asiatico, com ganhos de escala, agregacao de valor e
acesso a canais de distribuicao ja estruturados para esses produtos.

Tabela 1. Descricao e codigos NCM e AHTN para as castanhas de caju, frescas ou secas.

Produto NCM AHTN Tarifa NMF
Castanha de caju {com casca) 0801.31.00 0801.31.00 7%
Castanha de caju (sem casca) 0801.32.00 0801.32.00 7%

Fonte: Philippine National Trade Repository (PNRT) e Tariff Commission, 2025,

Eventos para o Setor de Alimentos nas Filipinas

Nas Filipinas, ha eventos significativos relacionados ao setor de alimentos e ingredientes, que
podem servir como porta de entrada para a castanha de caju brasileira. Um dos principais € a
World Food Expo — WOFEX 2025. A edi¢cao de 2025 foi realizada de 6 a 9 de agosto de 2025,
em Manila (https://wofex.com/wofex-manila/). A WOFEX ¢é a principal exposi¢céo internacional
que abrange alimentos, bebidas, hospitalidade, embalagens e processamento nas Filipinas. Em
2025, o evento reuniu mais de 50 mil visitantes e mais de 630 expositores, conforme dados
divulgados pelos organizadores.
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https://wofex.com/wofex-manila/

Neste ano, o evento celebrou seu 25° aniversario (Figura 2), incluindo empresas de alimentos,
bebidas, confeitaria, panificagdo, utensilios culinarios, equipamentos de food service,
embalagens, maquinarios, solugdes digitais e servigos. O publico visitante abrange
compradores, atacadistas, supermercados, distribuidores, importadores, profissionais da area de
alimentagao, hospitalidade e servigos relacionados, além de consumidores em geral. Além da
edicao principal em Manila, a WOFEX acontece também em suas versbes regionais, em
Visayas (24 a 26 de abril de 2025), Mindanao (22 a 24 de maio de 2025) e lliolo (19 a 21 de
junho de 2025).

Figura 2: Material de divulgacdo da 252 WOFEX, realizada em Manila.
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Fonte: WOFEX Manila, 2025 (https://wofex.com/wofex-manila/https://ildex-philippines.com/).

A WOFEX conta também com uma edicdo dedicada a confeitaria, a WOFEX Drinks + Bakes,
que sera realizada em 2026, de 25 a 27 de fevereiro, no World Trade Center, em Pasay City,
Manila (Figura 3). Esse evento é bastante interessante para exportadores de castanha de caju,
por ter um setor dedicado aos produtos relacionados a confeitaria, o que também pode abranger
nozes e castanhas em geral.

Em sua primeira edigao, realizada em 2025, combinou trés exposi¢dées em uma: WOFEX Drinks,
WOFEX Bakes e Cake Fiesta Manila. Trata-se de uma plataforma para profissionais e
entusiastas de bebidas, panificagdo e confeitaria, oferecendo seminarios, competicbes e
oportunidades de networking, com uma area totalmente dedicada a confeitaria e seus
ingredientes, contendo programacdes exclusivas para o segmento (https://wofex.com/wofex-
drinks/).

Figura 3: Material de divulgagédo da WOFEX Drinks + Bakes e Cake Fiesta Manila 2026, a ser
realizada em Manila.
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Destaca-se que na primeira edicdo da WOFEX Drinks + Bakes e Cake Fiesta Manila 2025, o
Brasil se fez presente com um estande institucional organizado pelo Ministério da Agricultura e
Pecuaria (MAPA) e pelo Ministério das Relagbes Exteriores (MRE), com o apoio da
Embaixada do Brasil em Manila (Figura 4). O pavilhdo reuniu uma ampla exposi¢ao de
produtos brasileiros, como acai, café, erva-mate, licores, ovo liquido e ovo em pd, atraindo
grande numero de visitantes entre importadores, distribuidores, empresarios do setor de
panificagcdo, confeitaria e bebidas, além de representantes do governo filipino. A iniciativa
possibilitou ao Brasil reforgar sua imagem como fornecedor confiavel de alimentos e bebidas
de qualidade, destacando atributos como diversidade, inovagado e sustentabilidade. Essa
experiéncia evidenciou o papel estratégico das feiras internacionais como plataforma de
aproximagao com o mercado filipino e de geragao de contatos comerciais. Essa claramente é
uma oportunidade que poderia ser aproveitada em eventos futuros para a promogao do trigo
brasileiro e seus derivados.

Figura 4: Estande Institucional BRASIL na WOFEX Drinks + Bakes e Cake Fiesta Manila 2025,
realizada em Manila.

Fonte: Carpi, V.A.F., 2025,

A Manila Food & Beverage Expo — MAFBEX é uma das maiores exposi¢des de alimentos e
bebidas nas Filipinas, apresentando uma variedade de produtos e servicos do setor. A edigao
de 2025 foi realizada de 11 a 15 de junho de 2025, no World Trade Center, em Pasay City,
Manila (https://mafbex.com/).

Outro espacgo relevante é a International Food Exhibition — IFEX Philippines. A IFEX é uma
feira internacional de alimentos, bebidas e ingredientes nas Filipinas, com foco em alimentos
gourmet e inovadores, reunindo expositores locais e internacionais. A edicdo de 2025 foi
realizada de 22 a 24 de maio (https://www.facebook.com/ifexphilippines/).

A participagao em tais eventos permitiria ao Brasil ndo apenas promover sua castanha de
caju, mas também construir redes de relacionamento com compradores e distribuidores locais.
Estas sdo oportunidades exportadores acompanharem as tendéncias do mercado,
participarem de reunides setoriais, além de se conectarem com outros representantes da
industria. Isto pode representar um diferencial competitivo para as empresas interessadas em
expandir sua presenca e explorar novas oportunidades nas Filipinas.
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Desafios e Oportunidades

O mercado filipino apresenta um conjunto de oportunidades consistentes para a inser¢gao da
castanha de caju brasileira, mas também impde desafios que exigem uma estratégia de
posicionamento bem definida. A demanda local pelo produto é consolidada, sustentada tanto
pelo consumo tradicional em forma de snack quanto pelo uso crescente como ingrediente em
confeitaria, panificagédo, pratos tipicos e receitas gourmet. O perfil do consumidor filipino esta
em processo de transformacao, impulsionado pelo aumento da renda média, pela urbanizagao
e pela maior conscientizagdo em torno de habitos saudaveis. Nesse cenario, a castanha de
caju se posiciona como uma opg¢ao nutritiva, associada a beneficios como alto teor de
proteinas e gorduras insaturadas, o que a enquadra no grupo de snacks funcionais de alto
valor agregado.

A expansao de supermercados modernos, lojas especializadas e plataformas de e-commerce
amplia de forma significativa os canais de acesso ao consumidor final, permitindo
segmentacgéo por nichos e maior valorizagado de atributos diferenciados. Produtos premium e
gourmet, embalados em pequenas porgdes, com certificagdes de origem ou apelos ligados a
sustentabilidade, encontram espago em um mercado cada vez mais sensivel a narrativas de
valor. Esse movimento abre espago para que a castanha de caju brasileira, tradicionalmente
reconhecida pela qualidade sensorial e tamanho uniforme, seja apresentada como alternativa
competitiva frente aos fornecedores asiaticos, especialmente o Vietna, que domina o
abastecimento regional.

Entretanto, os desafios ndo sdo despreziveis. Os custos logisticos mais elevados do Brasil em
comparagao a competidores asiaticos podem impactar a competitividade em um mercado
altamente sensivel a precos. Além disso, o Brasil precisara adaptar-se as exigéncias
regulatorias filipinas, garantindo conformidade sanitaria e de rotulagem. Outro ponto critico é a
necessidade de investimentos em promog¢ao comercial e construgdo de imagem: sem agdes
consistentes de branding, a castanha brasileira corre o risco de se diluir em meio a oferta
abundante de outros paises fornecedores.

Apesar disso, ha caminhos claros para mitigar tais barreiras. A diferenciagado por atributos
como origem, praticas de cultivo sustentaveis, conformidade com padrdes internacionais de
qualidade e certificagbes ambientais ou de comeércio justo pode se tornar decisiva. O apelo a
sustentabilidade, em particular, dialoga com tendéncias de consumo ja observadas nas
Filipinas e pode gerar valor adicional junto ao consumidor urbano de maior poder aquisitivo.
Estratégias como parcerias com distribuidores locais, investimentos em marketing digital e
participacdo em feiras setoriais — como a WOFEX — s&o instrumentos que ampliam a
visibilidade e fortalecem a presenga brasileira. Em sintese, embora os desafios sejam
relevantes, a conjuncdo de tendéncias de consumo, canais de distribuicdo em expansao e
nichos de mercado em crescimento cria condigdes favoraveis para que o Brasil construa uma
posicao solida no fornecimento de castanha de caju as Filipinas.




Perspectivas e Consideracoes Finais

As perspectivas para o mercado filipino de castanha de caju sdo de crescimento continuo,
sustentado por fatores estruturais como a urbanizagcdo acelerada, o aumento do poder de
compra da classe média e a mudanga nos padrdes de consumo alimentar. O perfil do
consumidor filipino esta cada vez mais orientado para conveniéncia, nutricdo e praticidade, o
que favorece a procura por produtos como a castanha de caju, consumida tanto em sua forma
natural quanto incorporada em confeitaria, panificacdo e preparagdes culinarias modernas.
Além disso, a valorizag&o global dos “super snacks” e a tendéncia de busca por alternativas
mais saudaveis aos produtos ultraprocessados consolidam a posi¢ao do setor como promissor
no médio e longo prazo.

Para o Brasil, a auséncia atual nas exportacées de castanha de caju para as Filipinas nao
deve ser interpretada como barreira definitiva, mas sim como oportunidade em aberto. O pais
dispbe de uma produgao reconhecida internacionalmente pela qualidade sensorial e pela
uniformidade do produto, atributos que podem ser valorizados no mercado filipino, sobretudo
em segmentos premium. Ao direcionar sua estratégia para nichos de maior valor agregado,
como linhas gourmet, certificadas ou associadas a sustentabilidade, o Brasil pode diferenciar-
se frente a concorrentes consolidados, como india e Vietn3, que dominam o mercado regional,
sobretudo pelo fator preco.

Entretanto, o aproveitamento desse potencial dependera da superacdo de desafios logisticos
e comerciais. A distancia geografica impde custos de transporte mais elevados, exigindo
estratégias de mitigacdo, como consolidagao de cargas, parcerias com tradings regionais ou
exploracao de hubs de distribuicdo no Sudeste Asiatico.

Nesse sentido, a presenga em eventos estratégicos, como as feiras de alimentos e bebidas,
deve ser encarada nao apenas como espaco de promocdo, mas como plataforma para
construcdo de relacionamentos com importadores, distribuidores e consumidores finais. A
comunicagao clara dos diferenciais da castanha de caju brasileira — origem, sabor, praticas
sustentaveis, responsabilidade social e valor nutricional — sera essencial para consolidar uma
imagem positiva e competitiva.

Em sintese, as Filipinas oferecem um mercado ja consolidado para a castanha de caju, mas
ainda receptivo a novos fornecedores que saibam agregar valor. O Brasil tem condigbes de se
inserir nesse cenario, desde que adote uma estratégia de longo prazo que combine
diferenciagao, inteligéncia comercial e presenca ativa em canais de promocao. Assim, o que
hoje representa um espago ainda ndo explorado pode transformar-se em uma oportunidade
real de expansdo para o agronegocio brasileiro no Sudeste Asiatico, reforcando a
diversificacdo de destinos e a valorizacdo da castanha de caju nacional no mercado
internacional.




