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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







ACAI DO BRASIL: DO BIOMA AMAZONICO AO
MERCADO FILIPINO

Data: 15/12/2025

Posto: Manila/Filipinas

Palavras-chave: acgai; Brasil; Filipinas; superalimentos; exportagdo; mercado premium;
sustentabilidade; alimentos saudaveis; valor agregado; food service; varejo moderno;
oportunidades comerciais.

Responsavel: Virginia Arantes Ferreira Carpi

SUMARIO:

O acai brasileiro, simbolo da biodiversidade amazdnica e reconhecido globalmente como
superalimento, reune atributos que o posicionam de forma altamente competitiva no
mercado filipino. Em um cenario de expansdo do consumo de alimentos saudaveis,
funcionais e de alto valor agregado, as Filipinas emergem como um mercado promissor
para a consolidagdo e ampliagdo da presenga do agai do Brasil. Este artigo analisa o
contexto do mercado filipino, os canais de consumo, o posicionamento atual do produto,
0os aspectos regulatérios e as oportunidades comerciais para exportadores brasileiros
interessados em explorar um segmento em franca expansdo, no qual origem,
sustentabilidade e qualidade s&o diferenciais estratégicos.




Acai do Brasil: um superalimento amazdnico diante de um mercado em transformacao

O consumo de alimentos saudaveis, naturais e funcionais tem avancado de forma consistente nas
Filipinas, impulsionado pela urbanizacdo acelerada, pelo aumento da renda disponivel e por um perfil
demografico marcadamente jovem — com mais de 60% da populacgdo abaixo dos 35 anos. Inserido
nesse cenario, o acai brasileiro desponta como um produto com elevado potencial de insercdo, em

sintonia com tendéncias globais que valorizam superalimentos (superfoods), ingredientes de origem
sustentavel e alimentos associados a beneficios nutricionais e bem-estar.

O contexto cultural filipino também favorece essa aproximacao. Pais de clima tropical, forte vocacdo
turistica e identidade associada a praias, esportes aquaticos e vida ao ar livre, as Filipinas apresentam
um ambiente propicio para produtos refrescantes, energéticos e de apelo natural. Smoothies, bowls,
bebidas geladas e preparacfes a base de frutas tropicais fazem parte do cotidiano urbano, abrindo

espaco para a incorporacdo do acai em cardapios contemporaneos e conceitos de alimentacdo
saudavel.

Ainda relativamente pouco conhecido pelo consumidor médio, o acai comeca a ganhar visibilidade
em nichos especificos, como cafeterias especializadas, juice bars, restaurantes vegetarianos e
estabelecimentos voltados ao publico fitness. Sua apresentacdo em bowls, combinada com frutas
frescas, granola e outros toppings, tem encontrado boa receptividade entre consumidores urbanos
de renda média e alta, sobretudo em grandes centros como Metro Manila, Cebu e Davao, onde o
consumo de opcoes plant-based e funcionais cresce de forma acelerada.

Um elemento adicional de conexdo com o mercado local esta na forte aceitacdo de alimentos e
bebidas de coloracdo roxa, ja amplamente popularizados por produtos a base de ube, o inhame roxo
filipino. Essa familiaridade visual e sensorial contribui para reduzir barreiras de entrada e favorece a
assimilacdo do acai como ingrediente versatil, tanto em preparacdes tradicionais adaptadas quanto
em criacdes inovadoras de sorvetes, sobremesas geladas, bebidas e receitas autorais da gastronomia
contemporanea.

Do ponto de vista mercadolégico, o segmento de alimentos naturais e funcionais nas Filipinas vem
registrando taxas de crescimento expressivas, especialmente no canal de food service e em redes
especializadas. O acai brasileiro, além de seu perfil nutricional = marcado pelo alto teor de
antioxidantes e propriedades energéticas — carrega um forte componente simbdlico, associado a
Amazdnia, a biodiversidade e a sustentabilidade, atributos cada vez mais valorizados pelo consumidor
filipino.

O principal desafio reside no posicionamento estratégico e na necessidade de acdes de apresentacdo

do produto ao mercado. Iniciativas de degustacdo, parcerias com chefs, bartenders e influenciadores

ligados ao estilo de vida saudavel, bem como a presenca em eventos gastrondmicos e feiras
internacionais, sao instrumentos-chave para ampliar a visibilidade do acai e consolidar sua imagem
junto a importadores e distribuidores locais.

MNesse contexto, a convergéncia entre tendéncias de consumo, apelo nutricional, identidade tropical
e narrativa de origem posiciona o acai brasileiro como uma oportunidade concreta para exportadores

interessados em diversificar e qualificar sua atuacdo no mercado filipino e, de forma mais ampla, no
Sudeste Asiatico.




Contexto do mercado filipino de alimentos saudaveis e funcionais

As Filipinas vém passando por uma transformacado relevante em seus padrdes de consumo alimentar.
O crescimento populacional, a rapida urbanizacdo e a expansdo da classe média tém impulsionado a

demanda por produtos associados a saudabilidade, bem-estar e conveniéncia. Paralelamente, o
varejo moderno, o comércio eletrénico e o food service experimentam forte dinamismo, criando um

ambiente favoravel a introducdo de ingredientes inovadores e produtos de apelo internacional.

MNesse contexto, os chamados superalimentos ganharam espaco no cotidiano do consumidor filipino
urbano, especialmente entre jovens profissionais, consumidores de maior renda e publicos ligados a

estilos de vida ativos. Ingredientes como chia, quinoa, matcha, spirulina e berries importadas
passaram a integrar cardapios de cafeterias, restaurantes, academias, lojas de produtos naturais e

plataformas digitais. O acai insere-se de forma natural nesse movimento, combinando atributos
nutricionais, apelo sensorial e forte narrativa de origem.

O consumo de acai nas Filipinas: nichos, canais e tendéncias

Embora ainda represente um mercado de nicho, o consumo de acai nas Filipinas apresenta trajetoria
de crescimento consistente. O produto & encontrado principalmente sob a forma de polpa congelada,

purés, bases prontas, pos liofilizados e, em menor escala, bebidas e preparacgbes prontas para
consumo.

O canal de food service é hoje o principal vetor de difusdo do acai no pais. Cafeterias especializadas,
juice bars, restaurantes saudaveis, hotéis e estabelecimentos voltados ao publico fitness utilizam o

acai em bowls, smoothies, sobremesas funcionais e bebidas energéticas naturais. O conceito de acai
bowl, amplamente difundido nos Estados Unidos e em outros mercados asiaticos, vem sendo
progressivamente incorporado a oferta gastrondmica filipina, sobretudo em centros urbanos como
Manila, Makati, Bonifacio Global City e Cebu.

Ovarejo moderno e o e-commerce complementam esse cenario, oferecendo produtos importadosem
embalagens premium, geralmente associados a alimentagdo saudavel, controle de peso e
desempenho fisico. A crescente familiaridade do consumidor filipino com produtos internacionais e
marcas estrangeiras cria um ambiente propicio para o fortalecimento da presenca do acai brasileiro.

Posicionamento do Brasil: origem, lideranca e credibilidade

O Brasil &, de forma incontestavel, o maior produtor e exportador mundial de acai. Mais do que
volume, o pais detém o dominio da cadeia produtiva, do manejo sustentavel do acaizeiro nativo ao

processamento industrial, passando por certificacbes, rastreabilidade e inovacao tecnologica.

No mercado filipino, essa lideranca global representa um ativo estratégico. O acai brasileiro carrega
consigo uma identidade unica, fortemente associada ao bioma amazdnico, a biodiversidade e a

sustentabilidade - elementos cada vez mais valorizados por consumidores e compradores




institucionais (Figura 1). Diferentemente de outros superalimentos genéricos, o acal possui uma
narrativa clara de origem, que pode ser explorada como diferencial competitivo

Além disso, o Brasil dispée de capacidade produtiva, regularidade de fornecimento e diversidade de

apresentacbes comerciais, fatores essenciais para atender as exigéncias do food service, do varejo e
da inddstria de alimentos filipina.

Figura 1: Exemplos de acai do Brasil comercializado nas Filipinas.
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Fonte: Carpi, V.A.F,, 2025.

Oportunidades comerciais para exportadores brasileiros

As oportunidades para o acai brasileiro nas Filipinas sdo amplas e multifacetadas, especialmente
guando consideradas as tendéncias atuais de consumo e 0s canais em expansao




Nos ultimos anos, surgiram sinais concretos de que o acai ja esta deixando de ser mera curiosidade
importada para ganhar presenca fisica no mercado local. Em Manila e seus bairros mais cosmopolitas

— como Makati, Bonifacio Global City (BGC) e Quezon City — abriram-se diversas lojas especializadas
em acai bowls e smoothies, muitas delas inspiradas no modelo califerniano ou brasileiro de agaf bars.
Esses estabelecimentos ndo apenas introduzem o produto ao publico filipino, mas também
contribuem para educar o consumidor sobre suas formas de consumo e combinagdes gastrondmicas,

atraindo um publico jovem, ligado ao estilo de vida saudavel e as tendéncias globais de bem-estar
(Figura 2).

Figura 2: Exemplos de divulgacdo do agai pela loja OM Berry Acai, inaugurada em maio de 2025,
em Quezon City e Makati City.
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Fonte: OM Berry Acai (https://www.instagram.com/omberryacai/), 2025.




A proliferacdo desses pontos de venda indica que o acai ndo é mais um conceito exdtico apenas nas
prateleiras de importados, mas comeca a se integrar a cultura urbana de alimentacdo nas grandes

cidades do pais.

Qutro aspecto curioso e significativo na maneira como o acai tem sido apresentado no mercado
filipino esta nos elementos visuais e simbadlicos utilizados pelas marcas locais e importadoras. Muitos

ratulos, embalagens e materiais promocionais incorporam referéncias explicitas ao Brasil e a floresta
amazdnica, evocando icones como cocares indigenas estilizados, a fauna tropical — especialmente

aves como o tucano — e paletas de cores que remetem ao azul-verde da floresta e ao roxo profundo
da polpa. Essa estratégia estética ndo é acidental: ela explora o imaginario exotico que os

consumidores filipinos associam a biodiversidade brasileira, reforcando a nocao de autenticidade e
origem natural do produto. A presenca desses elementos comunica mais do que uma origem

geografica; ela constréi uma narrativa emocional gue conecta o publico local a ideia de um alimento
genuinamente tropical, sustentavel e culturalmente rico — atributos que aumentam a percepcao de

valor agregado e favorecem a diferenciacdo do acai brasileiro em relacdo a outros produtos
importados.

No food service, ha espaco para o fornecimento de polpa congelada, bases concentradas e produtos
padronizados voltados a cafeterias, redes de alimentacio saudavel, hotéis e restaurantes. A demanda
por ingredientes que combinem saudabilidade, apelo visual e versatilidade culinaria favorece o acai
como ingrediente-chave em cardapios contemporaneos.

No varejo premium e no comércio eletronico, produtos com maior valor agregado — como acai
organico, versoes sem adicdo de aclcar, blends funcionais e embalagens individuais — encontram um
publico disposto a pagar mais por qualidade, conveniéncia e narrativa de origem. O segmento de
gifting e cestas saudaveis, bastante relevante na cultura filipina, também se apresenta como canal
estratégico.

Ha ainda oportunidades no fornecimento de ingredientes para a industria de alimentos, incluindo o
desenvolvimento de bebidas funcionais, sorvetes, sobremesas congeladas e suplementos
alimentares. Nesse segmento, a confiabilidade do fornecedor, a padronizacdo do produto e a
capacidade de atender volumes crescentes sao fatores decisivos — areas em que o Brasil possui
vantagem competitiva clara.

Aspectos regulatorios e requisitos de acesso ao mercado

A importagdo de produtos de acai pelas Filipinas esta inserida no arcabouco regulatorio aplicavel a
alimentos processados de origem vegetal. Produtos destinados ao consumo humano e
comercializados como alimentos processados devem ser registrados junto a Food and Drug
Administration (FDA) filipina, 6rgdo vinculado ao Departamento (Ministério) de Saude (DOH).

O processo de registro exige documentacao técnica detalhada, incluindo descricdo do produto e do
processo produtivo, certificados de livre venda emitidos no pais de origem, rotulagem conforme os

padrdes locais e informacdes nutricionais. A rotulagem deve estar em inglés ou filipino e conter dados
do importador local, que deve possuir Licenca de Operacdo (LTO) vélida.




E importante destacar que a entrada de produtos no mercado filipino ocorre exclusivamente por meio
de importadores locais devidamente licenciados, o que torna estratégica a construcdo de parcerias

comerciais solidas. Exportadores brasileiros gue compreendem antecipadamente os requisitos
regulatdrios reduzem riscos, custos e prazos de acesso ao mercado.

Segundo dados do Trade Map (ITC), as importac¢des filipinas de produtos sob cédigo AHTN 0811.90
em 2024 foram da ordem de USS 7 milhdes e 4,8 mil toneladas. Ja quando considerados os produtos

sob cddigo AHTN 2008.99, as importacbes do pals foram prdximas a USS 12 milhdes e 7,2 mil
toneladas.

Aspectos Tarifarios

As Filipinas aplicam tarifa de importacao ad valorem, com possibilidade de reducdo ou isencio
tarifaria para paises membros da ASEAN ou beneficiarios de acordos preferenciais. Como o Brasil ndo
possui acordo tarifario vigente com as Filipinas, suas exportacdes estdo sujeitas a tarifa plena, sob o
Sistema Geral de Preferéncias, conforme Tabela de Tarifas de Nacdo Mais Favorecida (Most-Favoured-
Nation — MFN) para os anos de 2024 a 2028, atualizada pela Executive Order No. 62, de 20 de junho
de 2024.

Segundo a nomenclatura harmonizada da ASEAN (ASEAN Harmonized Tariff Nomenclature) adotada
pelas Filipinas, aplica-se o codigo AHTN 0811.90 — Qutros frutos comestiveis; frutas vermelhas
congeladas, inclusive acai congelado sem adicdo de acucar, para frutas comestiveis congeladas, que &
normalmente utilizado para polpa ou baga de acai natural congelado. Ja os produtos de acai que ndo
sdo apenas frutas congeladas, como a polpa com adicdo de outros ingredientes ou preparacbes
alimenticias com acai, sdo frequentemente classificados sob a posicdo AHTN 2008.99 - Frutas

preparadas ou conservadas (incluindo acai) ndo especificadas em outras posi¢cbes, que costuma
englobar polpas, misturas ou produtos semi-acabados.

Do ponto de vista tarifario, as Filipinas aplicam tarifa MFN de 7% para polpas congeladas de frutas
tropicais (AHTN 0811.90.00), categoria em que se enquadra a polpa de acai congelada, e de 10% para

a polpa com adicdo de outros ingredientes ou preparacdes alimenticias com agai (AHTN 2008.99.90),
o que mantém boa competitividade para o produto brasileiro no mercado filipino.

Eventos para o Setor de Alimentos nas Filipinas

Para incrementar o consumo do acai nas Filipinas, acdes de promocao comercial sdo fundamentais.
Eventos como WOFEX, IFEX Philippines, Manila Food & Beverage Expo e festivais gastrondmicos sdo
oportunidades-chave para apresentar produtos, realizar degustacdes e estabelecer parcerias com
varejistas premium e chefs locais.

Demonstracdes sobre a forma de consumo e degustacies criam forte impacto, especialmente se
aliadas com a mensagem sobre a origem e as funcionalidades do produto. Campanhas que reforcem

a biodiversidade brasileira, a sustentabilidade na producdo e a gualidade sensorial podem
complementar esta estratégia.




A presenca de exportadores brasileiros nas exposicdes locais seria uma excelente oportunidade para
apresentar os produtos, além de favorecer o relacionamento com compradores e distribuidores locais,

e propiciar um melhor entendimento das tendéncias e dindmicas do mercado filipino. Isto pode
representar um diferencial competitivo para as empresas interessadas em expandir sua presenca e

explorar novas oportunidades nas Filipinas.

A seguir, estdo listados os principais eventos relacionados ao setor de alimentos e ingredientes nas
Filipinas:

s World Food Expo — WOFEX 2026. Principal evento do segmento, a ser realizado de 29 de julho
a 1 de agosto de 2026, em Manila (https://wofex.com/wofex-manila/).

s WOFEX Drinks + Bakes and Cake Fiesta Manila. Evento dedicado aos produtos relacionados
a confeitaria, abrangendo bebidas, ingredientes funcionais e produtos a base de frutas, que
sera realizado em 2026, de 25 a 27 de fevereiro, no World Trade Center, em Pasay City, Manila

{https://wofex.com/wofex-drinks/}.

s WOFEX Edicées Regionais. Versdes regionais da WOFEX, em Baguio (26 a 28 de margo de
2026), Visayas (16 a 18 de abril de 2026), Cagayan de Oro (21 a 23 de maio de 2026) e
Mindanao (18 a 20 de junho de 2026). As informacgdes sobre tais eventos regionais constam

do website https://wofex.com/wofex-regionals/.

s A Manila Food & Beverage Expo — MAFBEX. Uma das maiores exposicdes de alimentos e
bebidas nas Filipinas, apresentando uma variedade de produtos e servicos do setor. A edicdo
de 2026 sera realizada de 10 a 14 de junho de 2026, no World Trade Center, em Pasay City,

Manila (https://mafbex.com/).

s International Food Exhibition — IFEX Philippines. A IFEX é uma feira internacional de
alimentos, bebidas e ingredientes nas Filipinas, com foco em alimentos gourmet e
inovadores, reunindo expositores locais e internacionais. A proxima edicdo sera realizada de
21 a 23 de maio de 2026 (https://www.facebook.com/ifexphilippines/ e
https://www.ifexconnect.com/ifexphilippines).

Desafios e pontos de atencao

Apesar do cenario favoravel, alguns desafios devem ser considerados. O acai ainda é percebido como
produto premium, com precos superiores aos de frutas e ingredientes locais, o que exige estratégias
de posicionamento bem definidas. Questdes logisticas, especialmente relacionadas a cadeia do frio
para produtos congelados, também demandam atencao.

Além disso, a concorréncia indireta com outros superalimentos importados torna essencial investir
em diferenciacdo, comunicacdo e educacdo do consumidor. A clareza sobre origem, qualidade,

sustentabilidade e beneficios nutricionais é decisiva para consolidar o acai brasileiro como referéncia
no mercado filipino.




Consideracdes finais

O mercado filipino oferece condicbes altamente favoraveis para a expansao do acai brasileira. A
combinacdo de crescimento econdmico, transformacdo dos habitos de consumo, valorizacdo de
alimentos saudaveis e abertura a produtos internacionais cria um ambiente propicio para a
consolidacdao do produto do Brasil.

Mais do que uma commodity, o acai representa um produto de alto valor agregado, capaz de unir
desempenho comercial, imagem pais e sustentabilidade. Para os exportadores brasileiros, trata-se de
uma oportunidade estratégica de ampliar presenca em um mercado dinamico do Sudeste Asiatico,
diversificar destinos e posicionar o Brasil como fornecedor de referéncia em alimentos funcionais e
inovadores.

Ao conectar o bioma amazdnico ao consumidor filipino, o acai brasileiro reforca ndo apenas sua
competitividade internacional, mas também sua capacidade de gerar valor econdmico aliado a
conservacdo ambiental — uma narrativa poderosa para encerrar o ano e projetar novos avancos em
2026.
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