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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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MEL BRASILEIRO, TARIFAS DE 50% E
OPORTUNIDADES NO MERCADO DOS EUA

Data: 15/09/2025

Posto: WASHINGTON/ESTADOS UNIDOS DA AMERICA

Palavras-chave: Estados Unidos, Exportacdes, Mel, Mel Organico.

Responsavel: Ana Lucia de Paula Viana, Adida Agricola; e Mateus Voltolini, Assistente
Técnico.

SUMARIO:

O consumo de mel nos Estados Unidos atingiu em 2024 o recorde de 2,0 libras (0,91 kg)
per capita, impulsionado pela associagao do produto a um “superfood” e pela crescente
busca por alimentos naturais e funcionais. A produgao doméstica, entretanto, limitou-se a
60,8 mil toneladas de mel, cobrindo menos de um terco da demanda, o que reforca a
dependéncia de importagdes. Nesse contexto, o Brasil consolidou-se como o terceiro
maior fornecedor, exportando USD 65,2 milhdes em Jan—Jul 2025, com crescimento de
60% frente ao ano anterior. A imposicao de uma tarifa de 50% sobre o mel brasileiro
representa um desafio significativo, elevando precos e reduzindo competitividade diante
da India e da Argentina. Ainda assim, existem oportunidades estratégicas para o Brasil,
como o fortalecimento de nichos premium (organico, monofloral e fracionado). A
diplomacia comercial também ganha relevancia, seja para buscar exce¢des tarifarias ou
defender o setor em foéruns multilaterais. Assim, o reposicionamento do mel brasileiro
passa a ser essencial para transformar barreiras em diferenciais de mercado.
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I consumo e produgdo doméstica. 11

CONSUMO E DEMANDA NOS EUA

O mercado de mel nos Estados Unidos apresenta uma trajetoria de crescimento consistente ao
longo das ultimas trés décadas, impulsionado por mudangas nos habitos alimentares e pela
valorizagao de produtos naturais. Em 2024, o consumo atingiu um recorde de 688,6 milhdes de
libras, o equivalente a cerca de 312,6 mil toneladas, reforcando a importancia do produto na
dieta americana. Esse volume representa um aumento expressivo em relacdo aos anos
anteriores e evidencia uma tendéncia de longo prazo de expansao do consumo.

Em termos per capita, o crescimento também foi notavel: de 730g em 2023 para 910g em 2024
(aproximadamente 0,91kg por habitante). Esse salto de 25% em apenas um ano demonstra a
rapida adesao do consumidor americano ao mel e a produtos adogados com mel, que cada vez
mais substituem alternativas artificiais ou de menor valor nutricional. O mel consolidou-se como
um ingrediente versatil, presente tanto em usos tradicionais (adogante de mesa) quanto em
novos segmentos, como bebidas funcionais, snacks e panificagao.

A produgado doméstica, entretanto, ndo acompanha essa trajetéria de demanda. Em 2024, os
Estados Unidos produziram apenas cerca de 60,8 mil toneladas, volume 4% menor que no ano
anterior. Essa limitacao esta associada a fatores como menor produtividade das colmeias,
maior direcionamento das abelhas para servigos de polinizacdo, além de desafios climaticos e
sanitarios. Com isso, a producdo nacional cobre menos de um terco do consumo interno,
ampliando o espaco para importagdes.

Honey

Fonte: UL5. Department of Agriculture, Economic Research Service.

Para suprir o déficit, as importagdes tornaram-se fundamentais: em 2024, chegaram a 562
milhdes de libras, representando 74% da oferta total de mel nos EUA. Esse cenario cria
oportunidades para exportadores, ao mesmo tempo, em que reforca a vulnerabilidade do
mercado americano a variacdes de preco e politicas comerciais. Paises como india, Argentina e
Brasil disputam protagonismo nesse fornecimento, sendo o Brasil especialmente competitivo
em nichos de mel natural, orgéanico e livre de antibiéticos, com forte potencial de diferenciagcao
frente aos concorrentes.

IMPORTAGOES E PARTICIPACAO DO BRASIL

As importagdes de mel pelos Estados Unidos sdo fundamentais para suprir o déficit entre
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Em 2024, o pais importou 616,8 milhdes de ddlares em mel, e apenas no periodo de jan—jul
2025 esse valor ja alcangou 389,8 milhdes, representando uma alta de 15% frente ao mesmo
intervalo do ano anterior. Esse cenario confirma a dependéncia estrutural do mercado
americano em relagao ao fornecimento externo.

Top 10 Fernecedores de Mel aos EUA (Jan-Jul 2025)
india
Argentina
Brasil
Nova Zelandia
Vietna
Canada
Ucrénia
Uruguai
México

Turguia
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Fonte: Foreign Agricultural Service (FAS/USDA).

A lideranca continua concentrada em poucos paises, com destaque para india (117,2 milhdes
de USD), Argentina (68,9 milhdes) e o Brasil (65,2 milhdes). Esses trés fornecedores
responderam por mais da metade das importagdes americanas no acumulado de 2025. O
Brasil, em especial, registrou um crescimento expressivo de +60% em comparacao a 2024,
consolidando-se como o terceiro maior exportador para os EUA.

O desempenho brasileiro € sustentado por atributos valorizados no mercado internacional,
como a oferta de mel organico certificado, livre de antibidticos e de alta diversidade floral.
Esses diferenciais possibilitam ao Brasil competir ndo apenas em volume, mas também em
segmentos premium de maior valor agregado. A posi¢do alcangada em 2025 reforgca a
importancia de manter estratégias de diferenciagdo e de mitigagéo frente a riscos comerciais,
como a recente aplicacao de tarifas adicionais sobre produtos importados do Brasil.

IMPACTO DAS TARIFAS

A imposigédo de tarifas de 50% sobre o mel brasileiro nos Estados Unidos representa uma
barreira significativa a competitividade do produto. Antes da medida, o Brasil vinha
consolidando posigao como terceiro maior fornecedor, com exportagoes de USD 65,2 milhdes
em Jan—Jul 2025. Com o acréscimo tarifario, o custo final do mel brasileiro para importadores
americanos se eleva de forma abrupta, reduzindo a atratividade frente a concorrentes como
india e Argentina, que nao enfrentam a mesma restrigao.

Em termos praticos, um embarque que chegava ao mercado americano a cerca de USD 4.000
por tonelada pode passar a custar mais de USD 6.000 por tonelada, encarecendo o produto
em quase 50% na ponta final.
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Esse diferencial de prego pressiona distribuidores e industrias a substituirem o mel brasileiro
por alternativas mais baratas, mesmo que de qualidade inferior. Assim, o risco imediato € de
perda de participagdo no mercado, especialmente nos segmentos de mel a granel utilizados
pela industria alimenticia.

Apesar do impacto negativo, a tarifa ndo elimina totalmente o espago para o Brasil. Nichos de
maior valor agregado, como mel orgéanico, monofloral e fracionado, tendem a ser menos
sensiveis ao preco e podem absorver parte do sobrecusto. Além disso, a situacao reforca a
necessidade de diversificagdo de mercados e da atuacao diplomatica para buscar excecdes
ou negociar redugdes tarifarias. Dessa forma, o Brasil pode mitigar os efeitos da medida e
manter relevancia no mercado internacional de mel.

OPORTUNIDADES ESTRATEGICAS PARA O BRASIL

Mesmo diante das tarifas de 50%, o Brasil mantém espago competitivo em nichos premium. O
mel brasileiro é reconhecido pela diversidade floral (eucalipto, laranjeira, aroeira, silvestre),
auséncia de residuos de antibioticos e pela forte vocagado para o mel orgénico certificado.
Esses atributos sdo altamente valorizados por consumidores americanos, que associam o mel
a saude e ao bem-estar. Trabalhar esse posicionamento diferenciado € uma forma de reduzir
a sensibilidade ao prego e proteger a participacédo no mercado.

Outra frente estratégica é a agregacao de valor. Hoje, a maioria das exportagdes brasileiras é
feita a granel, mas ha potencial para expansao em produtos fracionados — como potes,
sachés e embalagens prontas para consumo. Esse formato atende diretamente ao varejo,
redes gourmet, lojas de produtos naturais e e-commerce, garantindo margens maiores e
fidelizagdo do consumidor. Além disso, explorar o mel em produtos processados (snacks,
bebidas funcionais e suplementos) amplia as oportunidades comerciais.

Por fim, é essencial a diplomacia comercial. A insergdo do tema em negociagdes bilaterais e
féruns internacionais pode ajudar a reduzir barreiras tarifarias e abrir espagos para excecgdes
ou quotas especificas. Assim, o Brasil pode transformar um cenario adverso em oportunidade,
reposicionando-se como fornecedor global de referéncia em qualidade e sustentabilidade no
setor de apicultura.

CONCLUSAO

O mercado de mel nos Estados Unidos se confirma como estratégico para o Brasil, tanto pela
dimensao da demanda quanto pela dependéncia americana de importagdes. O crescimento
de 60% nas exportacdes brasileiras em 2025 demonstra a capacidade de resposta do setor,
mas a imposigao da tarifa de 50% altera de forma estrutural a competitividade frente a outros
fornecedores. Esse novo cenario exige adaptacao rapida das empresas e maior articulagao
entre governo e setor produtivo para evitar perda de espago conquistado.
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Ao mesmo tempo, o desafio abre portas para uma agenda de reposicionamento estratégico. O
Brasil deve reforgar seu papel em nichos de alto valor agregado, expandir presenga em
mercados alternativos e intensificar esforcos diplomaticos e promocionais. Combinando
qualidade reconhecida, diversificagao e atuagao coordenada, o pais pode mitigar os impactos
imediatos das barreiras tarifarias e consolidar uma imagem internacional de fornecedor
confiavel e sustentavel no segmento de apicultura.
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