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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







TENDENCIAS DE CONSUMO DE PROTEINA
ANIMAL NOS EMIRADOS ARABES

Data: 15/11/2025
Posto: Abu Dhabi/Emirados Arabes Unidos

Palavras-chave: proteina animal; carne de frango; carne bovina; carne ovina; certificagao
halal

Responsavel: Vanessa Medeiros de Jesus

SUMARIO:

Os Emirados Arabes Unidos possuem consumo per capita de proteina animal entre os
mais elevados globalmente, atingindo 85 kg/ano — quase 18 vezes a média mundial.
Impulsionado por populagao diversificada, turismo robusto e alto poder aquisitivo, o
mercado de carnes foi avaliado em mais de US$ 6 bilhdes em 2024. O Brasil ja € um dos
principais fornecedores de proteina animal aos Emirados, beneficiando-se de vantagens
em precgo, certificacdo halal e presenca comercial estabelecida, mas ha espaco para
crescimento.
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Contexto Econémico e Demografico

Os Emirados Arabes Unidos constituem economia diversificada em fase de transicdo pds-
petréleo, com investimentos estratégicos em turismo, tecnologia e segurancga alimentar. O
pais, que importa 80% dos alimentos consumidos, estabeleceu a Estratégia Nacional de
Seguranga Alimentar 2051 visando triplicar a produgdo doméstica até 2030.

Perfil Populacional:

« Populacédo em 2024: 10,2 milhdes (crescimento 2-3% a.a.);
» Expatriados: 88% da populagédo, com indianos como maior grupo;

« Concentragao urbana: Dubai e Abu Dhabi representam >70% do consumo;

« Turismo: 16 milhdes de visitantes/ano, impulsionando o foodservice.

Este perfil multicultural resulta em padrdées de consumo unicos, com demanda simultdnea por
produtos tradicionais do Golfo (cordeiro, caprinos), asiaticos (frango, pescado) e ocidentais
(cortes bovinos).

Panorama do Consumo de Proteinas Animais

Indicador Emirados Arabes Média Global
Consumao per capita total askg/ano 4,7 kgfano
Consumo carne de aves 41kg/ano 16,9 kg/ano
Consumo carne vermelha 22kg/ano 4,5 kg/ano
Consumao pescado 28kg/ano 20 kg/ano

Fonte: IMARC; Statista; UAQFTZ (2024).

Segmento por Segmento

1. Carne de Aves (Frango) - Dominancia consolidada
Dimensao do Mercado:

. Mercado total 2024: US$ 1,2 bilhdao (59% do mercado de carnes);
. Consumo em 2025: aproximadamente 470.000 toneladas;

. Producao local: 70.000 toneladas;

. Importagdes em 2025: 400.000 toneladas.

Drivers de Crescimento:

i Crescimento populacional: +250.000 habitantes/ano;

2 Turismo: ocupacao hoteleira em Dubai atingiu 77% em 2024;
3 Preco acessivel;

4 Certificac&o halal: 100% do mercado formal.

O Brasil beneficia-se de pregos competitivos, qualidade reconhecida e presenca comercial
estabelecida.
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2. Carne Bovina - Em crescimento

Dimensao do Mercado:

Importagdes em 2024: 107 mil toneladas (+200% em comparagéo a 2023);
Valor importado em 2024: aproximadamente US$ 484 milhdes;

Transformacao Estrutural:

Os Emirados Arabes Unidos passaram para 3° maior comprador de carne bovina brasileira em
apenas 12 meses, refletindo:

Papel de hub regional;
2. Substituicdo de fornecedores: reducdo de compras da india e Australia;
o Demanda foodservice: hotéis de luxo, restaurantes premium.

As exportagdes brasileiras tiveram um crescimento de mais de 200% em 2024, consolidando o
pais como parceiro estratégico dos Emirados. O Brasil apresenta como vantagens a certificagédo
halal reconhecida, a rastreabilidade e os precos competitivos em face dos concorrentes
australianos e americanos.

3. Carne Ovina (Cordeiro/Carneiro)

Dimensao do Mercado:

. Mercado total em 2024: US$ 850 milhdes;
. Consumo per capita: aproximadamente 5 kg/ano.

Caracteristicas Distintivas:

. Sazonalidade: pico durante os feriados islamicos.
Aplicacoes:

. Restaurantes arabes tradicionais;
. Hotéis de luxo;
. Foodservice premium.

Vantagens Competitivas do Brasil

-Certificacdo Halal madura;

-Competitividade de preco;

‘Logistica estabelecida;

‘Presenga comercial na regiao; .I 39

‘Diversificagao de portfdlio.
]



Conclusao

O mercado emiratico de proteinas animais oferece oportunidades para o Brasil, com
crescimento em carne bovina e lideranca estabelecida em carne de aves. O consumo per capita
muito superior a média global reflete um mercado maduro, sofisticado e em expansao constante.
Tendéncias de demanda por produtos premium e cortes nobres, rastreabilidade e
sustentabilidade favorecem fornecedores como o Brasil que combinam escala industrial,
certificagdes reconhecidas e competitividade de custos.

Para consolidar a posicao de principal fornecedor de proteinas aos EAU, o Brasil deve priorizar
inovacao em produtos halal premium, investimento em sustentabilidade certificada e presenca
comercial fortalecida para capturar ainda mais oportunidades. O mercado emiratico, funcionando
como hub para todo o Golfo Pérsico, multiplica o alcance das exportagcdes brasileiras para a
regiao de milhdes de consumidores.




