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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presengca do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacbes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, 0
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negoécios para
produtores, exportadores e
associacdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







SUCO DE LARANJA NOS EMIRADOS ARABES
UNIDOS

Data: 15/07/2025

Posto: Abu Dhabi/Emirados Arabes Unidos
Palavras-chave: bebidas; suco de laranja; saude.
Responsavel: Vanessa Medeiros de Jesus

SUMARIO:

O suco de laranja (100% juice) ocupa lugar de destaque no portfélio de bebidas
saudaveis dos Emirados Arabes Unidos (EAU). Em 2025, o segmento deve movimentar
US$ 67 milhdes em receita e 17 milhdes de litros em volume. A forte presenca de
expatriados, a adogao de dietas ricas em vitamina C e a politica publica de seguranca
alimentar sustentam o crescimento anual no curto prazo. O Brasil ja detém boa fatia das
importacdes, mas pode aumentar sua participagao no mercado.

93



PANORAMA DO MERCADO DE SUCO DE LARANJA NOS EAU

Importacoes e Consumo
« Principais Fornecedores: Brasil; Chipre; Italia; Arabia Saudita.
« Tendéncias: Sucos NFC (Not From Concentrate) e Cold-Pressed; rotulagem “No Added
Sugar”.

Figuras 1 e 2: Importagdes de suco de laranja por pais de origem em 2024
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Fonte: ITC Trade Map



Oportunidades para o Brasil

I) Aumento da demanda por produtos saudaveis e sustentaveis.
[I) Hub Logistico Regional: os Emirados figuram como a principal porta de entrada para
mercados do Golfo, Norte da Africa e Asia Central.

Recomendacoes

» Estabelecimento de parcerias locais.

» Participagdo em Feiras: Gulfood em Dubai (janeiro/2026), maior feira de alimentos do
Oriente Médio.

« Marketing: promover o suco de laranja brasileiro como um produto saudavel e
sustentavel.

Conclusao

Com receita estimada em US$ 67 milhdes em 2025 e crescimento anual, o mercado de suco
de laranja dos EAU oferece terreno fértil para o Brasil aumentar sua participagédo nos
préximos anos. Diferenciais competitivos, como oferta estavel de FCOJ (Frozen Concentrated
Orange Juice) e potencial de marketing relacionado a sustentabilidade, podem contribuir para
o aumento da participacao do Brasil no mercado emiratico.
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