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Resumo

O Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relagdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negdcios para
produtores, exportadores e
associacoes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esfor¢co de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







POTENCIAL DAS PIMENTAS BRASILEIRAS NOS
EMIRADOS ARABES UNIDOS

Data: 15/05/2025
Posto: Abu Dhabi/Emirados Arabes Unidos
Palavras-chave: pimenta; culinaria local; comunidade indiana; habitos de consumo; hub

regional.
Responsavel: Vanessa Medeiros de Jesus

SUMARIO:

Os Emirados Arabes Unidos (EAU) importaram US$ 122 milhdes em pimenta em 2023,
com o Brasil consolidando sua posicdo como um dos principais fornecedores,
representando 21,5% do mercado. A pimenta-do-reino brasileira, com crescimento de
47,5% nas exportagbes para os paises arabes entre 2017 e 2021, e as pimentas
Capsicum ganham destaque devido a grande comunidade indiana (38% dos residentes),
cuja culinaria depende fortemente de pimentas.
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CONTEXTO

Panorama do Mercado de Pimenta nos EAU

Os Emirados Arabes Unidos (EAU) sdo um mercado estratégico para especiarias, com a
pimenta ocupando posi¢ao central devido a sua relevancia na culinaria local. A comunidade
indiana, composta por cerca de 4 milhdes de pessoas (38% da populagao dos EAU), € um
motor chave da demanda, utilizando pimenta-do-reino e variedades Capsicum em pratos
tradicionais como curries, biryanis e chutneys. O Brasil, segundo maior exportador mundial de
pimenta-do-reino, tem potencial para expandir sua participacdo aproveitando esses habitos
de consumo.

Importacoes e Consumo

- Importacoes (2023): US$ 122 milhoes em pimenta.

. Principais Fornecedores: Vietna (36%), india (24,5%) e Brasil (21,5%).

- O ITC Trade Map nao traz informacoes quanto as vendas pelo Vietna em
2024. Em relacao ao Brasil houve um crescimento de US$ 26 milhdes
para US$ 41 milhdes e, quanto a india, crescimento de US$ 30 milhdes
para US$ 35 milhoes.

. Consumo per capita superior a média global devido a culinaria indiana e
arabe.

Figura 1: Ilyportagées de pimenta por pais de origem-em 2023
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Oportunidades para o Brasil
I) Demanda da Comunidade Indiana
- Preferéncias Culinarias: pratos como biryani e vindaloo demandam quantidade
significativa de pimenta na sua elaboragéao.
. Canais de Distribuicao:
- Hipermercados: Carrefour; Lulu Hypermarket (rede indiana de supermercados que
concentra 30% das vendas).
- Lojas Especializadas: Dubai Spice Souk; mercados étnicos em Sharjah.



I1) Hub Logistico Regional

Os Emirados Arabes Unidos sdo o quarto maior mercado de especiarias do mundo em
termos de consumo e reexportacado, figurando como a principal porta de entrada para
mercados do Golfo, Norte da Africa e Asia Central.

Desafios

1) Concorréncia Internacional
o Vietnd: maior produtor e exportador mundial de pimenta-do-reino, com pregos
competitivos.
. [ndia: fortes lacos comerciais histéricos, proximidade geografica e logistica rapida (rotas
de transporte direto para os principais portos dos EAU).

Il) Logistica e Custos

« Frete Maritimo: aproximadamente US$ 4.000 por contéiner (rota Brasil-EAU), com tempo
de transito de 35 dias ou mais.

« Armazenagem: controle de umidade necessario para pimentas desidratadas, elevando os
custos.

Recomendacoes

. Estabelecimento de parcerias locais: distribuidoras (Al Adil); supermercados
(Lulu Hypermarket) e lojas especializadas (Dubai Spice Souk).

- Participacao em Feiras: Gulfood em Dubai (janeiro/2026), maior feira de alimentos
do Oriente Médio.

« Marketing Cultural: promover a pimenta brasileira em festivais indianos nos EAU e
com degustagdes em supermercados.

- Inovacao em Embalagens: sacos de 1kg com fecho ZIP para conveniéncia do
consumidor.

Conclusao

A pimenta brasileira, liderada pela pimenta-do-reino e complementada por variedades
Capsicum, tem potencial de crescimento nos EAU, impulsionado pela demanda da
comunidade indiana, reexportagdo regional e preferéncia por produtos de qualidade, de
exportadores renomados. Para superar desafios logisticos e concorrenciais, recomenda-se
investir especialmente em parcerias locais e marketing direcionado.

85



