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O AgroInsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuária com o
fortalecimento da presença do
agronegócio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relações Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agrícolas presentes em 38 países, o
material reúne análises estratégicas
e oportunidades de negócios para
produtores, exportadores e
associações setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentável.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Fávaro e sob a liderança do
secretário Luis Rua, o AgroInsight é
resultado do esforço de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como potência
agroexportadora.
Este relatório é mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e o mundo.

Resumo
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TILÁPIA NA COREIA DO SUL:
OPORTUNIDADES E DESAFIOS PARA O

PRODUTO BRASILEIRO EM UM MERCADO
DOMINADO POR ASIÁTICOS 

SUMÁRIO:
Em 2024, a Coreia do Sul importou US$ 6,7 milhões (1.255 toneladas) em tilápia, com
destaque para o Vietnã e Taiwan como principais fornecedores. Embora o produto
brasileiro esteja sujeito a uma tarifa de 10% — mesma alíquota aplicada a Taiwan, líder
no segmento de filés — essa barreira não se mostra, por si só, um fator impeditivo à
inserção no mercado. No entanto, agentes locais indicam a necessidade de se
fortalecer a imagem da tilápia brasileira, como condição para que o produto nacional
possa competir com os atuais exportadores estabelecidos.
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Em 2024, as importações sul-coreanas de tilápia totalizaram US$ 6,7 milhões, com um volume de
1.255 toneladas. Do montante total, 65% do valor correspondeu a filés congelados e 35% a tilápias
inteiras congeladas. Já em volume, a participação foi de 33% para filés e 67% para tilápias inteiras
(gráfico 1). A Coreia do Sul, usualmente, não importa tilápias frescas.

Gráfico 1. Importações sul-coreanas de tilápias congeladas, por tipo (filés de tilápia congelada (HS
030461) e tilápias inteiras congeladas (HS 030323)), em 2024, em valor (mil dólares) e volume
(toneladas) 
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No segmento de filés de tilápia congelada, Taiwan foi responsável por 64,1% do volume importado
pela Coreia, seguido pela Indonésia (32,3%), China (2,6%) e Vietnã (1,0%) (gráfico 2). Quanto às
tilápias inteiras congeladas, o Vietnã lidera amplamente as exportações para o mercado sul-coreano,
com 95,7% do valor total importado, seguido por Mianmar (2,9%), Filipinas (1,0%), Indonésia (0,3%) e
Bangladesh (0,1%) (gráfico 3).

Gráfico 2. Importações sul-coreanas de filés de tilápias congelados (HS 030461), em 2024, por país,
em valor (mil dólares) e volume (toneladas) 
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Em termos tarifários, tanto os filés quanto as tilápias inteiras congeladas oriundos do Brasil estão
sujeitos a uma tarifa de importação de 10%. Embora alguns dos principais exportadores contem com
preferências tarifárias — em alguns casos, chegando a 0% —, a tarifa de 10%, por si só, não parece
ser um fator impeditivo para a inserção do produto brasileiro nesse mercado. Como exemplo, destaca-
se o caso de Taiwan, maior fornecedor de filés de tilápia para a Coreia do Sul, cujos produtos também
são tarifados em 10%, e ainda assim detêm quase dois terços do market share no segmento.

Importante destacar que esta adidância já manteve contato com um potencial importador local, que
iniciou recentemente o processo de importação de uma amostra de filés de tilápia congelada do Brasil,
com o objetivo de prospectar o mercado sul-coreano. No entanto, a experiência da empresa indicou a
existência de uma percepção negativa, por parte dos distribuidores coreanos, em relação à tilápia
brasileira — especialmente quanto à alegada produção em condições inadequadas, o que gera
desconfiança sobre a qualidade do produto.

Esse cenário evidencia a necessidade de o Brasil investir em ações de promoção da imagem da
tilápia nacional, por meio da divulgação de vídeos e materiais promocionais que destaquem as boas
práticas de produção e processamento adotadas no país. Além disso, a realização de ações que
possibilitem a degustação do produto poderia contribuir significativamente para a sua aceitação no
mercado local.
Por fim, apresentam-se a seguir exemplos de produtos, formatos e tamanhos de embalagens, bem
como os preços praticados para filés de tilápia e tilápia inteira no principal mercado online da Coreia
do Sul. 
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