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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







PANORAMA DO ACAI NA COREIA DO SUL:
RETOMADA DA POPULARIDADE E
OPORTUNIDADES DE CRESCIMENTO

Data: 12/09/2025

Posto: SEUL/COREIA DO SUL

Palavras-chave: acai; mercado; tarifas

Responsavel: Ricardo Zanatta Machado - Adido Agricola em Seul, Rodrigo Braune
Wanderley — Assistente técnico da adidancia agricola

SUMARIO:

A Coreia do Sul é um pais onde a populagédo atribui grande importancia a saude, a
imagem e a estética. Essa tendéncia tem impulsionado o crescimento de produtos de
baixa caloria, como refrigerantes e sorvetes zero, além de biscoitos, snacks e bebidas
sem adicdo de acucar. Nesse contexto, abre-se um ambiente favoravel para a
introducao de produtos associados ao bem-estar, como o caso do acgai. O acai destaca-
se pelo seu potencial de adaptagcdo ao mercado sul-coreano devido a sua versatilidade:
pode ser consumido em forma de sorvete, smoothies, snacks, suplementos, bebidas ou
até mesmo como ingrediente em cosméticos. A onda do agai, que ja passou pela Coreia
ha cerca de dez anos e teve curta duragao, retorna agora com for¢ga renovada e
perspectivas de consolidacao.
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Entre 2014 e 2016, a Coreia do Sul acompanhou a abertura de diversas lojas de acai em pontos
estratégicos do pais, além da presenca de produtos brasileiros a base do fruto nas géndolas dos
supermercados. No entanto, apés o fim da febre inicial, 0 mercado sul-coreano passou cerca de
oito anos praticamente sem lojas especializadas e sem acesso a polpa de agai, sendo possivel
encontrar apenas a versao liofilizada, mas sem grande popularizagao.

Figura 1. Loja de agai em 2015, no bairro Sinsa, em Seul, Coreia do Sul

Fonte: Naver blog

Figura 2. Loja de agai em 2015, no bairro Hongdae, em Seul, Coreia do Sul

Fonte: Naver blog

Figura 3. Produtos de agai exportados pelo Brasil em 2016
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Fonte: Naver blog, Arquivo Pessoal da adidancia agricola 70



Nos ultimos anos, contudo, o agai voltou a conquistar espaco nas ruas e nas prateleiras coreanas.
Parte desse movimento se deve a chegada da Oakberry, rede brasileira que investiu em
visibilidade por meio de pop-up stores e campanhas com influenciadores digitais no Instagram — a
rede social mais utilizada no pais. Essa combinagdo ampliou a exposicdo do produto junto ao
publico jovem. Desde sua entrada no mercado, em maio de 2024, a Oakberry ja conta com mais
de 30 lojas permanentes, reposicionando o agai como produto moderno e acessivel e
consolidando a volta da “onda do acai” na Coreia. Nas primeiras semanas de operacéo, o
sucesso foi tdo expressivo que as filas para experimentar o produto chegavam a ultrapassar duas
horas de espera.

Figura 4. Primeira loja da rede “Qakberry”, na loja de departamentos “The Hyundai”, Seul (2024)

Entre janeiro de 2024 e agosto de 2025, as importagdes coreanas de acai foram lideradas pelo
sorbet (43%), seguido pelo agai em pé (28%), polpa congelada (17%), puré de acai (10%) e suco
de agai (2%) (grafico 1). Esses numeros consideram o numero de carregamentos internalizados,
independentemente do volume embarcado em cada operagao - que pode variar de um lote para
outro. Assim, os dados sao indicativos dos tipos mais importados e da diversidade de formas em
que o produto chega ao mercado.

Grafico 1. Importagtes sul-coreanas de agai, por tipo, de janeiro de 2024 a agosto de 2025, em
guantidade de carregamentos
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Fonte: Ministério da Seguranca dos Alimentos e dos Medicados (MFDS) 7]




Apesar da crescente demanda, os exportadores brasileiros enfrentam barreiras tarifarias
significativas. Enquanto paises como Estados Unidos e Italia contam com tarifa zero em todas as
classificagdes de agai, o Brasil, sujeito a Nagao Mais Favorecida (NMF), paga tarifas que chegam
a 30% sobre a polpa congelada (0811.90-9000), 50% sobre sucos (2009.89-1090) e 30% sobre
purés de agai (2007.99-9000). Mesmo em produtos processados, como extratos, pos (1302.19-
9099 e 2106.90-9099), e sorbets (210500-9010), a tarifa € de 8%. Esse descompasso tarifario cria
desvantagens competitivas para o produto brasileiro, justamente o pais de origem do acai.

Tabela 1. Tarifas de sul-coreanas para importacdo de acai, por tipo e classificacdo tarifaria

Pais Tarifa aplicada
0811.90-9000 1302.19-9099 2007.99-5000 2009.89- 2105.00-9010 2106.90-950599
1090
EUA 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Italia 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Brasil 30% 8% 30% 50% 2% 3%
(NMF)

Fonte: Customs Korea (2025)

Para dar uma ideia de como o agai vem sendo consumido na Coreia do Sul, identificamos abaixo
b
alguns exemplos encontrados tanto no comércio on-line quanto em lojas fisicas.

Figura 5. Exemplos de produtos de acai sendo comercializados na Coreia do Sul (on-line)
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Fonte: Lojas virtuais dos produtos (Coupang, Naver)



Figura 6. Exemplos de produtos de acai sendo comercializados na Coreia do 5Sul (presencial)

Fonte: Naver blog

Por fim, para facilitar a aproximagao comercial entre os exportadores brasileiros e os importadores
sul-coreanos, esta adidancia agricola do Brasil em Seul elaborou uma lista de contatos de
empresas sul-coreanas importadoras do produto.

Tabela 4. Lista de importadores sul-coreanos de acai, em ordem de carregamentos

Empresa

Website

Email

https:/fwww.oakberry.comiko-
KR/stores/South-Korea

contact@oakberrvkorea.com

ADL Group https:/fwww.adlinvest.com.br/ contatos@adlinvest.com. br
Mos Trading https://mosmall. biz/ snowkim@mostrading.net
Sambas https://sambasmall.com/ hchisambas.co.kr

Seil International

httpi/fseilint.com

info@seilint.com

Palette - palettefruity@email.com
Samhwa F&D http:/fsamhwafoods.co.kr/ samhwa@samhwafoods.co.kr
Arbol - arbolnut@ naver.com

Som International

httpi/fsominternational.com/

somi@sominternational. com

sungpoong Trading

http:/fsungpoong.co.krf

spci@sungpoong.co.kr

Biz One

httpt/fbizone.or.krf

bizone@bizones.net

MNME

https:/fedu.seller-note.com,/

cs@seller-note.ocm

Miro C ompany https:/ithemirocomp.coms [asper@themirocorp.com
Soul Food https:/fwww.soulmarket.co. krf ly=3888@soulfd.co.kr
Huplain https:/fwww. huplain.com/ online@huplain.com

Fontes: Ministério da Seguranca dos Alimentos e Medicamentos (MFDS), e websites das empresas.
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