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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







MERCADO SUL-COREANO DE PROPOLIS:
POTENCIAL DE MERCADO E DESAFIOS
TARIFARIOS

Data: 12/12/2025

Posto: Seul/Coreia do Sul

Palavras-chave: Coreia do Sul; propolis

Responsavel: Ricardo Zanatta Machado, Adido Agricola em Seul; Rodrigo Braune
Wanderley, Assistente técnico da adidancia agricola.

SUMARIO:

A Coreia do Sul possui um mercado de prépolis ativo, e a propolis brasileira € bem
recebida pelos consumidores, especialmente com o crescimento recente do setor de
produtos naturais e de saude. Em 2024, as importagdes vieram sobretudo da Australia,
Nova Zelandia, Canada, Brasil e Estados Unidos. A propolis € amplamente utilizada em
suplementos, bebidas funcionais e cosméticos, com forte presenca no varejo e no e-
commerce. Apesar da boa imagem do produto brasileiro, ha uma desvantagem tarifaria:
enquanto os concorrentes com acordos comerciais pagam 0% de tarifa, os produtos do
Brasil enfrentam tarifas de 8% a 30%, reduzindo sua competitividade no mercado sul-
coreano.
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O mercado sul-coreano de propolis é bastante receptivo a propolis verde brasileira, ja reconhecida
pelos consumidores como um reforgo natural para a imunidade, com efeitos antioxidantes, anti-
inflamatdrios e antimicrobianos. A propolis do Brasil mantém uma boa imagem de produto natural
e de qualidade, rica em compostos bioativos e disponivel em diferentes formas de consumo, o
que consolida seu espago na Coreia do Sul no segmento de suplementos e alimentos voltados ao
bem-estar.

Segundo dados do Ministério da Seguranga dos Alimentos e Medicamentos da Coreia do Sul
(MFDS), entre janeiro e novembro de 2025, a Australia respondeu por 41% dos carregamentos de
prépolis importados pela Coreia do Sul, permanecendo como principal fornecedora. Em seguida
vém Nova Zelandia (20%), Canada (12%), Brasil (10%) e Estados Unidos (8%), enquanto China e
outros paises detém participacdes menores. No caso do Brasil, embora a fatia de mercado ainda
limitada, o pais se destaca por oferecer prépolis verde, insumo muito utilizado em suplementos de
maior valor agregado, o que pode contribuir para ampliar sua presenga junto ao consumidor
coreano.

Grafico 1. Origem da propolis importada pela Coreia do Sul, 2025 (janeiro a novembro), em
quantidade de carregamentos

China Outros
4% A
Estados Unidos
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‘ 41%

Fonte: Ministério da Seguranga dos Alimentos e Medicamentos da Coreia do Sul (2025) '

Também merece destaque o fato de haver empresas sul-coreanas investindo na producao de
prépolis utilizando os insumos estrangeiros. A marca “K-Propolis”, da empresa “Rapha Propolis”,
utiliza a prépolis verde proveniente do Brasil como matéria-prima. Ja a empresa “Seoul Propolis”,
emprega prépolis verde brasileira e prépolis marrom da Australia e da China. Essas iniciativas
fazem parte de um movimento da industria local para posicionar o “K-propolis” como produto
premium no mercado internacional.
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Imagem 1. Produto da Rapha Propolis, junto com outros produtos de prépolis verde

Imagem 1. Produto da Rapha Propolis, junto com outros produtos de prapolis verde

Fonte: Naver (www.naver.com)

A classificagao tarifaria da propolis na Coreia do Sul varia conforme a forma de exportagéo. A
propolis em bruto costuma ser classificada no cédigo HS 0410.90-9000 (produtos comestiveis de
origem animal, ndo especificados em outras posi¢coes). Ja o extrato de propolis costuma
enquadrar-se no HS 2106.90-9099 (outras preparagdes alimenticias). No entanto, € necessario
observar o teor alcodlico: formulagdes utilizadas na fabricagcdo de bebidas com teor superior a
0,5% podem ser classificadas no HS 2106.90-9080.

A tarifa NMF aplicada aos coédigos HS 0410.90-9000 e HS 2106.90-9099 é de 8%, enquanto o HS
2106.90-9080 esta sujeito a tarifa de 30%. Para os principais concorrentes do Brasil — Australia,
Nova Zelandia, Canada e Estados Unidos — as trés categorias de produtos em questao tém tarifa
de 0%, devido aos acordos comerciais vigentes com a Coreia do Sul.

Tabela 1. Tarifa de importagao de préopolis para a Coreia do Sul

Cadigo HS Produto Pais Aliquota

0410.90-5000 Prppohs bl"uta (produtos comestiveis de Brasil (Tarifa NMF) 8%
origem animal)

Pio6a00gs | DirEtorde propulis {outres preparsgfes Brasil (Tarifa NMF) 8%
alimenticias)

2106.90-9080 Prepara}goes alimenticias usadas em bebidas Brasil (Tarifa NMF) 30%
>0,5% alcool

0410.90-9000 | Propolis bruta Austrélia / NZ / Canada / EUA 0%

2106.90-9099 | Propolis preparada Australia / NZ / Canadé / EUA 0%

2106.90-9080 Preparacdes usadas em bebidas >0,5% alcool Australia / NZ / Canada / EUA 0%
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Uma forma eficaz de os exportadores brasileiros se aproximarem de potenciais importadores sul-
coreanos € a participacdo em feiras de negdécios. Nesse sentido, recomenda-se a presenca de
empresas nacionais na feira Seoul Food & Hotel, onde ha, todos os anos, um pavilhdo brasileiro
organizado pelo MAPA, com o apoio da Embaixada do Brasil em Seul. Na edi¢do de 2026, o
evento sera realizado entre 9 e 12 de junho.
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