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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
André de Paula e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







POLPAS E FRUTAS CONGELADAS:
OPORTUNIDADES PARA O AGRO BRASILEIRO
NA CHINA E O CASO DO ACAI

Data: 01/05/2026

Posto: Pequim/China

Palavras-chave: China; Polpas congeladas; Frutas congeladas; Agai
Responsavel: Jean Felipe Celestino Gouhie

SUMARIO:

O mercado chinés de polpas e frutas congeladas apresenta crescimento consistente,
impulsionado por tendéncias de saude, conveniéncia e inovagao no consumo urbano.
Nesse contexto, o agai brasileiro vem se consolidando gradualmente, sobretudo na
forma de produto processado, em pod, beneficiado por seu posicionamento como
“superalimento” e por sua forte associacdo com o Brasil e a Amazbnia. A possivel
abertura do mercado chinés para polpas e frutas congeladas brasileiras podera
representar avancgo relevante, ao ampliar as aplicagbes do produto e seu potencial de
insercdo em segmentos de maior valor agregado, como bebidas e food service. Esse
movimento também tende a criar oportunidades para outras frutas tropicais brasileiras,
reforcando o papel de estratégias integradas de promog¢ao comercial, construcdo de
imagem e articulacdo institucional na consolidagdo da presenga brasileira nesse
mercado.




POLPAS E FRUTAS CONGELADAS NO MERCADO CHINES

A China apresenta crescimento consistente no consumo de frutas processadas, incluindo frutas
congeladas e polpas, em linha com transformag¢des estruturais no padrao alimentar urbano.
Segundo Relatorio de Analise da Beijing_Boyan Zhishang_Information Consulting_Co., Ltd., em
2025, o mercado chinés de frutas congeladas atingiu aproximadamente RMB 12,86 bilhdes
(cerca de R$ 9 bilhdes), com crescimento anual de 9,3%, ritmo superior ao da industria de
alimentos como um todo. As projegdes indicam que esse mercado podera alcangar cerca de
RMB 14,05 bilhées em 2026 (aproximadamente R$ 9,8 bilhdes), mantendo trajetéria de
expansao sustentada. Esse dinamismo reflete a crescente demanda por produtos praticos, com
maior preservagao nutricional e compativeis com estilos de vida urbanos.

A expansao do food service, o fortalecimento das cadeias de bebidas e sobremesas e a
valorizagédo de produtos saudaveis e funcionais tém impulsionado a demanda por ingredientes
naturais, padronizados e de facil utilizacdo industrial. Esse movimento é reforcado por fatores
estruturais, como o avancgo da logistica de cadeia fria, cuja capacidade total na China alcangou
218 milhdes de toneladas em 2025, e o crescimento dos canais digitais. No segmento B2C, por
exemplo, cerca de 71,8% das vendas ja ocorrem por meio de plataformas online, enquanto o
canal B2B, ligado a industria de alimentos e redes de alimentagc&o, responde por mais da
metade do mercado (54,6%).

Figura 1: Anuncio de polpas de frutas congeladas em plataforma online chinesa
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Fonte: Taobao, print de tela, abril de 2026.

Nesse contexto, frutas congeladas e polpas desempenham papel relevante como insumos para
smoothies, chas especiais, sobremesas, iogurtes e produtos prontos para consumo. A demanda
é particularmente forte em grandes centros urbanos, onde consumidores mais jovens
demonstram maior abertura a novos sabores e conceitos alimentares. Observa-se também
crescente participagdo de produtos de maior valor agregado, como manga congelada,
impulsionados por sua ampla aplicagao em bebidas e alimentos funcionais.
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Esse cenario evidencia um mercado em processo de sofisticacdo, no qual atributos como
conveniéncia, qualidade e versatilidade ganham destaque. Para fornecedores internacionais,
como o Brasil, trata-se de um ambiente com potencial significativo, especialmente para
produtos capazes de se integrar as cadeias ja estabelecidas de consumo e distribuigao.

O CASO DO ACAI NA CHINA: REGULAGAO, POSICIONAMENTO E POTENCIAL
DE EXPANSAO

Nesse contexto de expansao e diversificagdo do consumo de frutas processadas na China, o
acai brasileiro destaca-se como um caso emblematico, ao reunir forte apelo ao consumidor,
base regulatoria ja estabelecida e crescente insercdo comercial. Sua trajetéria no mercado
chinés oferece elementos relevantes ndo apenas para a compreensao de seu proprio potencial
de expansdo, mas também para a identificagdo de oportunidades mais amplas para outras
frutas tropicais brasileiras.

O produto vem se consolidando gradualmente como associado a atributos valorizados pelo
consumidor local, como saude, energia e bem-estar. Essa percepgao é reforcada por sua
vinculagdo a Amazoénia e ao Brasil, bem como por uma imagem de naturalidade e vitalidade.
Paralelamente, 0 agai ja conta com enquadramento regulatério definido na China, o que lhe
confere vantagem competitiva relevante em relagdo a outros produtos ainda pouco difundidos
naquele mercado.

Do ponto de vista regulatério, destaca-se que, em janeiro de 2013, o entdo Ministério da Saude
da China aprovou o agai como “novo recurso alimentar”, por meio do Anuncio n° 1 de 2013, da
Comissao Nacional de Saude da China, conforme publicacio oficial da autoridade chinesa:
tualmente, a China opera um sistema dual de protecao de IGs, coexistindo dois mecanismos
distintos:

Esse marco regulatério ajudou a criar as condigdes para a entrada gradual do agai no mercado
chinés, sobretudo em formatos processados, com destaque para o agai em po, cuja
praticidade, vida de prateleira e facilidade de incorporagdo em bebidas, suplementos e
formulacbes alimenticias favoreceram sua difusdo. Nos ultimos anos, o produto passou a
ganhar maior visibilidade junto ao consumidor chinés, especialmente nos grandes centros
urbanos, impulsionado pela demanda por alimentos percebidos como naturais, funcionais e
associados a estilos de vida saudaveis.

A evolucgao recente sugere que o agai deixou de ser apenas um item exotico para nichos muito
restritos e comecou a ocupar um espacgo mais identificavel dentro do universo de bebidas,
cafeterias, produtos de bem-estar e novos alimentos consumidos por publicos jovens e
urbanos. Em agosto de 2025, por exemplo, a Embaixada da China no Brasil destacou
publicamente, em rede social, a presenca crescente do agcai em cidades como Pequim,
Xangai, Shenzhen e Guangzhou, reforcando sua imagem como “superfruta amazonica” e
associando-o a saude e sabor.
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Figura 2: Divulgagéo sobre o agai pela Embaixada da China no Brasil.

Embaixada da China no Brasil & X
B @EmbaixadaChina - Seguir

Acai conquista paladares na China @ &'

Ja disponivel em cidades como Beijing, Shanghai,
Shenzhen e Guangzhou, a superfruta amazénica ganha
espaco nas lojas de bebidas, atraindo consumidores
chineses pelo sabor unico e beneficios a satide.

#Acai #ChinaBrasil

12:16 AM - 7 de ago de 2025 ®

Fonte: Midia social da Embaixada da China no Brasil, agosto de 2025

Esse movimento é relevante porque o mercado chinés contemporaneo ndo responde apenas a
atributos nutricionais, mas também a narrativas de origem, identidade e experiéncia. Nesse
sentido, o agai dispde de ativo raro: € um produto fortemente identificavel com o Brasil e, mais
especificamente, com a Amazénia. Tal vinculo pode ser explorado de forma mais deliberada
em estratégias de promogado comercial. Na China, diversos produtos estrangeiros
consolidaram valor ndo apenas por suas caracteristicas intrinsecas, mas por sua associagao
clara com um pais ou regido de origem. O kiwi comercializado sob a marca Zespri, por
exemplo, construiu forte associacdo com a Nova Zelandia, enquanto produtos como a cereja
chilena e o durido Musang King malaio se beneficiaram, em diferentes graus, de uma
comunicacao ancorada em procedéncia, autenticidade e reputagdo nacional.

No caso brasileiro, essa construgdo simbodlica pode ser especialmente poderosa. O acgai
oferece uma combinagdo pouco comum entre origem tropical, apelo visual, funcionalidade
percebida e forte identidade territorial. A associag¢ao entre acai, Amazénia e Brasil pode, assim,
ser trabalhada como elemento de diferenciacdo e de fixagdo de marca no imaginario do
consumidor chinés.

99



A proximidade da Copa do Mundo FIFA de 2026, torneio de altissima visibilidade global,
poderia, por exemplo, abrir oportunidades promocionais para conectar o produto a
mensagens de brasilidade, energia, juventude e estilo de vida, reforgcando o agai como um
sabor distintivamente brasileiro.

Essa estratégia de associagao pais-produto pode ser ainda mais eficaz se vier acompanhada
de esforgo consistente de sensibilizagdo de mercado. Para muitos consumidores chineses, o
acai ainda nédo € um item plenamente conhecido em sua forma original, mas ja comecga a ser
percebido como ingrediente moderno, saudavel e visualmente atrativo. Em outras palavras,
existe uma base inicial de reconhecimento que pode ser aprofundada. O desafio deixa de ser
apenas “introduzir” o produto e passa a ser “organizar” sua narrativa: apresentar o agai néo
como ingrediente genérico, mas como fruto emblematico do Brasil, com lastro amazonico e
potencial de uso em diferentes categorias.

Figura 3: Figura ilustrativa, apresentando o agai como superalimento do Brasil.
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Fonte: Elaborado pelo autor, com uso de ferramentas de IA, abril de 2026

b

Nesse contexto, merece atencéo especial a perspectiva de ampliagdo do acesso de polpas e
frutas congeladas brasileiras ao mercado chinés. Atualmente, no caso do agai, o formato em
po ja conta com amparo regulatorio e vem demonstrando tragdo comercial. As tratativas em
curso entre o Ministério da Agricultura e Pecuaria (MAPA) e a Administracdo-Geral de
Aduanas da China (GACC), contudo, n&o se restringem ao acai, abrangendo frutas brasileiras
em geral reconhecidas como alimento na China, o que amplia de forma relevante o escopo
potencial de acesso.
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A eventual abertura para exportacdo nesse formato podera representar um salto qualitativo
importante, ao expandir o leque de aplicagdes no mercado chinés. Polpas e frutas congeladas
favorecem usos em smoothies, bowls, sobremesas, sorvetes, bebidas geladas e no food
service, aproximando-se da experiéncia original de consumo. No caso do agai, isso permitiria
sua evolugao de um ingrediente funcional mais discreto para um produto com identidade
sensorial mais marcante, ao mesmo tempo em que abre caminho para a inser¢édo de outras
frutas brasileiras em segmentos de maior valor agregado.

Sob a dética comercial, essa ampliagdo também ¢é estratégica. Enquanto o pé atende
principalmente a suplementos, bebidas prontas e misturas funcionais, a polpa oferece maior
versatilidade para redes de alimentacao, cafeterias e operadores de food service que buscam
inovacao de cardapio. Em um mercado dinamico como o chinés, isso pode impulsionar tanto
produtos premium quanto edi¢des limitadas, langamentos sazonais e agdes promocionais com
maior apelo visual e experiéncia de consumo.

E nesse ponto que a iniciativa recente da rede chinesa Mixue merece destaque. Em 2025, a
empresa chinesa langou, em parceria com a ApexBrasil, um sorvete de edi¢do limitada de agai
no pavilhao brasileiro da China International Import Expo (CIIE), em Xangai. Segundo relato da
imprensa chinesa, o produto atraiu forte atencdo do publico e se inseriu em estratégia mais
ampla de aproximagao com produtos agricolas brasileiros.

Figura 4: Evento promocional com foco em acai, durante a CIIE, Xangai, novembro de 2025.

TV R

Fonte: Foto cedida por ApexBrasil, escritério em Pequim

O significado dessa movimentagao vai além de uma agédo promocional pontual. A entrada do
acgai no radar de uma grande rede chinesa de bebidas e sobremesas sugere que o produto
comega a ser percebido como ingrediente com potencial de escala, comunicagao e adaptacéo
ao gosto local. Em outras palavras, configura um sinal de mercado: o agai pode deixar de ser
apenas item de nicho importado para se tornar plataforma de inovacédo para marcas chinesas
de grande alcance. Isso é particularmente relevante porque, na China, a consolidagcéo de
ingredientes estrangeiros muitas vezes passa justamente por sua incorporagdo em redes
locais com forte capilaridade e capacidade de moldar tendéncias de consumo.
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POLPAS E FRUTAS CONGELADAS COM POTENCIAL DE INSERGAO NO
MERCADO CHINES

A luz das perspectivas de abertura para polpas e frutas congeladas brasileiras, a identificagéo
de produtos com maior potencial de inser¢do no mercado chinés assume carater estratégico. A
atratividade tende a variar conforme o grau de familiaridade do consumidor local, a adequagéao
as aplicagcbes industriais e o alinhamento com tendéncias como saude, conveniéncia e
inovacao alimentar.

De modo geral, o mercado chinés ja reconhece e consome amplamente frutas mais
tradicionais e globalmente difundidas, como manga, abacaxi, maracuja e goiaba, que
apresentam elevada familiaridade e ampla utilizagdo em bebidas, sobremesas e produtos
industrializados. Por outro lado, frutas brasileiras menos conhecidas, especialmente as de
origem amazénica, podem encontrar espago ao se posicionarem como produtos diferenciados,
naturais e alinhados a novas tendéncias de consumo.

Figura 5: Exemplo de frutas (polpas congeladas) e potencial de inser¢ado no mercado chinés.
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Fonte: elaborado pelo autor

Mais do que o potencial do produto em si, a forma de inser¢ao dessas polpas dependera do

entendimento dos habitos locais de consumo. Diferentemente do Brasil, onde o acgai é
frequentemente consumido em versdes mais densas e adocadas, o mercado chinés valoriza
bebidas leves, chas especiais, smoothies e sobremesas com perfil de sabor mais equilibrado.
Nesse contexto, surge uma questao relevante: o perfil mais doce do acai tradicionalmente
consumido nas grandes metropoles brasileiras estaria plenamente alinhado ao paladar local,
ou haveria maior aderéncia a versées menos adogadas e mais proximas do sabor original?
Essa reflexdo se estende a outras frutas tropicais, indicando a necessidade de ajustes em
formulagao, textura e apresentacao.
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Figura 6: Venda de “Bowl de acai" em loja de "café e produtos naturais”.

Fonte: Autor. Pequim, abril de 2026.

A ampliacdo do acesso a esse segmento também pode abrir oportunidades para frutas
tropicais brasileiras menos difundidas, como o cupuagu e outras espécies amazénicas.
Contudo, diferentemente de frutas ja reconhecidas pelo consumidor e pelas autoridades
chinesas, parte desses produtos ainda ndo possui enquadramento como alimento no mercado
local, etapa indispensavel para sua comercializagdo. Assim, o avango dependera tanto do
potencial comercial quanto da evolugdo dos processos de reconhecimento e habilitagao
regulatoria.

Por fim, o encaminhamento de pleitos de acesso ao mercado, para frutas ainda nao
reconhecidas na China, a exemplo do Cupuagu, segue fluxo institucional especifico. As
demandas devem ser formalizadas junto ao Ministério da Agricultura e Pecuaria (MAPA), que
realiza a analise técnica e coordena a submissdo as autoridades chinesas. Esse processo
ocorre em articulagdo com a Adidancia Agricola e com a Embaixada do Brasil em Pequim,
responsaveis por apoiar o dialogo técnico e acompanhar a evolugao das tratativas.

EVENTOS, PLATAFORMAS E ARTICULAGAO INSTITUCIONAL NO MERCADO
CHINES

A promogao comercial e a articulagao institucional desempenham papel complementar a
abertura de mercado. A insergéo de polpas e frutas congeladas pode ser significativamente
fortalecida por meio da participacao em feiras, eventos e plataformas especializadas, que
funcionam como vitrines para apresentagao de produtos, constru¢gao de imagem e geracao de
oportunidades comerciais.
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Esses espagos sao particularmente relevantes para produtos ainda em processo de
consolidacdo no mercado chinés, que demandam esforgos adicionais de familiarizagao e
demonstracdo de uso. Eventos como SIAL Xangai, China International Import Expo e Hi & Fi
Asia-China reunem importadores, distribuidores, redes de food service, industria de alimentos e
plataformas digitais, oferecendo ambiente propicio para prospecgao de parceiros e
acompanhamento de tendéncias.

No caso especifico das polpas congeladas, a demonstragdo pratica de aplicagdes, como
bebidas, sobremesas, smoothies e preparacdes prontas, mostra-se particularmente eficaz para
ampliar a aceitagao do consumidor e acelerar a inser¢gao no mercado.

Feira de Ingredientes Naturais e Alimentares da China (Hi & Fi Asia-China)

A Hi & Fi Asia-China, voltada a ingredientes naturais, funcionais e saudaveis, apresenta-se
como plataforma particularmente aderente as polpas congeladas, especialmente aquelas com
apelo nutricional, como o acai e outras frutas amazoénicas. A feira sera realizada de 15 a 17 de
junho de 2026, em Xangai, reunindo fornecedores globais de ingredientes, suplementos e
solucdes para a industria alimenticia.

Site do evento/organizagao: https://www.figlobal.com/china/en/home.html

China International Import Expo (CIIE)

A China International Import Expo (CIIE), também em Xangai, destaca-se pelo forte respaldo
institucional e pelo foco exclusivo em importacdes. Trata-se de espacgo privilegiado para
posicionamento de produtos brasileiros junto a grandes compradores e para construgcdo de
parcerias de médio e longo prazo. Para polpas congeladas, a CIIE oferece oportunidade
adicional de reforcar a imagem de qualidade, seguranga e origem, alinhando o produto a
narrativa de alimentacao saudavel e inovacao.

Site do evento/organizagao: https://www.ciie.org/zbh/en/

SIAL China

Ja a SIAL China, referéncia em inovagao alimentar e consumo premium, é particularmente
relevante para posicionar polpas congeladas em segmentos de maior valor agregado, como
ingredientes para bebidas especiais, sobremesas e produtos funcionais. A feira permite explorar
atributos como origem, sabor, versatilidade e identidade brasileira, contribuindo para diferenciar
as polpas tropicais frente a alternativas locais ou de outros paises.

Site do evento/organizagao: https://www.sialchina.com/

Entidades Representativas

No plano institucional, o setor na China conta ainda com entidades representativas relevantes,
entre as quais se destacam a China National Food Industry Association (CNFIA)
(http://www.cnfia.cn/) e a China Chamber of Commerce for Import and Export of Foodstuffs,
Native Produce and Animal By-products (CFNA) (http://en.cccfna.org.cn/).
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Essas organizagbes desempenham papel importante na articulagdo do setor, na interlocucao
com empresas importadoras e na interface com autoridades regulatérias, podendo atuar como
canais estratégicos para promocédo institucional e disseminagdo de informagdes sobre
produtos brasileiros.

A participacdo coordenada em eventos e feiras e a aproximagdo com entidades setoriais
permitem ndo apenas ampliar a visibilidade das polpas congeladas brasileiras, mas também
estruturar uma estratégia mais eficaz de entrada no mercado chinés. Ao integrar diferentes
acdes de promogao o Brasil podera fortalecer o posicionamento de suas frutas tropicais,
consolidando gradualmente sua presenga em um segmento ainda em formacgao, porém com
elevado potencial de crescimento.

CONCLUSAO

O mercado chinés oferece ambiente favoravel para a insercdo de produtos diferenciados,
especialmente aqueles associados a atributos de saude, conveniéncia e identidade. Nesse
contexto, o agai se destaca como produto estratégico, seu apelo funcional e sua forte
associagcdo com o Brasil e a Amazbnia, ao mesmo tempo em que as polpas e frutas
congeladas despontam como formato promissor para ampliar a presenga de frutas tropicais
brasileiras. Eventuais avangos na ampliagédo do acesso a esses produtos poderao aproxima-
los de aplicagdes de consumo final e de segmentos dindmicos, como bebidas e food service.

A consolidagdo dessa oportunidade dependera da capacidade de estruturar estratégias
consistentes de posicionamento e construgao de imagem, valorizando a origem, a qualidade e
os atributos distintivos dos produtos brasileiros. Sera igualmente importante fortalecer agbes
de promogao e divulgacdo, ampliando o conhecimento sobre formas de consumo, aplicagdes e
caracteristicas do agai e das polpas de frutas tropicais. Paralelamente, torna-se essencial
aprofundar o entendimento do perfil de consumo local, incluindo preferéncias relacionadas a
sabor, textura e grau de dogura, de modo a orientar iniciativas mais aderentes ao mercado.

Trata-se, assim, de uma oportunidade relevante que, se bem explorada, podera fortalecer a
presenca do agai e das polpas de frutas brasileiras na China, além de abrir caminho para a
insercao gradual de outras frutas tropicais com maior valor agregado.
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