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O AgroInsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuária com o
fortalecimento da presença do
agronegócio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relações Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agrícolas presentes em 38 países, o
material reúne análises estratégicas
e oportunidades de negócios para
produtores, exportadores e
associações setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentável.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Fávaro e sob a liderança do
secretário Luis Rua, o AgroInsight é
resultado do esforço de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como potência
agroexportadora.
Este relatório é mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e o mundo.
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O BRASIL QUE A CHINA AINDA NÃO PROVOU:
TRANSFORMANDO DESAFIOS EM

OPORTUNIDADES NO MERCADO CHINÊS DE
VINHOS E ESPUMANTES

SUMÁRIO:

 O mercado de vinhos e espumantes na China se apresenta em plena transformação,
combinando a herança recente da vitivinicultura com a consolidação do país entre os
maiores importadores mundiais e um consumo cada vez mais seletivo e orientado à
qualidade. A estrutura da vitivinicultura chinesa se traduz pela concentração em regiões
como Ningxia, Xinjiang, Shandong, Hebei e Yunnan, pela forte predominância dos tintos
e pelo avanço de brancos e espumantes entre jovens urbanos e mulheres, sob
influência de políticas públicas voltadas à modernização do setor. Os hábitos de
consumo refletem a migração do on-trade para o lar e o crescimento acelerado do e-
commerce, com plataformas digitais e livestreaming assumindo papel central na venda,
promoção e construção de marca. No âmbito internacional, se verifica o pico das
importações em 2017, a retração subsequente e a recuperação parcial em 2024 (cerca
de US$ 1,6 bilhão), detalhando o posicionamento de fornecedores como Austrália,
França, Chile, Itália, Espanha, Estados Unidos e Nova Zelândia, bem como o impacto
de tarifas e acordos de livre-comércio na competitividade de cada origem. O cenário
atual demonstra a coexistência de oportunidades e desafios: maior exigência do
consumidor, ambiente competitivo acirrado, mas também maior abertura a diversidade
de estilos, marcas e faixas de preço. Assim, o Agroinsight indica espaço para o Brasil
construir uma cadeia de valor com foco em qualidade, relação custo-benefício,
construção de imagem, adaptação do portfólio ao gosto do consumidor chinês e uso
intensivo de canais digitais e parcerias estratégicas para ampliar a presença do vinho e
espumantes brasileiros na China.
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