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@] Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o0
fortalecimento da presenca do
agrﬂnegﬁciu brasileirc no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reline analises estrategicas
e oportunidades de negdcios para
produtores, exportadores e
associagbes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight &
resultado do esforgo de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatoric &€ mais do gque um
compilado de dados — & uma ponte
entre o agro brasileiro & o mundo.







MERCADO CHINES DE PRODUTOS DE ORIGEM
VEGETAL SUSTENTAVEIS E OPORTUNIDADES
DO BRASIL PARA A EXPORTACAO DE
CASTANHAS

Data: 15/04/2025

Posto: Pequim/China

Palavras-chave: China; castanhas; rodutos de origem vegetal
Hesponsavel Leandro Diamanting Feijd, Adido Agricola em Paguim

SUMARIO:

Este trabalho analisa a imporiancia do mercado chinés para a exportacio de castanhas
(Castanha do Brasil, Castanha de Caju, Noz Peca e Macadamia) do Brasil destacando
o crescimento da demanda chinesa por alimentos saudaveis e de alta qualidade. Com
um enfogue nas relagdes comerciais entre 0s dois paises, 0 estudo explora o volume e
o valor das exportagies brasileras, as vantagens competitivas do produto nacional e os
desafios enfrentados, como barreiras regulatdrias e concoréncia intermacional. Além
disso, sao discutidas estralegias para ampliar a participacao do Brasil nesse mercado,
considerando o potencial econdmico & as oportunidades geradas pelo aumento do
poder de compra na China. Conclui-se gue o mercado chinés representa uma
oportunidade significativa para o setor brasileiro de castanhas, com impacltos positivos
para a economia nacional.
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CONTEXTO

O perfil do consumidor chings para a compra de produtos naturais e ambientalmente
sustentaveis tem evoluido significativamente nos dltimos anes, refletinde mudancas
culturais, econdmicas e sociais na China,

Esse consumidor esta cada vez mais consciente dos impactos ambientais @ tem buscado
produtos que nao apenas atendam as suas necessidades de promocao a saude e bem-
estar, mas também gue contribuam para um futuro do planeta mais sustentavel.

Assim, o mercadeo chings para alimentos ambientalmente sustentaveis e de origem florestal
esla em expansado, impulsionado por mudangas socioeconomicas, maior conscientizacao
ambiental e uma crescente demanda por produtos que promovam salde e baem-astar.

O consumidor chings modemo, especialmente nas areas urbanas, esta cada vez mais
atento a origem dos alimentos, aos metodos de produgdo e ao impacto ambiental de suas
escolhas, Desta forma, com mais de 60% da populagido vivendo em cidades, os
consumidores urbanos chineses estdo mais expostos a informagbes sobre salde,
sustentabilidade e tendéncias globais, o gue influencia suas escolhas alimentares,
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Além disso, a rapida expansao da classe media chinesa, com maior poder aquisitivo, tem
levado a uma demanda por produtos de maior qualidade e valor agregado, sendo gue
alimentos sustentaveis e de origem florestal s80 vistos come "premium” e alinhados a um
estilo de vida moderno e saudavel

Messe contexto, destacam-se alguns fatores importantes que impulsionam o consumo de
castanhas, nozes & améndoas na China:

« Expansdo da classe medias Com mais de 400 milhdes de pessoas na classe méadia
urbana, ha maior poder de compra para alimentos “premium’.

« Urbanizacdo acelerada; A vida nas cidades levou a uma busca por lanches praticos e
saudaveis, substitundo opgbes tradicionais ncas em carboidratos e frituras.

« Preocupacio crescente com sadde e bem-estar a pandemia da COVID-18 aumentou a
demanda per alimentos gque reforgam a imunidade, como nozes ricas em zinco e
selénio

» Influéncia de tendéncias globais de alimentagdo saudavel os conceitos como
"superfoods’ e "plant-based nutrition” ganharam populandade,

« Midias sociais & no marketing digital: influenciadores (KOLs - Key Opinion Leaders)
promovem nozes @ castanhas como snacks fitness @ ricos em proteinas, atraindo
jovens adultos, Os KOLS desempenham um papel crucial na promogdo de castanhas
na China devido a sua capacidade de construir confianca e engajameanto com um
publico massivo (Figura 01). Em um mercade competitivo, onde os consumidores
valorizam recomendacbes auténticas, KOLs de nichos como salde, bem-estar e
gastronomia destacam os beneficios nuiricionais, a versatilidade culindria @ o apelo
cultlural das castanhas — especialmente em ocasibes festivas, como o Ano-Novo
Chinés (Foto 01). Por meioc de conteddos crigtivos em plataformas, aliados a live-
streamings interativos, eles transformam sua influégncia em vendas diretas, integrando-
se ao ecossistema digital de e-commerce. Essa estratégia ndo apenas amplia a
visibihdade da marca, mas tambem impulsiona decisfes de compra. posicionando as
castanhas como opgies desejavels tanto para consumo diano quanto como presentes
‘premium’.

Advantages of KOL marketing in China
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' High Liread ’ B0
&l Emfaiuie .Illlll r._::.l:u'
by ke I -'.____i::
v T L |
L] & ",. s Fasnan
"'-.H‘ LT _.,.-"

Figura 01 — Vantagens do marketing pelos KOLs na China
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TRADIGAO CHINESA E O CONSUMO DE CASTANHAS

A tradicdo chinesa valoriza a alimenlagdo como parie integrante da sadde, e muilos
consumidores buscam alimentos que ndo apenas nutram, mas tambem previnam doencas
& promovam longevidade.

Ma culiura chinesa, presentaar amigos @ familiares com alimentos simbdglicos @ uma pratica
ancestral que reforga lagos socials e transmite desejos de prospendade, salude @ harmonia
Entre os presentes mais comuns estdo as nozes, castanhas e améndoas gque carregam
significados profundos ligados a tradigdo, medicinag e simbolismo, tais come:

Wiy

Foto 01: Embalagens comemarativas de castanhas e nozes

« Salde e Longevidade: Na Medicina Tradicional Chinesa, muitos alimentos s3o
valorizados por suas propriedades terapeuticas. Nozes & amendoas s3o0 consideradas
fontes de energia vital e nutrientes essenciais. Presentear esses alimentos expressa o
desejo de bem-estar e vida longa para o receptor.

- Simbelismo Cultural: A casca dura das nozes representa resiliéncia e protegio contra
adversidades. Quebra-las simboliza superar cbstaculos, enguanto o interior nuinitivo
remeta a riqgueza oculta

« Significado cultural O ato de presentear com nozes e améndoas transcande a nutrigao,
sendo um gesto carregado de intengdes:

| - Conexdo Interpessoal. Oferecer alimentos nuiritives reforga confianga e reciprocidade,
pilares do “guanxi’ (relacionamentos).

Il - Harmonia Familiar: Compartilhar nozes em reunites simboliza cooperagio (ex:
descascar juntos) e interdepandancia.

lll - Transmissdo de Valores: A pratica ensina as geragdes mais jovens a importancia da
saude, perseveranca e gratidao.

Pode-se concluir gue presentear com nozes & améndoas na China € um gesto
profundamente enraizado em valores culturais, medicinais & simbdlicos. Mais do gue um
simples costume, & uma linguagem silenciosa gque comunica desejos de saade, fortuna &
unifo, perpetuando a rigueza da heranga chinesa atraves das geracdes.
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A ASCENGAO DOS SUPERFOODS NA CHINA

Mos ultimos anos, a China tem testemunhado um crescimento significativa no consumo de
“superfoods”, impulsionado por uma maior conscientizacdo sobre salde, bem-estar e
nutrigao

Entre os alimentos que ganharam destague no mercado chinégs estdo as castanhas do
Brasil macadamia, noz paca e castanha de caju, qua se tornaram sinbnimos de estilo de
vida saudavel & alimentacio funcional.

O nteresse por “superfoods” na China comegou a ganhar forga na decada de 2010,
impulsionadoe pela adogac de defas saudaveis, como veganismo, keto e low-car,
aumentando a demanda por alimentos nutritivos.

Com maior poder aquisitive, os consumidores passaram a priorizar qualidade de vida e
longavidade, Além disso, os escandalos de seguranga alimentar e a pandamia da COVID-
19 aceleraram a busca por alimentos funcionais gue reforcam a imunidade.

A Castanha do Brasil, tamb&m conhecida como Castanha-da-Amazdma, & valorizada por
seu alto teor de selénio, um mineral essencial com propriedades anbioxidantes gue
fortalecem o sistema imunologico @ combatem o envelhecimento celular (Foto 02).

J& a8 Macadadmia, origindria da Australia, mas amplamenie
cultivada no Brasil, & rica em gorduras moncinsaturadas,
confribuindo para a saude cardiovascular e sendo uma opgdo
popular entre consumidores preccupados com dietas low-carb e
celogénicas.

Tz kM

Foto 02: Embalagem de Castanha do Brasil em supermercado em Peguim
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Foto 03 Embalagem de Macaddmia em supermercado em Pequim

A Noz Peca, por sua vez, tem ganhado espaco devido aos seus beneficios para o cérebro
e coragdo, gracas a presenca de acidos graxos dmega-3 e vitamina E.

Folo 04: Embalagem de Moz Pecd

Enguanto isso, a Castanha de Caju e apreciada ndo apenas como um snack, mas também
come ingrediente na culinaria funcional, sendo fonte de ferro. zinco e magnésio, nutrienies
Bssenciais para energia e vitalidade.

Folo 05; Embalagem de Castanha de Caju em supermercado em Peguim
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O aumento da demanda por esses "superfoods” na China reflete uma tendéncia global em
direcao a alimentos naturais & nutritivos, aliada ao poder de compra crescente da classe
méadia urbana, Além disso, a popularizagdo do e-commerce & das plataformas de importacao
facilitou o acesso a essas produtos, antes considerados exolicos.

A medida gue oS consumidoras chineses buscam cada vez mais alimentos que promovam
longevidade & gqualidade de vida, as castanhas e nozes brasileiras se consclidam como
escolhas “premium”, abrindo oportunidades para exportadores @ marcas que dessjam se
estabelecer nesse mercado em expansac

Assim, o mercade chinés de "superfoods’ esta em rapida expansdo, com oporiunidades
significativas para o Brasil que pode se beneficiar desse crescimento, desde gue adote
esirategia adaptadas ao consumidor chines, incluindo certificacao adequada, marketing digital
& parcerias locais.

Com a demanda por sajde & bem-estar em alta, os “supedoods” devem continuar sus
trajetoria ascendente na China tomando-se um segmento essencial para investidores e
produtores brasileiros.

PRODUCAO DE CASTANHAS, NOZES E AMENDOAS NA CHINA

BIOECONOMIA CHINESA

A bioceconomia & um modelo econdmico gue utiiza recursos biolégicos renovaveis (como
plantas, animais & microrganismos) para produzir alimentos, energia, materiais 8 servigos,
glinhando desenvolvimento econdmico a sustentabilidade ambiental.

Ma China, essa abordagem ganhou destague nas ullimas decadas devido a necassidade de
reduzir a dependéncia de combustiveis fosseis, combater a degradacido ambiental
{desertificacao, poluicas do solo) & garantir a seguranga alimentar para sua populagac de 1.4
bilh&o de habitantes,

O governo chings integrou a bioeconomia em politicas nacionais, como o 14° Plano

Quinquenal (2021-2025), que prioriza a agricultura sustentavel, a biocinovagdo e a economia
circular,

Nesse contexto, s produgdo de nozes, améndoas @ castanhas emerge como um setor
estralégico, por ser capaz de alinhar geragao de renda, preservagdo ambiental & inovagao
tecnologica
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PRODUGAO DE CASTANHAS, NOZES E AMENDOAS NO CONTEXTO
DA BIOECONOMIA

A China & um dos maiores produtores e consumidores globais de castanhas, nozes &
améndoas, desempenhando um papel esiratégico tanto no abastecimenta intermo quanto no
mercado internacional.

Esses frutes secos sdo fundamentais para a economia agricola do pais, confribuindo para a
seguranca alimantar, a geragao de renda em areas rurais e a diversificacao de cultivos. Alem
disso, 850 valonzados por seus beneficios nutricionais, alinhando-se as tendéncias globais de
alimentagdo saudavel,

A cultura de frutos secos empraga milhdes de pequenos agricultores, espacialmente em

regides montanhosas e menos desenvolvidas, como o oeste da China. Em Yunnan, por
exemplo, 8 noz @ chamada de "oure verde" por seu alto valor agregado.

>

Fofa 08 Producdo de Nozes na provincia de Hebei - China

A China exporta castanhas e nozes para mais de 50 paises, incluindo UniGo Europeia,
Estados Unidos & Sudeste Asiatico. Em 2022, as exportacfes combinadas desses produtos
geraram US$ 2 1 bilhdes.

0 consumo per capita de frulos secos cresce cerca de 8% ao ano, impulsionado pela
urbanizacao & pela conscientizacao sobre sadde.

A China diversificou sua producao de frutos secos, consolidando-se n3o apanas em cultivos
tradicionais (como castanhas), mas fambém em espécies "importadas”, como macadamia e
noz-pecl. Segue detalhamento das areas produtoras e alguns dados relevantes sobre o sator:
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1. Castanhas

« Hebei: Principal produtor, com destague para (ianxi, conhecida como "Capital das
Castanhas”

» Shandong: Produz variedades de Castanea mollissima em Yantai e Weihai,

» Yunnan: Expanséo recente em areas montanhosas do sul,

Estatisticas:
« Produgdo em 2023: ~2 1 milhSes de toneladas (85% da produgao mundial).
« Exportagdes: US3 900 milthdes (mercados asialicos @ auropeus).

2. Castanha de Caju
Principais regides:

« Hainan: Principal produtor, com clima tropical ideal para o cultivo de cajueiros (Anacardium
occidentala).

« Yunnan: Areas exparimentais em Xishuangbanna & Pu'er, com apoio governamental para
adaptacao da espacie.

« Guangdong: Produgdo incipienta @am Zhanjiang @ Maoming.

Estatisticas:

« Produgdo em 2023 ~10 mil toneladas (menos de 1% da produgio global, liderada por
Vietna e india).

« Desafios: O clima subtropical da China & menos favoravel que o tropical imido, limitando
a expansaon

3. Macadimia

Principais regioes:

« Yunnan: Responsavel por 30% da preducéo nacional, especiaimente em Pu'er, Lincang e
Dehong, onde o clima subtropical umido favorece o cultivo.
= Guangyi: Projetos-piloto em Nanning ¢ Baise

Estatisticas:

« Producdo em 2023 ~45 mil toneladas (China é o 2° maior produtor mundial, atras ds
Africa do Sul).

« Expansdo: Area plantada cresce 15% a0 ano, com incentivos para substituir culturas de
baixo rendimenta
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4. Noz-Peca

Principais regioes:
= Yunnan: Principal produtor, com projetos em Chuxiong e Dali, onde o clima ameno imita
condicdes de origem (America do Norte).
» Sichuan: Cultivo em vales de Panzhihua & Liangshan.
- Zhejiang: Produgao emergente em Hangzhou, impulsionada por cooperativas.

Estatisticas:
« Producao em 2023: ~18 mil toneladas (a China ainda importa /0% do consumaj

IMPORTACOES CHINESAS DE CASTANHAS

A China, apesar de ser um dos maiores produtores globais de castanhas e de estar
expandindo rapidamente o cultivo de macadamia e noz-pecd  ainda depends
significativamente de importagdes para atender a crescente demanda interna,

Assim, os consumidores urbanos buscam produtos estrangesros associados a qualidade e
status, como nozes-pecd ou macadamias.

A producdo domesiica de castanhas concentra-se no outono, enquanta importagdes garantem
suprimento continuo para a industna de alimentos processados.

Esse cenario cria oportunidades estralégicas para paises produtores, que encontram no
mercado chinés um destino lucrativo e em expansdo. Chama atengdo para o fato de que a
classe média chinesa prioriza saude e bem-eslar, elevando o consumo de frulos secos. O
mercado de snacks saudaveis movimentou USE 25 bilhdes em 2023, com crescimento anual
de 12%

Importagbes chinesas de Castanhas do Brasil no periodo de 2020 a 2024

2024
H5 MNome do Produto Pais aud Unidade| WUSD | LL
08012100 |Castanha do Brasil com casca Bodivia 150000 [ {c] 705908 7%
08012100 |Castanha do Braszil com casca Brasil 1283000 (e 6.169.305 T
08012200 [Castanha do Brasi 5em casca Bolivia 78165 kG 5.438.014 7%
08012200 |Castanha do Brasil sem casca Brasil 43000 KG 337.901 7%
2023
HS Nome do Produto Pais aid Unidade usn IL
08012100 |Castanha do Brasil com casca Brasil 795000 KG 2775707 ™%
08012200 |Castanha do Brasil sem casca Bodivia 208177 EG 1.280.532 7%
02012200 |Castanha do Brasil sem casca Brasil 54000 EG 338 %
2022
HS MNome do Produto Pais Qe Unidade UsD LL
08012100 |Castanha do Brasil com casca Brasil 315000 EG 1.333.558 T
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08012200 |Castanha do Brasil sem casca |  Bolivia 24037 KG 200,616 7%
DE012200 [Castanha do Brasil sem casca Brasil 17245 KG 139.512{ T%
2021
H5 Nome do Produto Pais qid Unidade s L.
08012100 |[Castanha do Brasil com casca Bolivia 4 kG 265 i,
0E012100 El:astanha do Brasil com casca Brasil S0010 ] 198,718 | 7O
0012 200 Ecastanha do Brasil sem casca Balivia 2521 K& 57838 | TR
08012200 E(:astanha do Brasil sem casca ELA 292 KiG 6814 | 7%
2020
H5 Rome do Produto Pais b Unidade UISD I.L
08012100 [Castanha do Brasil com casca Brasil 413750 kG 1.260.715% 7%
08012200 [Castanha do Brasil sem casca |  Baolivia 104143 KG 564.409 T%
08012200 [Castanha do Brasil sem casca ELFA a0 KG 35'-4 7%
IMPORTAGOES CHINESAS DE CASTANHAS DE CAJU
PERIODO DE 2020 A 2024
2024
H5 Nome do Produto Pais atd Uinidade UsD L1,
0013100 |Castanhsa de caju com casca | Cambaoja 1580860 ES 2551 B20 | 0%
DE013100 (Castanha de caju Com Chsca Vietna 17350 KG 53.6564 0%
08013100 [Castanha de caju com casca Benin 625080 kG 573434 | O%
08013100 |Castanha de caju com casca Gana 1063157 KEG 647,271 5%
B0 2100 Castanha de caju com Casca Mali I76T250 KG 4.418.621 | 0%
f0BO13L00 |Castanha de caju com casca Togo ZBT1BID ] 3.Z237.B42 | O%
II;?D‘IEEM Castanha de caju sem casca Mianmar 3152140 EG 15218.146 | O%
DBO13200 [Castanha de caju semcasca | Camboja 57912 KG 408,572 | 0%
iﬂﬂﬂ-l:-lzm Castanha de caju sem casca Vistnd 28531334 KG 182.992.53 | 0%
’1130132:]] Castanha de caju sam casda Barin 155989 KG 98.814 0%
08013200 | Castanha de caju sem casca E’:it:ﬁ:: 7451045 <] 22086584 | "%
08013200 |Castanha de caju sem casca Tanzania 1054512 L1<] 4.620.000 | O%
2023
_Hs_ | MNomedoProguto | Pais | atd |unidade] usp | L1
(8013100 |Castanha de caju com casca Camboja 1510800 ES 2AB6.763 | 0%
DBO13100 [Castanha de caju com casca Befin 2213028 KEG 1.839.594 | 0%
08013100 |Catstanha de caju com casca Gana 2314283 LLE] 1.584.393 | 5%
108013100 |Castanha de caju com casca | Madagascar | 200640 EG 00,640 | 0%
08013100 |Castanha de caju com catca Mali 753502 KG 702539 | D%
08013100 |[Castanha de caju com casca | Tanzanka 304017 KG 378,630 | O%
(08013100 |Castanha de caju com casca Togo 23565347 KG 2,376.358 | 0%
il:lﬂmnm Castanha de caju sem casca | Mianmar | 1422580 KG 7.088.688 | 0%
iﬂﬂ-ﬂlﬂm Castanha de caju 5em casca Camboja 24152 KG 182.290 0%
ln2013200 |Castanha de Caju sem Casca Vietn3 3I5TLTS7 LLE] 22091165 | 0%
08013200 | Castanha de caju sem casca S 5155026 kG 16.936,143 | T™H
Marfim
08013200 |Castanha de caju sem casca | Tanzania 192137 KG 906.897 | 0%

NO
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HS MHome do Produto iPais atd iinidade L] Il
[0B013100 Castanha de caju com casca | Camboja 100299 K 166,671 | 0%
Eggmm Castanha de caju com casca | Madagiscar| 27039 | kG | 14.894 | 7%

13100 [{Castanha de caju com casca Nigéria 3455511 LAE] 542,042 7%
CE013100] Castanha de caju com casca| Tanzdnia 115599 KiG 178,553 | 0%
(08013100 |Castanha de caju com casca Togo 9182785 KG 10.063.898 | 0%
|ﬂﬂ|11‘.32m [Lastanha de caju sem casca | Mianmar 1626540 K& 8.965.838 | 0%
[ﬂﬂﬂlﬂm fCastanha de caju sem casta | Cambojs 14200 L5 111.560 | 0%
08013200 [Castanha de taju sem casca vietnd A7451505 KG 232.227.39 | ON
(B013.200| Castanha de caju sem casca C;:tr;:’: 3121460 EG 10.367.545 | 7%
QE013300 [Castanha de caju Sem casca MNigeria 15921 EG 44.573 ™
DEC132000 Castanha de caju sem casca)  Tanzania 63.864 KiG 315.376 | O%
M0
H5 Mome do Produto Paks Qtd Unidade uso LI
08013100 [Castanha de caju com Casca Camboja 17020495 KG 2597 619 | O%
08013100 I'Cistanha de caju com casca | Indonesia 35600 KG 30.730 0%
ORO13100 [Castanha de caju com casca Banin 44385631 K I 6ET.E47 | O%
08013100| Castanha de caju comeases| o | sosaz KG 65375 | 7%
marfim
08013100 [Castanha de caju com casca Padi 1073892 kG 1.096.125 | 0%
08013100 IlCast.anha de caju com casca Nigeria | 301100 KG 216,259 | Th
08013100 [Castanha de caju comcasca | Tanginia | 669900 | kG | 418425 | o%
08013100 I'l:istanhil de caju com casca Togo 5832375 KG 4,570,405 | 0%
08013100 |Castanha de caju com casca | Brasil 26000 KG 19.600 | 7%
OR013200 Iitastanha de caju zem casca | Aianmar 831120 EG 4.634.494 | 0%
OE0132300 ]-I:lst:nhi de caju sem casca | Camboja 46862 EG 328,879 | 0%
CEO13200 ICasuﬂhﬂ e caju s cadca | Indondési 11557 EG S2.870 %
(073200 I'Elil;inhi 0 Caju Sem Casca vietnd 17614678 KG 180.165.27 | 0%
08013200 [Castanha de caju sem casca Benin 15650 [{] 32600 | O%
Coeta da
0B013200| Castanha de caju sem casca i 1835437 KG 4746366 | TH
O#013200 [Castanha de caju sem casca fiadi 81426 EG 163.341 | O8
DE013200 Iusunha 8 CAjU SEM CRSCE Nigiéria 130064 EG 301628 | 7R
QR013200 Ili'astanha de caju semcasca | Tanzinia ] 119710 Ko 438 815 | O%
2020
H5 Mome do Produto Pars Qtd Uinidade IS0 Ll
08013100 (Castanha de caju com casca | Camboja 4075600 EG 6.951.006 | 0%
08013100 |Cistinhi| de caju com casca Banin 3375345 EG 1561081 | O%
08013100 |Castanha de Caju com casca Gana 421550 4] 295.085 | X
OEO13100| Castanha de caju com casca CXsigon 2ES545 L] 194 665 Fi
Marfim
D013 100 [Castanha de caju com casca haadi 24966 EG 15.035 0%
0E013100 I-Eastanha de caju com casca Nigéria 716477 KG 66B.006 | TH
013 100 IC-iSIInha B Caju cOM Casca | Tanzania 1043561 K& 77350583 | O%
OR013100 ICastinhil de caju com casca Togo 54559407 KG 3.854.354 | O%
GE013100 ICislanha dhe cajil com casca Frasil 443000 EG 366,250 | T

16



08013200 iCastanha de caju sem casca | Cambaja 177831 KG 1.047.590 | 0%
(8013200 [Castanha de caju sem casca | Indonésia 67550 KG 509.104 | 0%
08013200 [Castanha de Calju S8m Casca Viebna 25848755 kG 147.752.11 | 0%
08013200 Castonha de cafu semcasca| o | 273310 | K6 | 540895 | 7%
D8013200 (Castanha de caju sem casca naaadi J5a241 K3 7738 | O%
08013200 Il:lm{'l_@_du caju sem casca | Nigéria 43800 KG 141030 | TR
OAN13200 |Easta11ha de caju sem casca | Tanzania 18000 KG 120,600 | 0%
08013200 It:a:ltanh de caju sem casca Toge 13600 G Bl.644 | 0%
O 3200 Ilﬁastinha de caju sem casca Brasil 1588 K3 14.358 e
08013200 lExstanhi ide caju sem casca EUA 5158 KG 69.941 7%

IMPORTAGOES CHINESAS DE MACADAMIA NO PERIODO DE

2020 A 2024
2024

WS | Nome do Produto Pais Gtd  |unidade]  USD L1,
OBOZ5190| Nezes de macadamis com casca | Tailéngia | 200000 KG 419172 | 0%
OEN2ELH0 | Nozes de macadamila com casca Ciuénia 1655620 Kz 19456608 | 12%
OBOZ51%0 | Nores de macadamia corm casca | Africa do Sul | 47573802 EG 140, 2796.367| 12%
080261901 Nozes de r_lEaEﬁmlﬂ com casca | Zimbabee BIGTI2E EG 13.250.623 | 12%
OB0361%0] Nozes de macadamia com casca Brasil SEX620 EG 1.333.086 | 12%
0B0261%0| Nozes de macaddmia com casca | Guatemals | 325000 EG T22023 12%
DBEOZ6190 | Nozes de M[ﬂm CASCA ELL& 3857825 KG 11.814.819 | 57%
0p02615%0 | Nozes do macaddmia com casca | Awstrilia | 1717474] EG 61950336 | 0%
DEOZHI00| Modes de MACAkimi) Serm casca Wietni G643 EG 711.341 0%
OP02EI00 | Noges de macadimia sem casca | Qu@nia 1063682 EG 4.389.185 | 12%
DBO26200| Nozes de macadfimia sem casca | Africa do Sul | 2192032 | K5 | 21.803.519 | 12%
08026200 Noees de macadimia sem casca Brasil 23592 EG FE.322 12%
OB02EIN0] Noees de macaddmia sem casca | Guatemsla | 30618 KG 21.622 | 12%
030262001 Nozes de macadamia sem casca | Australea | 2153395 EG 15993.25%3 | %

2023

HS Mome do Produto Pais td | Unidade usD LiL
DB0261H0 | Nogas de mia sam casca | Tallindia 1E7400 EG 405,245 %%
08026150 Nozes de macadémia sem casea|  wiesnd | 413250 | kG | 1.5200se | o
D80261590| Mores de macgdamia sem casca | Quénia 5455338 KG E7aR3TT | 1%
0026150 Hﬂmdﬁ%ﬂm casca | Africa do Sul | 44447353 KG 120.881.584 | 12%
DECZG190| MNores de macadamia sem casca | Jimbabue | 400051 KG B.522.7m93 | 12%
(B0261590| Mozes de macadamia sem casca Brasil 1083550 KG 2084259 | 12%
08026150| Nozes de macadamia sem casca | Guatemala | 3950000 | KG | B.751.881 | 12% |
OA0IE1 90| Moret de ’““E.‘F'Em'i’ LM CAsca ELIA ISEag3 KG 042489% | 5TR
08026150 | Mores de macadarmia sem casca | Australa | 20890147 KG 64,200,734 | %
0B026200| Mores de macadamia sem casca Wietnd G511 EG Bdl.B31 O
O8026200| Mores de macadamia sem casca | Quénia 063516 KG 10,895,022 | 1%
08026200 | Noves de macadiimia sem casca | Africa do Sul| 1632604 | K6 | 13.390.708 | 12%
ORO0IG200| Mabet de macadamias tem caiea Brazil 25018 L] 201.553 17%
DB026200| Mores de macadamia sem casca | Guatemala | 292573 KG ZE1L275 | 17%
CRO2G200| Mopes de macadamia sem casca | Austrila | 1B69355 KG 16.865.437 | 0%
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FLLEFS

HS mome do Produto Pais Eﬁ Unidade 5D LL
DE026190| Mozes de macadamia sem casca | Taiandia 233440 KG 657816 0%
08026130| Nozes de macadamia sem casca Vietna 523143 KG 2013533 | 0%
OEO2E190| Mozes de macadimia sem casca Ouénia 1041399 KG 2542180 | 12%
0E06190| Mooes de MM casca | Africa do Sul | 22802105 EG 56.018.161 | 12%
OE026190| Moret de mils sem casca | Jimvbabus | 18Z1300 KiG 5.E10.516 | 12%
0E026190| Mozes de macadamis sem casca Brasil AXGI10 KG 1325878 | 13%
08026190 Mozes de macadimis sem casca | Guatemala | 2075002 KG 118007 | 17%
0B026190| Mopes de MM 1] ELA 4894056 KiG 12044877 | 57%
0B0E190| Nozes de mig ¥em casca | Austrdlia | 13348882 KG 64,429,318 | 0%
CED26200| Mozes de r_rmrnlpase'ﬂ casca Yietnd 30934 EG 604,917 0%
OE026200| Mozes de macadamia sem casca| Quénia BOB3IL2 KG 10,743,088 | 13%
DBOZ6300| Nozes de macadiimia sem casca | Africa do Sul | 630086 KG 9.756.750 | 12%
DEOIGIN0| Mozes de macadimiz sem casca Brasil 31616 EG 414,500 | 12%
DE026200| Nozes de macadamia sem casca | Guaternala | 125825 EG 18404496 | 13%
OED26200| Mozes de macadamis sem casca |  Australia 34507593 EG 36,078,591 | 0%

N

HE P do Produto Pais Qtd | Unidade S0 LL
08026190 Mozes de m:ﬂm casca| Talldnda 25000 EG 85,376 0%
02026190 Mozes de macadimia sem casca Vietnld 48775 K& 268,262 i
OE026190| Mozes de macadimis sem casca QuEnia 116361 EG 303053 | 12%
OB0JG190| Nodes de Macaddmia serm Casca Africa doSul | 14007298 KG 69,141,525 | 11%
08026150 Nozes de macadimis sem casca| Zimbabue | 3423828 | KG | 13902847 | 12%
0B026190| Mozes de macadamia sem casca Brasil TIT160 EG 3043667 | 12%
02025190 Naes de mar:agamla Sem CASCE | Guatemala | 2947000 KEG 14.544.067 | 12%
02035150 | Mozes de macadamia sem casca ELA 2654405 EG | 11.544.832 | 13%
02026190 | MNozes de macadhmia sem casca | Austrilia | 139504274 KG | 78.098.715 | 0%
08026200 | Nozes de macadamia sem casca | Vietnd 83011 KG | 1.602.328 | O%
08025200 | Mozes de macadamia sem casca Clusiinia 310875 (=] 3313652 | 12%
0025200 | Mazes de rma miia sem casca | Africa do Sul| 138066 KG 2,292,178 | 12%
D@0 Fe200| Nozes de ma mid Sem casca | Guatemala | 37428 EG 235778 | 13%
D2026200| Mozes de macaddmia sem casca ELA 41731 15 625968 | 12%
08035200 | Nores de macadamia sem casca | Austrdlia | 3083353 KG 31.539.015 | 0%

PP
H% Mome do Produto Pais E Umid oafie LD LL
DB0ZE190 |Nozes de macaddmia com casca | Tailandia 12000 [ (] 52400 '
(08026150 |H:rmdtgw com casca | Vietnil 25000 KG 144.964 | 0%
DB0E6150 |Hﬂiﬁ-demacadémla O CASCA Quénia 72836 K5 202308 | 12%
HOB0E61 %0 |Humd-em com casca | Africa do Sul| 6810259 K IT4ATETAT | 13%
muiﬁlm—l_uumdem com cascs | Zimbdbue | ZIE331S KG | 1L0D0DD.03E | 12%
IOEO2 6190 |HI:|IEI.E|E!‘I-‘I.II:ﬂd.i!TIIﬂ COM Cascs Brasil S4ATEED K& 57506 | 12%
DBH0ZE150 |Hﬂm¢&ma::m3r_r|la comcasca | Guatemala | 1384000 KG 6045341 | 13%
08026150 [Nores de macaddmiacomcasca | EUA | 1440481 | kG | a.695.608 | 12%
IDE026150 |Muzesdema:aﬂénﬂa comcasca | Australla | 12415779 KG 71.528,879 | 0%
OA026200 |Humdem_mm CasCA ChuEnia Tidg 15 18R 414 | 12%
026200 |Hnmdenm:ﬂiu sagn easea | Afreca doSul| 145934 EG 1.653.97% | 12%
OO E 00 |Huwidrmm s cascl | Guatemada | 25000 EG 83,730 1i%
IDB0Z6200 |Hu:e5demaca:lénﬂa BT CASCA australia 1525075 EG 20.331.811 | O%
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OPORTUNIDADES PARA AS EXPORTACOES BRASILEIRAS DE
CASTANHAS PARA A CHINA

A China, maior mercade consumidaer do mundo, vive uma transformagde nos padrdes de
consumo, impulsionads pelo crescimento da classe média, wbanizacdo & preccupacio com

gaude e bam-estar

Messe cenario, os frulos secos ganham destague como snacks nutritivos e ingredientes
gourmet, com o mercado chinés projetando crescimento de 9% ao ano ate 2027.

O Brasil, detentor de recursos naturais Unicos & capacidade produtiva robusta, tem potencial
para sa consolidar como fornecador estratégico de castanhas “pramium”, como a Castanha do
Brasil, Castanha de Caju, Macadamia & Noz Peca,

Castanha do Brasil: Biodiversidade como Diferencial

Oportunidades:

« Exclusividade Geografica; Produzida exclusivamenta na Amazdnia, a Castanha do Brasil &
um produto exdtico, associado a riqueza natural brasileira. Na China, consumidores
valorizam itens com identidade cultural e origem sustentavel.

« Atributos NMNutricionais: Rica em selénio (1 castanha atende 100% da dose diaria
recomendada), & ideal para o publico que busca alimentos funcionais

« Sustentabllidade como Valor: A coleta por comunidades extrativistas pode ser um selo de
responsabilidade socioambiental, alinhando-se as exigéncias ESG chinesas

Estratégias:

Certificacao de cadeias sustentavers para garantir rastreabilidade.

Farcerias com influenciadores chinesas focados em saude e ecologia para promover &
castanha em plataformas digitais.

A preferéncia por embalagens luxupsas (para presentes) e porgdes ndividuais (para
jovens urbanos) permite que o Brasil diversifigue formatos de exportacac.

FPanicipacdo em feiras como a SIAL China e CIEE para ampliar visibilidade.

Castanha de Caju: Competitividade em Escala

Oportunidades:

« Capacidade Produtiva: O Brasil @ o 3" maior produtor global, com tecnologia avancada de
processamento (descascamento mecanico e controle de gualidade).

= Demanda por Conveniéncia: A versatilidade da Castanha de Caju (in natura, torrada, em
snacks) atende a preferéncia chinesa por produtos prontos para consumo. ]’9



Desafios e Solugodes:

» Concorréncia com Vietnd: Diferenciar com embalagens "premium®, sabores exclusivos e
selos organicos.

= Parceriazs com influenciadores chineses focados em sadde para promover a castanha de
caju em plataformas digitais.

= Participagdo em feiras como a SIAL China e CIEE para ampliar visibilidade.

« A preferéncia por embalagens luxuosas (para presentes) & porgdes indwiduais (para
Jjovens urbanos) permite que o Brasil diversifique formatos de axporacso,

MACADAMIA: OPORTUNIDADE NO SEGMENTO LUXO

Oportunidades:
« Custos Competitivos: O Brasil & o 2" maior produtor mundial, com custos 20% menores
gue os da Australia, principal concommente,
« Mercado em Expansdo. A macadamia é simbolo de status na China, consumida em
chocolates finos, sorvetes pramium e cosmélicos (oleo nutritiva).
« Saude & Beleza: O alto teor de dmega-7 atral consumidores preoccupados com cuidados
passoais e longevidade

Estratégias:
» Parcerias com marcas chinesas para inclusdo em produtos pramium.
= Participacio em feiras como a SIAL China & CIEE para ampliar visibilidade.
- A preferéncia por embalagens luxuosas (para presentes) e porgbes ndividuais (para
jovens urbanos) permite que o Brasil diversifigue formatos de exportagdo.

NOZ PECA: NICHO EM ASCENSAD

Oportunidades:

Cultive em Expansac. Regides como Rio Grande do Sul e Santa Catarina sumentaram a
praducdo em 15% nos dlitimeos 5 anos.

Ocidentalizacdo da Dieta; A peca e associada a socbhremesas como pecan pie, tendéncia em
padanas & cafés de elite chineses.

Perfil Mutricional Baixo indice glicémico e alto teor de antioxidantes atraem consumidores
fitness.

Estrategias:

Desenvalver kits para corfeiteiros (ex.: nozes quebradas para bolos) & promover receitas em
parceria com chefs locais.

FPosicionar a peca como alternativa premium a noz comum, destacando sua textura crocante &
sabor adocicado,

Diferenciaac via storytelling (ex.: conexao da castanha do Brasil com a Amazdnia) e
certificactes de qualidade

A preferéncia por embalagens luxuosas (para presentes) e porgdes individuais (para jovens
urbanos) permite que o Brasil diversifigue formatos de exportacao.



CONCLUSAO E RECOMENDAGOES

A combinagao entre demanda nao atendida, poder de compra crescante & politicas comerciais
favoraveis posiciona a China como um mercado atraenie para exportadores de castanhas,
macadamia e noz-peca. Faises produtores que investirem em qualidade, adaptacao cultural e
estratégias digitais podem capturar parcelas significativas desse mercado, gue deve
ultrapassar US$ 10 bihSes em importacies de frutos secos ate 2025 Para a China, as
importagbes Nao apenas complementam a produgdo local, mas tambem atendem a3 uma
populacao cada vez mais exigente & globalizada.

O Brasil possul vantagens competitivas Onicas para suprir @ demanda chinesa por frulos
sacos, combinando biodiversidade, capacidade técnica e alinhamento com tendéncias
globais. Para consolidar essa posigao, recomenda-se

1. Estruturar uma Marca Pais: Associar as castanhas a imagem do Brasil como guardido da
naturaza & produtor de alimentos saudaveis.

2 Inovar em Produtos: Desenvolver linhas especificas para o paladar chinés,

4. Investir em Inteligéncia de Mercado: Mapear preferéncias regionais (ex.. Sul da China
consome mais produtos premium) para direcionar estratégias.

Com planejamanto astrategico & sinergia entre governo & setor privado, o Brasil pode
transformar suas castanhas em um dos principais produtos de exportagao agrondustnal para
a China, gerando divisas e fortalecendo sua imagem global como poténcia sustentavel

ASSOCIAGOES CHINESAS ENVOLVIDAS NO SETOR DE
CASTANHAS

Abaixo, apresenta-se associagdes chinesas envolvidas no setor de
castanhas e améndoas:

1. China Chamber of Commerce of Foodstuffs and Native Produce (CFNA) - A CFNA & uma
das principais camaras de comeércio da China voltada para alimentos e produtos nativos,
incluindo castanhas e améndoas. Ela facilla o comeércio internacional, promove padrbes de
gualidade e organiza feiras e eventos do setor A CFMNA ftrabalha com importadores,
aexportadores e produtores, alem de fornscer informaghes sobre tendéncias de mercade e
regulamentacoes.

- Website: hitps:ifen cocfna org.on/d

2. China Agricultural Wholesale Markets Association (CAWA) - A CAWA & focada em mercados
atacadistas agricolas, que sSc um dos principais canais de disinbuicdo de castanhas e
améndoas na China. A associagdo facilla a conex@o entre produtores, imporladoras e
vargjistas, alem de promover a modemzagao da cadeia de suprimentos,

- Website: hitps:iwww cawa org.cn/globalfindesx, htm|
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FEIRAS E EVENTOS DO SETOR

Food Exhibition for China Nuts and Dried Fruits - & 3 maiwor faira do setor na China,
reunindo importadores, exportadores e distribuidores de caslanhas, améndoas e outros
produtos relacionados

BT

4025 The 18th Food Exhibition For China Nuts And Dried Fruits l;f

Fair For Purchase And Supply

SIAL Shanghai: Uma das maiores feiras de alimentos e bebidas da Asia, onde castanhas e
améndoas sdo frequentemente destacadas.

China (Shanghai) International Organic & Green Food Industry Expo 2024 -
com foco em alimentos organicos e sustentaveis, incluindo nozes e castanhas. Evento
importante para produiores e distribuidores de alimentos naturais e saudaveis.

[T s
b b Homg]

i et Shanghal World Expo Exhibition! ot isdaabaddon
'?I:*WE““““'“" ':Hﬂﬂ, N

As associagdes chinesas desampanham um papel vital na importagéo, comercialzacio a
promocao de castanhas e améndoas no mercado chinés. Para empresas brasileiras que
dessjam entrar nesse mercado estabelecer parcerias com &55as organizacgies pode ser uma
estratégia eficaz para ganhar visibilidade, entender as regulameniagdes e coneclar-se com
importadoras e distribuidores locais.

Alem disso, participar de feiras e eventos organizados por essas associagbes & ums
excelente maneira de explorar oportunidades e construir relacionamentos comerciais. 32
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