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Resumo

O Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relagdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negdcios para
produtores, exportadores e
associacoes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esfor¢co de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







LIMA ACIDA. CENARIO E OPORTUNIDADES
PARA O FRUTO BRASILEIRO NA CHINA

Data: 09/05/2025

Posto: Pequim/China
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Responsavel: Jean Felipe Gouhie, Adido Agricola em Pequim

SUMARIO:

A lima &cida, importante fruta citrica brasileira, ainda ndo tem acesso ao mercado
chinés, mas negociagdes estdo em curso. O Brasil, importante exportador mundial do
produto, ja submeteu a GACC um dossié técnico para analise de risco de pragas. A
producdo chinesa da variedade é incipiente, enquanto a demanda por frutas tropicais
cresce com forga no pais, especialmente no setor premium e digital. O mercado, hoje
dominado por Africa do Sul e Laos, abre espaco para novos fornecedores. A entrada do
Brasil depende agora do avango técnico e de coordenagao politico-diplomatica, bem
como da compreensao do panorama regulatério, comercial e logistico, para o sucesso
da insercao da lima brasileira na China.
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O BRASIL E A LIMA ACIDA TAHITI

O Brasil € lider global na produgao de citricos € o segundo maior exportador de lima acida
Tahiti (Citrus latifolia Tanaka). O cultivo da fruta estd majoritariamente concentrado no
estado de Sao Paulo (maior produtor nacional), sendo o fruto também produzido em
estados como a Bahia e Minas Gerais. A fruta é atualmente exportada para mercados
exigentes como Unido Europeia, Canada, Africa do Sul e Emirados Arabes, o que atesta
sua qualidade e conformidade com padrdes sanitarios internacionais.

Pedido de abertura do mercado chinés

O Brasil deu um passo estratégico em diregcado a abertura do mercado chinés para a lima
acida da variedade Tahiti (Citrus latifolia Tanaka) ao submeter, a Administragdo-Geral de
Aduanas da China (GACC), um dossié técnico completo sobre o produto. Esse material
tem como objetivo subsidiar a Analise de Risco de Pragas (ARP), etapa indispensavel para
a habilitacdo sanitaria de frutas frescas na China.

O dossié apresentado detalha informagdes sobre o sistema produtivo brasileiro, as
principais areas de cultivo, as praticas de manejo adotadas e a lista de pragas associadas
a cultura, além das respectivas medidas de mitigagcaéo e controle. No Brasil, a produgao de
lima Tahiti € amplamente consolidada e caracteriza-se pela adocdo de boas praticas
agricolas, incluindo o uso do Manejo Integrado de Pragas, supervisdo técnica regular e
protocolos pds-colheita que envolvem lavagem, sanitizacao e classificacdo das frutas.

Desde o envio inicial do dossié, o processo tem seguido seu curso técnico junto a GACC,
com a apresentacdo de informagdes complementares pelo Brasilm conforme solicitado
pelas autoridades chinesas. A interacdo entre os 0Orgaos técnicos dos dois paises €
continua, e os esclarecimentos prestados pelo lado brasileiro tém reforgado o compromisso
com a transparéncia e a seguranga fitossanitaria.

No entanto, € importante destacar que, na China, a conclusdo dos tramites técnicos nao
implica, por si s, a imediata abertura do mercado. Em muitos casos, o anuncio oficial da
autorizacado ocorre apenas em ocasides de alto nivel, como visitas presidenciais, foruns
bilaterais ou encontros ministeriais estratégicos — como é o caso da Comissdo Sino-
Brasileira de Alto Nivel de Concertagdo e Cooperagdo (COSBAN). Esses eventos
diplomaticos funcionam como plataformas formais para celebragao de resultados técnicos
ja consolidados, conferindo valor politico as conquistas comerciais.

Assim, ainda que a etapa de analise técnica esteja em andamento e avangando de maneira
satisfatoria, € necessario considerar que a decisao final sobre a abertura do mercado sera
fortemente influenciada pelo contexto politico e pela oportunidade diplomatica. A
experiéncia de outros produtos brasileiros na China demonstra que a articulagdo entre os
Ministérios, a Embaixada do Brasil em Pequim e o setor privado é essencial para garantir o
éxito nas fases finais do processo.
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A abertura do mercado chinés para a lima acida brasileira representa ndo apenas a
conquista de um novo destino comercial, mas também a consolidagédo da imagem do Brasil
como fornecedor confiavel de frutas frescas de alta qualidade. Trata-se de uma
oportunidade estratégica que requer ndo apenas exceléncia técnica, mas também
coordenacao diplomatica eficaz e visdo de longo prazo.

Producao chinesa e importacoes de lima acida pela China

A China mantém sua posigdo como um dos maiores produtores mundiais de frutas citricas,
com destaque para tangerinas, laranjas e pomelos. Segunda dados do Foreign Agricultural
Service dos Estados Unidos (FAS/USDA), em 2023, a produgao total de citricos no pais
ultrapassou 64 milhdes de toneladas, representando um aumento de 7% em relagdo ao
ano anterior. As principais regides produtoras incluem Guangxi e Guangdong, que juntas
respondem por aproximadamente 38% da produgéo nacional, seguidas por Hunan, Hubei,
Jiangxi, Fujian, Chongging e Sichuan.

Apesar desse volume expressivo, a produgéo de limas acidas, especialmente da variedade
Tahiti (Citrus latifolia), € extremamente limitada na China. O mercado interno é
predominantemente abastecido por limdes locais, que diferem significativamente em sabor
e caracteristicas da lima Tahiti.

Com o aumento da renda disponivel, urbanizacao e mudancas nos habitos de consumo, ha
uma crescente demanda na China por frutas tropicais frescas e exoéticas. Esse cenario é
impulsionado tanto pelo setor de alimentacdo fora do lar quanto pelo consumidor final,
especialmente nas grandes cidades e através de canais de comércio eletrénico. A lima
Tahiti, com seu sabor suave e alto teor de suco, tem despertado interesse crescente,
embora sua presenca ainda dependa da abertura formal do mercado chinés para essa
variedade especifica.

Portanto, a escassez de producdo domeéstica de lima acida e a crescente demanda por
frutas tropicais frescas posicionam o Brasil, reconhecido por sua exceléncia na produgao
de lima Tahiti, como um potencial fornecedor estratégico para atender ao mercado chinés.

Figura 1: Lima acida a venda em supermercado em Pequim. Produzido em Hainan/China
g J g M g - = T 1 _‘.a 4 o

Fonte: Autor, maio de 2025
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https://apps.fas.usda.gov/newgainapi/api/Report/DownloadReportByFileName?fileName=Citrus+Annual_Guangzhou+ATO_China+-+People%27s+Republic+of_CH2024-0176.pdf&utm_source=chatgpt.com

Em 2024, a China importou aproximadamente 5.055 toneladas de limdes e limas frescos
(classificados sob o cédigo HS 0805.50), totalizando US$ 4,487 milhdes em valor importado
(tabela 1). O mercado é fortemente concentrado em dois principais fornecedores: Africa do
Sul e Laos, que juntos representaram cerca de 88% do total importado. A Africa do Sul liderou
com 2.658 toneladas (52% do mercado), seguida por Laos com 2.127 toneladas (36,4%).

O Brasil, por sua vez, ainda ndo aparece entre os exportadores devido a auséncia de acesso
formal ao mercado chinés para a lima acida Tahiti. Esses dados revelam um espaco relevante
para novos fornecedores, especialmente aqueles capazes de atender a crescente demanda
chinesa por frutas tropicais frescas. A diversificagdo de origens pode ser estratégica para a
China, enquanto para o Brasil representa uma oportunidade concreta de insercédo, assim que
concluidas as etapas técnicas e diplomaticas necessarias para a abertura do mercado.

Tabela 1: Importagdes de limbes e limas frescas (codigo HS 0805.50) por origem em 2024

Exportadores Valor Participacio nas Quantidade,
(US$ mil) chinesas (%) |  (toneladas) |
Africa do Sul 2.331 52,0 2.658
Laos 1.632 36,4 2.127
Estados Unidos 396 8,8 195
Vigtna 47 1,0 3
Total (Mundg) 4.487 100 5.055

Fonte: ICT Trade Map, 2025
Tarifas

De acordo com o tarifario vigente da China, a importacdo de limdes e limas frescas
(classificadas sob o cédigo SH 0805.50) esta sujeita as seguintes condigdes:

. Tarifa NMF (Nacdo Mais Favorecida): 11%, aplicada atualmente a paises como a Africa
do Sul e que também seria aplicavel ao Brasil, caso o mercado seja aberto.

« Tarifa Preferencial ASEAN: Paises membros da Associagcdo de Nacbes do Sudeste
Asiatico (ASEAN), como Laos e Vietna, se beneficiam de acordos regionais com a China,
resultando em isencéo tarifaria (0%), o que confere a esses exportadores uma vantagem
competitiva significativa.

« IVA sobre importagdo: 9%, aplicavel a maioria dos bens importados, incluindo frutas
frescas.

Oportunidades para o Brasil

O Brasil, reconhecido internacionalmente como fornecedor confiavel de frutas citricas,
encontra uma oportunidade concreta de inser¢cdo no mercado chinés diante da crescente
demanda local por frutas frescas tropicais. Esse cenario € especialmente promissor em
nichos de maior valor agregado, como o segmento premium e o comeércio eletrénico de
alimentos, que vém valorizando cada vez mais produtos com alta qualidade, sabor
diferenciado e garantias de rastreabilidade.
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Além disso, o setor de bebidas e alimentacao fora do lar na China tem incorporado de forma
crescente o uso de limas frescas em coquetéis, chas aromatizados, sobremesas e pratos de
culinaria internacional, refletindo um interesse por ingredientes exoticos e frescos.
Paralelamente, o mercado de saude e bem-estar também oferece espaco relevante para a
lima acida brasileira, especialmente em fungcdo do seu elevado teor de vitamina C e de suas
propriedades refrescantes, sendo frequentemente associada a dietas saudaveis e bebidas
funcionais. Nesse contexto, a lima Tahiti do Brasil reune atributos técnicos e comerciais que a
tornam altamente competitiva para atender a demanda dos consumidores chineses mais
exigentes.

Recomendacoes e proximos passos

Para o éxito da estratégia de insercdo da lima &cida brasileira no mercado chinés, é
fundamental que as agdes sejam coordenadas em multiplas frentes, abrangendo aspectos
regulatérios, comerciais, promocionais e logisticos. Abaixo, elencam-se as principais
recomendagdes ao setor produtivo brasileiro:

« Acompanhar de forma ativa o tramite da Analise de Risco de Pragas (ARP) junto ao
Ministério da Agricultura e Pecuaria (MAPA) e manter dialogo técnico frequente com os
stakeholders chineses. O fornecimento tempestivo de informagdes complementares pode
acelerar a conclusdo da etapa técnica.

« Mapear e engajar potenciais importadores, distribuidores e plataformas de e-commerce,
com o objetivo de estabelecer acordos preliminares de fornecimento, a serem acionados
tdo logo o mercado seja formalmente aberto. A identificagdo de operadores logisticos e
canais de distribuicdo integrados sera essencial para garantir capilaridade no territério
chinés.

« Investir em agdes promocionais estratégicas, como degustacdes e ativagdes em feiras
comerciais de alto impacto, a exemplo da SIAL China (em Xangai) e da CIIE (Exposigao
Internacional de Importagdes da China), bem como em iniciativas de co-branding com
chefs locais, mixologistas e influenciadores digitais. Estas ag¢des ajudam a educar o
consumidor chinés sobre a versatilidade e qualidade do produto brasileiro.

« Monitorar o avango da demanda por frutas tropicais frescas nas grandes regides
metropolitanas chinesas, com especial atengdo a Xangai, Guangzhou, Shenzhen,
Chongging e Pequim, centros com alto poder aquisitivo e consumidores abertos a
experimentagao de novos sabores.

« Para garantir a qualidade da lima acida Tahiti no competitivo mercado chinés, é essencial
planejar com antecedéncia a logistica de exportagdo, considerando a natureza perecivel
do produto. Isso inclui o uso de contéineres refrigerados no transporte maritimo, a escolha
de portos com boa conexdo com a Asia (como Santos, Vitéria ou Suape), a avaliacdo de
rotas aéreas para cargas premium e a formacgao de parcerias locais para distribuicdo
eficiente em supermercados, food service e e-commerce. Um sistema logistico bem
estruturado sera decisivo para preservar a qualidade, ampliar o shelf life e consolidar o
Brasil como fornecedor confiavel de frutas citricas frescas na China.
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Conclusao

A abertura do mercado chinés para a lima acida Tahiti brasileira € uma oportunidade
estratégica que alia potencial econdmico, projecao internacional e valorizagao da fruticultura
nacional. Com um produto ja testado em mercados exigentes e um sistema produtivo
altamente profissionalizado, o Brasil reune as condi¢gdes técnicas para competir com os
atuais fornecedores do mercado chinés. A escassez de producao doméstica, aliada ao
crescente apetite chinés por frutas tropicais frescas, posiciona a lima brasileira como solugao
de alta qualidade. Para transformar essa oportunidade em realidade, sera essencial alinhar
esforcos regulatorios e diplomaticos com estratégias comerciais e promocionais inteligentes,
garantindo visibilidade, distribuicdo e competitividade do produto no exigente e dinamico
mercado chinés.
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