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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







CBEC: CAMINHO SIMPLIFICADO PARA
APRESENTAR PRODUTOS DO AGRO
BRASILEIRO AO CONSUMIDOR CHINES

Data: 02/12/2025

Posto: Pequim/China

Palavras-chave: Cross-Border E-commerce, CBEC, transfronteirico
Responsavel: Jean Felipe Celestino Gouhie

SUMARIO:

O comeércio eletronico transfronteirico Cross-Border E-commerce (CBEC) tornou-se uma
das portas mais acessiveis para que marcas estrangeiras ingressem no mercado chinés.
Dentro dos limites de RMB 5.000 (aproximadamente USD 700) por pedido e RMB 26.000
(aproximadamente USD 3.600) por consumidor/ano, o CBEC permite importacdo com
tarifa zero, aplicagao de IVA e imposto de consumo sobre apenas 70% da base tributavel
e despacho simplificado. O canal funciona mediante a lista positiva, que define produtos
elegiveis, e se apoia em uma rede crescente de zonas-piloto alfandegadas, hoje
presentes em 178 cidades chinesas. Para o Brasil, o CBEC abre espaco relevante para
alimentos de origem vegetal e animal, como, por exemplo, castanhas, mel, cachaga, pet
food diretamente diante da classe média chinesa, altamente digitalizada e sensivel a
narrativa de origem e qualidade.




O que é o CBEC?

O comeércio eletronico transfronteirico (CBEC) € uma forma simplificada de vender produtos
diretamente ao consumidor chinés por meio de plataformas on-line. A compra acontece em sites
e aplicativos como Tmall Global, JD Worldwide ou Douyin, e a entrega pode ser feita por
logistica internacional ou a partir de armazéns alfandegados localizados em zonas especiais na
China.

Desde 2014, o governo chinés vem aperfeicoando esse modelo, criando zonas-piloto,
ajustando regras fiscais e modernizando os procedimentos aduaneiros. Na pratica, conforme
figura, o CBEC funciona como uma porta de entrada rapida e com menor burocracia, € menor
custo, permitindo que empresas testem produtos no mercado chinés antes de realizar o registro
completo exigido no comércio tradicional.

Existem dois caminhos operacionais:

. Envio direto ao consumidor, no qual o produto sai do pais de origem apds o pedido;
. Armazém alfandegado (bonded warehouse), aonde o produto chega antecipadamente
a China, é armazenado em zona especial e s6 entao enviado ao cliente.

Ambos séo reconhecidos pela Administragdo-Geral de Aduanas da China (GACC), mas alguns
produtos podem ser autorizados apenas para um dos modelos, conforme determina a lista
positiva.

O ecossistema digital chinés acelera ainda mais esse processo, combinando e-commerce
tradicional (Taobao, JD), live commerce e plataformas de conteudo (Douyin, Xiaohongshu) e
canais privados via WeChat, um modelo hibrido que aumenta a visibilidade e impulsiona
vendas.

No CBEC, a tributagcdo é bastante diferenciada e constitui um dos principais atrativos do
sistema:

. Tarifa de importagao: 0%

. IVA e imposto de consumo: cobrados sobre 70% da base de célculo

. Limites de elegibilidade: até RMB 5.000 por pedido (aprox. USD 700) e RMB 26.000
por consumidor/ano (aprox. USD 3.600)

. Vendas que excedem esses limites deixam de se enquadrar no CBEC e passam a ser

tributadas pelo regime tradicional, com todas as exigéncias regulatorias correspondentes.
A GACC controla automaticamente o valor acumulado por consumidor, o histérico de compras e
a elegibilidade de cada item, garantindo que as operagdes se mantenham dentro das regras do

canal.

Figura 1: Infografico sobre o Cross-Border E-commerce (CBEC)
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CBEC

Caminho simplificado para testar e apresentar
produtos brasileiros na China

LISTA POSITIVA

A lista positiva inclui 426 alimentos e produtos
agropecuarios que podem ser importados pelo
CBEC com beneficios fiscais

TARIFAS
Tarifa de importacao
IVA e imposto de
consumo: cobrados sobre

70% da base de calculo

N] Até RME 5.000 por pedido

Envio direto ao consumidor ] Até RMB 26.000 por consumidor/ano
ou

Armazém alfandegado

ROTULAGEM

A embalagem
original é aceita,
sem necessidade

de rotulo fisico em
Atualmente . chinés.

178 cidades
chinesas

* Produtos classificados como “alimentos especiais™
({infantis, funcionais, dietéticos) continuam exigindo
registro formal antes da venda, mesmo via CBEC

nrnnhii

Fonte: Elaborado pelo autor.
Dimensao do mercado e dinamica das plataformas

O CBEC representava cerca de 1% do comércio exterior chinés em 2019 e alcangou
aproximadamente 5% em 2023, mantendo expansdo solida. Apenas nos trés primeiros
trimestres de 2025, o comércio eletronico transfronteirico movimentou USD 290 bilhdées, com
crescimento de 6,4% e forte predominancia de bens de consumo.




Zonas-piloto hoje se estendem por 178 cidades, incluindo Shanghai, Hangzhou, Ningbo,
Guangzhou, Shenzhen, Tianjin e Zhengzhou, que concentram grande parte do consumo
importado via CBEC.

Entre os produtos mais importados pela China via CBEC destacam-se alimentos premium,
suplementos, frutas processadas e cafés especiais, categorias nas quais o Brasil possui
competitividade crescente.

Lista positiva e elegibilidade

A lista positiva reune 1.476 linhas tarifarias, das quais 426 sao alimentos e produtos
agropecuarios. Ela define quais bens podem ser importados pelo CBEC com beneficios
fiscais e sem registro prévio de roétulo. A ultima atualizagdo ocorreu em 2022 e novas revisoes
seguem em discusséo.

« Link oficial da lista positiva CBEC da China (em chinés):
http://gss.mof.gov.cn/gzdt/zhengcefabu/202202/P020220221322524635155.pdf (Ministério
das Financas da China)

« Links (ndo oficiais) apresentando lista positiva CBEC da China, em inglés:
https://22765819.fs1.hubspotusercontent-na2.net/hubfs/22765819/MyMyPanda-
Positive%20list-2022.pdf (Mymypanda)

« https://www.tmogroup.asia/china-positive-list/ (TMO Group)

E essencial confirmar se o produto brasileiro que se pretende exportar esta na lista positiva e
se sua categoria esta autorizada para envio direto, para bonded warehouse (Armazém
alfandegado) ou para ambos. Em alguns casos, a China restringe o canal, por exemplo,
produtos apicolas foram limitados ao modelo bonded.

Convém ressaltar que a presenga de um item na lista positiva ndo substitui a necessidade de
o produto brasileiro em especifico possuir acesso sanitario / fitossanitario formal ao mercado
chinés, conforme protocolos ou autorizagbes expressas pela GACC.

Requisitos de conformidade e rotulagem

Mesmo com facilidades, produtos vendidos via CBEC devem cumprir regras de seguranga
alimentar e atender as exigéncias digitais de rotulagem:

. A embalagem original é aceita, sem necessidade de rétulo fisico em chinés.

. A plataforma deve disponibilizar descricdo on-line em chinés com ingredientes,
alergénicos, pais de origem e recomendacdes de uso.

. Produtos classificados como “alimentos especiais” (infantis, funcionais, dietéticos)
continuam exigindo registro formal antes da venda, mesmo via CBEC.

. Para o modelo bonded, deve existir na China um responsavel legal que responda por
reclamagoes e rastreabilidade. 81




Principais plataformas para CBEC

Tabela 1: Lista ndo exaustiva (meramente ilustrativa) dos principais operadores e provedores
de servico CBEC, com breve descricao extraida dos sites préoprios

PRINCIPAIS OPERADORES E PROVEDORES DE SERVICO

DESCRICAD SITE
Alega ser lider em
cadeia logistica
transfn:nnteiriga e s5eu
zite informa expertize
Xingyun Group para produtos sensiveis, | https:/fwww xingyungroup. com/fen US/brand
carne processada, café
torrado, mel, frutas
desidratadas e
alimentos funcionais.
Informa atuacdo em
categorias infantis e de
salde, produtos
premium € naturais
(mel, leite em pao,
suplementos) com
distribuicdo ampla e
logistica integrada.
Destaca a facilitagdo de
conexdes B2B e B2B2C,
e o trabalho com
cooperativas e
pequenas agroindustrias | https:/ fwww klub1699 com/
que desejam acessar
distribuidores chineses
sem intermediarios
tradicionais.
Voltada para
consumidores jovens e
Onion Global lifgstyle, & idesl para
SRR produtos agro de
identidade forte: cafés
especiais, cacau

premium, produtos

wellness e ingredientes
inovadores, usando big
data e influenciadores
digitais.

Sdo integradores para
operacdes via WeChat https:/ fwwnw trmogroup.asiafinsights/zell-on-
Store, apoiando desde wechat-top-3rd-party-wechat-ecommerce-
mini-programas até platforms-in-china-now/

pagamentos e logistica.

http/fwww_higob.com/page_html

http://ir.msyc.com/IR-Hoeme. html

Youzan, Weidian e

Mengdian




Tabela 2: Lista ndo exaustiva (meramente ilustrativa) das principais plataformas de CBEC,
com breve descricdo extraida dos sites proprios

PLATAFORMAS DE CBEC

NOME I]ESCRII'.;ED SITE
Principal
porta de
entrada do
Alibaba para
marcas
internacionai
5, com forte
exposican
em grandes
eventos de
e-COMmMmerce
e

Tmall Global | infraestrutur | https://merchant tmall. hk/en
a robusta de
armazenage
m aduaneira.
Boa para
produtos
premium
como café
especial,
mel,
castanhas e
alimentos
funcionais.
Logistica
mais rapida
da China e https://cooperation.jd.com/flang/zh?showNav=1
tecnologia
blockchain

1D
Worldwide

para
rastreament
o. Ideal para
produtos
gue exigem
cadeia fria,
cafés e
produtos
gourmet
E-commerce
baseado em
videaos curtos
g
transmissdes

an vivo. https://b guantou.com/?locale=en
Excelente
para

alimentos
com forte

stonytelli ng.

[N R,




Kuaishou/K

wai Shop

Forte em
cidades
Menares
com alto
engajamento
comunitdrio.
Oportunidad
E para
ampliar
consumo de
produtos de
Uso
frequente,
como cafés,
produtos
apicolas e
alimentos
sauddveis.

https:/ fwww kwaixiaodian.com/crossborder

Plataforma
BZ2BE que
permite
entrada no
mercado
chinés em
pequenos
lotes. Util
para

https://=eller. dhgate com/merchant/register/pageload doract=pa
geload#hp-head-2 ?f=xf

cooperativas
£ DEQUENES
agroinddstria
s testarem
demanda.

Modelo
anline—
offline. Boa
vitrine para
produtos
diferenciado
s doagro.

https://sop.suning.com/sel/dhic/hwglnvestmentPolicysEN.htm

WeChat
Store

Canal social
de conversdo
direta via
Programas.
Eszencial
para marcas
que precisam
comunicar
rastreabilida
de, origem e
atributos
técnicos. Alta
capacidade
de
fidelizacdo.

https://store weixin.gg.com/




Plataforma
com forte
uzo de 14
para
segmentar
consumidore
vip.com 5. Bom https:/www vip comfenfabout-us
Espaco para
znacks
saudaveis,
rafés

especiais e

produtos
naturais.

O CBEC consolidou-se como o canal mais rapido, flexivel e de menor risco regulatério para
inserir produtos do agro brasileiro no mercado chinés. A combinacao entre elegibilidade na
lista positiva, respeito aos tetos tributarios e uso estratégico de plataformas on-line e
influenciadores permite que empresas brasileiras testem produtos, construam marca e
escalem operagdes com custos controlados.

Referéncias

1. Servicos de comércio eletrbnico transfronteirico ajudam mais produtos brasileiros a entrar
no mercado chinés (Xinhua em portugués). Noticia que relata casos concretos de marcas

brasileiras entrando no mercado chinés via CBEC. Link:
https://portuguese.xinhuanet.com/20240914/ce971e8480ca40bfb270186f337380db/c.html

2. Comércio eletronico transfronteirico cresce com forga no Delta do Rio Yangtzé (CGTN em
portugués). Noticia que mostra como regides piloto estdo se engajando mais no CBEC. Link:
https://portuguese.cgtn.com/2025/06/16/ARTI1750062107587892

3. Publicacdo do MDIC / MRE sobre o e-commerce da China Documento em PDF que
menciona que plataformas chinesas de comércio eletrénico transfronteirico aceitam registro de
exportadores brasileiros. Link: https://www.gov.br/mdic/pt-
br/assuntos/sdic/observatorio/publicacoes/copy_of DocumentoelaboradopeloMREsobreoecom
mercedaChina.pdf




