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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







PET FOOD NO CHILE: CRESCIMENTO,
TENDENCIAS E ESPACO PARA O BRASIL
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SUMARIO:

O mercado de pet food no Chile apresenta forte expansdo, impulsionado pela
humanizacdo dos animais de estimagdao, aumento da populacdo pet e demanda por
produtos premium e funcionais. Com projeg¢ao de crescimento anual de 5,9% até 2034, o
setor deve atingir US$ 3 bilhdes, consolidando-se como um dos mais dindmicos da
América Latina. A digitalizagdo e 0 e-commerce ampliam 0 acesso a marcas
internacionais, enquanto os consumidores chilenos demonstram preferéncia por
alimentos naturais, personalizados e com alto valor nutricional.

Atualmente, 18% do consumo de pet food no Chile é suprido por importacbes, com
destaque para produtos brasileiros. O pais oferece ambiente regulatério favoravel, alto
padrao de exigéncia e abertura para inovagao. Exportadores brasileiros tém grande
oportunidade de ampliar sua presenca, investindo em qualidade, sustentabilidade e
estratégias voltadas ao bem-estar animal.
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a) Panorama atual do mercado de “pet food” no Chile e sua expectativa de
crescimento para os proximos anos.

“Pet food”, ou alimentos para animais de companhia, sdo produtos formulados para atender as
necessidades nutricionais de pets como caes, gatos e outros. Contém vitaminas, carboidratos,
minerais, gorduras e proteinas em propor¢des equilibradas. Os fabricantes combinam os
ingredientes para garantir qualidade nutricional e seguranca. Para atrair os proprietarios e
estimular o consumo pelos animais, esses alimentos sdo produzidos com formatos, cores e
aromas que tornam o produto mais palatavel.

Segundo especialistas, 0 mercado de alimentos para animais de estimacdo no Chile atingiu
US$ 1,6 bilhdo em 2024. A projecéo é de crescimento continuo, com taxa composta anual de
5,90% entre 2025 e 2034, alcancando cerca de US$ 3 bilhdes até 2034 12

O mercado de pet food no Chile tem crescido de forma consistente, impulsionado por diversos

fatores sociais, econdmicos e culturais. Um dos principais motores desse crescimento é o
aumento da populacado de animais de estimagéao, especialmente caes e gatos, que ja ultrapassa
os 12 milhdes de caes e gatos com donos no pais, de acordo com o ultimo censo realizado no
Chile, em 2021 @, Esse fendmeno esta diretamente ligado & humanizagéo dos pets, ou seja, a
tendéncia de trata-los como membros da familia. Com isso, os tutores passaram a buscar
alimentos mais saudaveis, funcionais e personalizados, valorizando produtos com ingredientes
naturais, livres de corantes artificiais e com beneficios especificos para a saude, como suporte
digestivo, cuidado com a pelagem e articulagdes %2,

Além disso, o avancgo da digitalizacdo e o crescimento do comércio eletrénico facilitaram o
acesso a uma ampla variedade de marcas e produtos, incluindo opgdes premium e terapéuticas,
muitas delas importadas. A sofisticacdo do consumidor chileno também contribui para esse
cenario: ha uma preferéncia clara por alimentos de alta qualidade, com formulagdes especificas

e embalagens atrativas 42,

Esses elementos, somados a maior conscientizagdo sobre o bem-estar animal e a disposigao
dos tutores em investir mais na alimentacao dos seus pets, tornam o Chile um dos mercados
mais dinamicos e exigentes da América Latina no segmento de pet food.

b) Mercado de “pet food” no Chile importa cerca de 18% do que é consumido
no pais

Segundo estudo de mercado realizado em 2025 pela empresa chilena Rubik Deep Thinking,
18% dos alimentos para animais de companhia comercializados no Chile foram importados. Os
cinco principais paises fornecedores foram Argentina, Brasil, Estados Unidos, Espanha e
Franca. Dentre os produtos importados, 60% pertencem a categoria premium, o que evidencia
que o Chile ndo apenas consome pet food estrangeiro, mas realiza uma selec¢ao estratégica dos
itens que entram em seu mercado, priorizando qualidade, especializagao nutricional e rigorosos
padrbes de seguranca sanitaria. @


https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-alimentos-para-mascotas-en-chile
https://www.expertmarketresearch.com/es/reports/chile-pet-food-market
https://www.gob.cl/noticias/primer-estudio-de-poblacion-animal-en-chile-revela-que-hay-12-millones-de-perros-y-gatos-con-duenos-y-4-millones-sin-supervision/
https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-alimentos-para-mascotas-en-chile
https://www.expertmarketresearch.com/es/reports/chile-pet-food-market
https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-alimentos-para-mascotas-en-chile
https://www.expertmarketresearch.com/es/reports/chile-pet-food-market
https://triplethree.hflip.co/33529710e0.html#page/9

Atualmente, existem mais de 7.000 produtos estrangeiros aprovados pelo Servigo Agricola e
Pecuario (SAG), o Chile oferece uma ampla variedade de férmulas especificas, como dietas
hipoalergénicas, metabdlicas, digestivas e de suporte renal. Marcas internacionais renomadas
tém presencga consolidada no pais, com portfolios completos voltados para saude funcional e
nutricdo avangada. ¢ 2

c) Quais sao as tendéncias de consumo de “pet food” no Chile?

Baseado no que foi exposto, as tendéncias de consumo de pet food no mercado chileno
refletem um cenario de crescente sofisticagdo, impulsionado por mudangas sociais, maior
conscientizacdo sobre saude animal, influéncia de padrbes internacionais e aumento do poder
econdmico da populagao. A seguir, estdo as principais diregcdes observadas no comportamento
dos consumidores chilenos: 4242

1. Preferéncia por produtos premium e funcionais

Os tutores chilenos estao cada vez mais dispostos a investir em alimentos de alta qualidade
para seus pets. Isso inclui ragcbes com beneficios especificos, como suporte digestivo, renal,
hipoalergénico, controle de peso e formulas terapéuticas. Segundo o Estudio Pet Food Chile
2025, 60% dos produtos importados sao classificados como premium, o que demonstra a
valorizacdo por nutricdo avancada e especializada. @

2. Busca por ingredientes naturais e saudaveis

Ha uma tendéncia crescente por alimentos com ingredientes naturais, livres de graos, corantes
e conservantes artificiais. Dietas ancestrais, organicas e com proteinas alternativas (como
cordeiro, salmao ou insetos) ganham espaco entre consumidores preocupados com a saude e o
bem-estar dos animais.

3. Segmentacao e personalizacao

O mercado oferece cada vez mais opgdes especificas para diferentes ragas, portes, idades e
condigdes clinicas. Essa segmentacao permite que os tutores escolham alimentos adaptados as
necessidades individuais de seus pets, promovendo uma alimentagao mais personalizada.

4. Crescimento do e-commerce

As plataformas digitais se consolidaram como canais importantes de compra, oferecendo

conveniéncia, variedade e acesso a marcas internacionais. O comércio eletrbnico facilita a
reposicao automatica de produtos e permite comparar precos e férmulas com facilidade.


https://triplethree.hflip.co/33529710e0.html#page/9
https://allpetfood.net/entrada/chile-el-mercado-importador-que-lidera-la-sofisticacion-del-pet-food-en-america-latina-55757
https://www.informesdeexpertos.com/informes/mercado-de-alimentos-para-mascotas-en-chile
https://www.expertmarketresearch.com/es/reports/chile-pet-food-market
https://triplethree.hflip.co/33529710e0.html#page/9
https://allpetfood.net/entrada/chile-el-mercado-importador-que-lidera-la-sofisticacion-del-pet-food-en-america-latina-55757
https://triplethree.hflip.co/33529710e0.html#page/9

5. Humanizacao dos pets

Com mais lares unipessoais e pets ocupando papéis emocionais centrais nas familias, os
tutores tendem a tratar os animais como membros da familia. Isso se traduz em maior
disposigao para gastar com produtos de qualidade, inclusive alimentos funcionais e gourmet.

6. Sustentabilidade e responsabilidade social

Consumidores mais jovens e conscientes buscam marcas que adotem praticas sustentaveis,
como embalagens reciclaveis, ingredientes de origem responsavel e compromisso com o bem-
estar animal.

Essas tendéncias posicionam o Chile como um dos mercados mais avangcados da Ameérica
Latina no segmento de pet food, com forte presenga de marcas internacionais e um consumidor
cada vez mais informado e exigente.

d) Oportunidade estratégica para exportadores brasileiros.

Diante desse panorama promissor, os exportadores brasileiros tém diante de si uma
oportunidade valiosa e estratégica para ampliar sua presenga no mercado chileno de pet food.

O Brasil ja figura entre os principais fornecedores do Chile, e pode fortalecer ainda mais essa
posicao ao investir em produtos premium, funcionais e sustentaveis — alinhados as exigéncias
e tendéncias de consumo locais.

Com a crescente valorizagao por alimentos de alta qualidade e formulacbes especializadas, ha
espago para marcas brasileiras se destacarem com inovagdo, seguranga sanitaria e
diferenciagcao nutricional. O mercado chileno demonstra preferéncia por produtos com
beneficios especificos, ingredientes naturais e embalagens atrativas, o que abre portas para
empresas que apostam em tecnologia e bem-estar animal.

Além disso, o0 avango do e-commerce e a abertura regulatéria do Chile, com mais de 7.000
produtos estrangeiros aprovados, facilitam o acesso ao mercado e reduzem barreiras logisticas.
Plataformas digitais permitem que marcas brasileiras alcancem diretamente o consumidor final,
oferecendo conveniéncia, variedade e fidelizagcao.

Exportadores que souberem combinar exceléncia produtiva com estratégias de marketing
voltadas a humanizagédo dos pets e a responsabilidade socioambiental terdo grande potencial
de conquistar consumidores chilenos cada vez mais exigentes e fiéis. O momento é agora: o
Chile esta pronto para receber o melhor do “pet food” brasileiro.



