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SUMARIO: O comércio de acai do Brasil para o Chile tem apresentado um crescimento expressivo nos
ultimos anos. Empresas brasileiras, pioneiras nesse mercado, tém introduzido produtos a base de acai,
como batidas, bowls e sorvetes. O crescente interesse dos consumidores chilenos pelo agai pode abrir
espago para a introdugdo de outros produtos amazdnicos e brasileiros, que complementem ou
tenham sinergia com o agai, como cupuacu, castanha-do-Para, guarana, farinha de mandioca e polpas
de frutas tropicais. Para consolidar a presenca desses produtos no Chile, sdo necessarias a¢des
estratégicas: estudos de mercado, parcerias locais, campanhas de marketing que promovam
sustentabilidade, adequacdo regulatdria, presenca em feiras comerciais, e educacdo do consumidor.
Afeira "Espacio Food & Service 2025" surge como uma excelente plataforma para empresas brasileiras
apresentarem sua biodiversidade ao mercado latino-americano, reforcando o apelo cultural e
nutricional dos produtos amazénicos e contribuindo para sua visibilidade internacional.

ESTE DOCUMENTO CONTEM INFORMAGOES E ANALISES PRODUZIDAS POR SERVIDOR(A) DO MAPA QUE NAO
NECESSARIAMENTE REPRESENTAM AS POSICOES OFICIAIS DO GOVERNO DO BRASILEIRO
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a) Oportunidades para o comércio de outros Produtos Vegetais Amazonicos para o Chile: Um desafio
a ser explorado.

O comércio de acai do Brasil para o Chile tem apresentado um crescimento expressivo nos ultimos
anos. Empresas brasileiras, pioneiras nesse mercado, tém introduzido produtos a base de acgai, como

batidas, bowls e sorvetes. Esses produtos utilizam matéria-prima proveniente de estados amazd6nicos
brasileiros, obtida por meio de praticas sustentaveis que respeitam a floresta nativa e promovem o
desenvolvimento socioecondmico da regido.

A expansdo dessas empresas, enquadradas no segmento de "fast food saudavel", baseia-se em
estratégias ambiciosas de negdcios, incluindo a abertura de lojas em shoppings e centros comerciais
movimentados, com pregos acessiveis. Essa abordagem tem desempenhado um papel fundamental
na popularizacdo do consumo de acai no mercado chileno.

O crescente interesse dos consumidores chilenos pelo agai pode abrir espago para a introdugao de
outros produtos amazonicos e brasileiros, que complementem ou tenham sinergia com o acai. Entre
esses produtos, destacam-se:

e Cupuagu: Fruto amazonico utilizado em sobremesas e bebidas, atraente para consumidores
interessados em sabores exdticos.

e Castanha-do-Para e derivados: Rica em nutrientes, é um complemento ideal para tigelas de
acai e outros produtos saudaveis.

e Guarana: Popular em bebidas energéticas e como adocgante natural, apresenta potencial no
mercado chileno.

e Farinha de mandioca: Tradicional acompanhante do acai, pode ser introduzida como um
produto cultural e versatil.

e Derivados de frutas tropicais: Polpas de manga, maracuja e acerola, com alta demanda em
mercados de alimentos saudaveis.

b) Estratégias para Expansao
A consolidagdo desses produtos no mercado chileno requer agdes estratégicas, como:

1. Estudo de Mercado: Analise detalhada das preferéncias dos consumidores e identificacdo de
nichos como alimentos saudaveis, organicos ou exoticos.

2. Parcerias Locais: Colaborag¢des com distribuidores, supermercados, lojas de produtos naturais
e plataformas de e-commerce para ampliar o acesso ao publico-alvo.

3. Campanhas de Marketing: Divulgacdo dos produtos ressaltando seus beneficios nutricionais,
origem sustentdvel e ligagdo cultural com a Amazbnia, utilizando midias sociais,
influenciadores e eventos.

4. Certificacoes e Qualidade: Adequacdo as exigéncias regulatdrias chilenas, com certificagGes
internacionais, como organico e comércio justo.
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5. Feiras e Eventos: Participacdo em feiras comerciais no Chile, para apresentar os produtos e
estabelecer contatos com potenciais compradores.

6. Educag¢ao do Consumidor: Investimento em materiais informativos, degustacdes e workshops
para promover os produtos e educar o publico.

7. Valorizagdo da Sustentabilidade: Destacar a histdria e a origem amazénica dos produtos,
enfatizando o apoio as comunidades locais e as praticas sustentaveis.

c) Espacio Food & Service 2025

Nesse contexto, destaca-se a realizagdo da feira "Espacio Food & Service 2025", de 30 de setembro a
2 de outubro, em Santiago, Chile. Desde 2021, o evento tem sido um espaco estratégico para encontro
e negocios, reunindo empresas, fornecedores, entidades publicas e profissionais da industria
alimentar. Considerado o principal evento do setor no Chile e uma referéncia na América Latina,
atraiu, em sua ultima edicdo, mais de 25 mil visitantes. As empresas brasileiras que participaram da
edicdo anterior relataram um volume estimado de USS 40 milhdes em negdcios gerados.

A ApexBrasil organizara a participacdo brasileira na feira "Espacio Food & Service 2025". Serdo
disponibilizadas 25 vagas para empresas interessadas em expor seus produtos, com cinco categorias
de pregos, de acordo com a estrutura do estande selecionado. Conforme critérios de selegao
divulgados pela Agéncia, trés dessas vagas serdo destinadas a cooperativas ou empreendimentos da
agricultura familiar. Mais informagdes podem ser acessadas no site oficial: ApexBrasil - Espacio Food
& Service 2025. As inscricGes estardo abertas até o dia 31 de marco de 2025.

Essa iniciativa representa uma excelente oportunidade para empresas brasileiras do ramo alimenticio
se inserirem no mercado chileno, que tem demonstrado crescente interesse por produtos saudaveis
e sustentadveis. Pequenas empresas, em especial aquelas que comercializam Produtos Vegetais
Amazonicos, podem se destacar ao oferecer itens de alta qualidade, com apelo nutricional e cultural,
contribuindo para ampliar a visibilidade internacional da biodiversidade brasileira.
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https://apexbrasil.com.br/br/pt/eventos/espacio-food-service-2025.html
https://apexbrasil.com.br/br/pt/eventos/espacio-food-service-2025.html

