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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







AGUA DE COCO NA UE:
TENDENCIAS DE CONSUMO, MERCADOS-
CHAVE E POTENCIAL PARA EXPORTADORES
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SUMARIO:

O mercado europeu de agua de coco estd em franca ascensdo, com projecbes de
crescimento anual de 10%, impulsionado pela crescente demanda por bebidas
saudaveis, funcionais e de base vegetal. A Europa representa 10% do mercado global de
varejo, com a maior parte da agua de coco importada em sua forma ndo concentrada
(NFC) de fornecedores asiaticos, como Tailandia e Filipinas. Paises como Espanha,
Franca e Alemanha lideram o consumo, valorizando o produto por suas propriedades de
hidratagdo e baixo teor caldrico. O Brasil, um dos maiores produtores mundiais, ainda
tem uma presenca limitada na Europa, mas possui uma oportunidade significativa para
expandir sua participacao. Ele pode se diferenciar no mercado ao focar em cocos jovens
para oferecer um sabor superior e explorar nichos como o de produtos organicos,
alinhando-se as tendéncias europeias.
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O mercado europeu de agua de coco apresenta um crescimento estavel, impulsionado
por mudancgas nos padroes de consumo. A popularidade de bebidas funcionais e a base
de plantas é um fator-chave, com a industria de bebidas inovando com solu¢gdes mais
saudaveis que incorporam a agua de coco como ingrediente principal. Franca, Espanha,
Alemanha, Itadlia e Paises Baixos oferecem oportunidades significativas para
fornecedores de paises em desenvolvimento. Embora o consumo na Europa ainda seja
baixo em comparagdo com outras partes do planeta, o setor cresce rapidamente, com
taxas anuais de 15-20% nos ultimos cinco anos, projetando-se um aumento de cerca de
10% ao ano nos préximos anos. A agua de coco é vista como uma opgao saudavel para
reidratacdo e como base para bebidas de baixa caloria e esportivas.

Segundo a regulamentacdo da UE, a agua de coco é reconhecida oficialmente como
suco de coco (em 2024 houve uma alteragao do regulamento incluindo a denominagao
agua de coco como sinénimo). Na Europa, a maior parte é processada e embalada, com
formas predominantes como agua de coco ndo concentrada (NFC), concentrada
(geralmente a 60° Brix para economia de transporte) e congelada. Tecnologias como
processamento UHT garantem a preservagdo da qualidade, evitando contaminagao
microbiolégica, enquanto inovagbes como microfiltragdo mantém o sabor natural sem
necessidade de cadeia fria.

Estima-se que o consumo europeu de agua de coco atinja cerca de 65 milhdes de litros
anualmente, representando aproximadamente 10% do mercado global no varejo. Cerca
de 95% das importacbes sao de NFC, principalmente de cocos maduros, com
fornecedores de paises como Tailandia, Filipinas, Sri Lanka e Vietnd dominando o

suprimento.
Grafico 01. Paises da UE gue mais consomem Agua de coco

Consumo Estimado (milhdes de litros)

9
B
7
5
4
3
2
1
0 -

Espanha Franca Alemanha Italia Paises Baixos

[=1]

Fonte: Autentiks Global

Entre os paises com maior potencial, a Espanha destaca-se com consumo estimado em
9 milhdes de litros em 2024, importando principalmente da Tailandia (85% das
importagdes diretas). Inovagbes como bebidas com colageno impulsionam o mercado.
Na Franga, o consumo chega a 8 milhdes de litros, com Tailandia, Filipinas e Sri Lanka
como principais fornecedores, e marcas como Vita Coco e Vaivai liderando, além de
misturas em sucos de baixa caloria.
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A Alemanha, com 5 milhdes de litros consumidos, € lider em agua de coco organica,
importando 70% de Sri Lanka. Ja a Italia consome cerca de 4 milhdes de litros, com
Tailandia dominando (80%), e um mercado dindmico de produtos organicos e funcionais. Os
Paises Baixos atuam como hub comercial, importando mais de 7 milhdes de litros
(principalmente das Filipinas e Sri Lanka), mas consumindo apenas 1 milhdo e
reexportando o resto via empresas como a Refresco.

Tabela 01. Importadores de dgua de coco da UE e respectivos fornecedores (2024)

Espanha Tailandia (B5%), Filipinas, 5ri Lanka, Vietnd

Franca Tailandia (40%), Filipinas (30%), 5ri Lanka (25%)

Alemanha Sri Lanka {70%), Tailandia (20%), Filipinas (3%), Brasil [2%)
Italia Tailandia (B0%), 5ri Lanka [5%), Brasil {5%), Filipinas {43%)
Paises Baiwos Filipinas {40%), 5ri Lanka (30%), Tailandia (20%), Brasil {3%)

Fonte: Autentika Global

Tendéncias positivas incluem a demanda por bebidas de hidratagdo natural, com a agua de coco posicionada
como isotdnica natural rica em potassio, ideal para pos-exercicio, contrastando com opg¢des artificiais. O
mercado de bebidas esportivas na Europa deve crescer 6% ao ano, alcangando US$ 4,8 bilhGes até 2033.
Outra oportunidade € a reducdo de agucar em sucos de frutas, onde a agua de coco, com apenas 18 kcal por
100 ml, melhora o perfil nutricional (de 'C' para 'B' no Nutri-Score), como visto em produtos da Eckes Granini.
Além disso, o aumento de dietas plant-based impulsiona seu uso em bebidas vegetais, reduzindo agucar e
aprimorando sabor.

O Brasil, quarto maior produtor mundial de cocos, destaca-se por pioneirar o mercado internacional de agua
de coco, focando em cocos verdes jovens onde a agua é o produto primario, diferentemente da Asia, que a
obtém como subproduto. No entanto, sua presenca na UE é limitada: em 2024, exportou apenas 370 mil litros
para o bloco, concentrados em Paises Baixos (61%), Italia (14%) e Alemanha (11%). Do total exportado pelo
Brasil, 95% sé&o direcionados aos EUA. Oportunidades surgem da crescente demanda europeia por hidratagéo
natural e organicos, onde o Brasil pode explorar sua expertise em cocos jovens para oferecer sabor superior e
produtos premium, especialmente em mercados como Alemanha (organicos) e Franga (funcionais).

Para capitalizar essas oportunidades, o Brasil deve expandir além dos EUA, investindo em certificacbes para
competir com Sri Lanka, e utilizando os Paises Baixos como porta de entrada para distribuicdo. Desafios
incluem tarifas e cadeias estabelecidas asiaticas, mas o foco em inovacdo, como misturas de baixa caloria e
bebidas plant-based, alinhado a tendéncias europeias de redugcdo de acgucar e dietas vegetais, pode
impulsionar o crescimento. Por fim, o Brasil tem espaco para aumentar sua fatia no mercado em ascenséao da
UE.

Referéncia: Autentika Global, European Fruit Juice Association e Plant-Based Foods Europe
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