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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







DO BRASIL A UE: ESTRATEGIAS E DESAFIOS
PARA INGREDIENTES NATURAIS DE ALTO
VALOR EM COSMETICOS E CUIDADOS
PESSOAIS.

Data: 15/12/2025

Posto: Bruxelas/Bélgica-UE

Palavras-chave: Unido Europeia; cosméticos; ingredientes naturais; 6leo de abacate;
manteiga de manga; oleo de gergelim

Responsavel: Glauco Bertoldo

SUMARIO:

Este texto analisa o potencial do mercado europeu de cosméticos e cuidados pessoais,
avaliado em €80 bilhdes, como um destino de alto valor para a exportagdo de
ingredientes naturais brasileiros como 6leo de abacate, manteiga de manga e 6leo de
gergelim. O segmento de Skin Care é identificado como o principal vetor de crescimento,
impulsionado pela demanda por produtos sustentaveis e de origem natural.
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0O mercado europeu de cosméticos e cuidados pessoais é um dos mais dindmicos globalmente, com
um valor estimado em €80 bilhdes. Esse ambiente oferece oportunidades para o Brasil,
particularmente em ingredientes naturais de alto valor, como dleos e manteigas vegetais. O segmento
de cuidados com a pele (Skin Care) domina, representando cerca de 30% das vendas no varejo, e serve
como principal canal para produtos como manteiga de manga, éleo de abacate e dleo de gergelim.

A demanda é impulsionada por tendéncias em ingredientes naturais e sustentdveis. Para acessar esse

mercado, exportadores brasileiros devem cumprir regulamentacdes da UE, incluindo o Regulamento
de Cosméticos EC 1223/2009, REACH e CLP.

Tabela 1: Principais regulamentacdes e requisitos da UE

Regulamentacgdo Descrigao Impacto para exportadores brasileiros

Garante seguranca e rotulagem; exige

EC 1223/2009 Regulamento de Cosméticos | testes e conformidade para
ingredientes.

Registro, Avaliaca : : e
SEISIRD, PVEloger e Obriga registro de substancias; foco

R Au’for.lzagao geSubstanass em sustentabilidade ambiental.
Quimicas

CLP Classificagdo, Rotulagem e Padroniza identificagdo de riscos;
Embalagem essencial para transporte e venda.

Sustentabilidade Certificagdes como COSMOS | Diferencia produtos premium; permite

Adicional ou NaTrue precos mais altos.

Oportunidades para Manteiga de manga

A manteiga de manga é um ingrediente de nicho, posicionando-se como alternativa a manteiga de
cacau em cosméticos de cuidados pessoais. Seus beneficios incluem propriedades protetoras,
amaciantes, calmantes e hidratantes, gracas a composicdo rica em acidos graxos. Ela é aplicada em
cremes corporais, balsamos labiais e tratamentos capilares, oferecendo uma imagem exdtica que
diferencia produtos premium. A versdao refinada é preferida pela indlstria europeia por sua
uniformidade em cor, odor e composi¢cdo. Os mercados mais promissores incluem Italia, Franca,
Alemanha, Espanha e Poldnia, que concentram vendas de Skin Care focadas em nichos de alto valor.
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Oportunidades para Oleo de abacate

O Brasil, como um dos maiores produtores globais de abacate, estd bem-posicionado para atender a

demanda crescente por dleo de abacate na UE, usado em cosméticos, alimentos e produtos de satde.
A familiaridade do consumidor com a fruta, propriedades ricas em vitaminas (A, D, E, C), acidos graxos

omega-3 e oleico, impulsionam este mercado. Mercados como Franca e Alemanha lideram a demanda
por versdes organicas.

Grafico 1: Crescimento da demanda por Oleo de abacate organico
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Fonte: https://www.futuremarketinsights.com/

Oportunidades para Oleo de gergelim

O oleo de gergelim atende a demanda por ingredientes naturais no segmento de bem-estar,
servindo como o6leo de massagem ou transportador em aromaterapia. Sua composi¢ao
(acidos graxos linoleico/oleico, antioxidantes como sesamol e lignanos) oferece
condicionamento da pele, estabilidade contra oxidacdo e qualidade farmacéutica. Embora
majoritariamente usado em alimentos, sua versao refinada destaca-se em cosméticos. Os
maiores importadores na Europa s3ao Holanda, Franca, Alemanha, Bélgica e Suica,
representando 80% das importacdes de fornecedores externos do bloco.

Tabela 2: Estratégias de Entrada por Produto

| Produto | Desafios Principais | Estratégias Recomendadas |
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Manteiga de Fornecimento minimo Tecnologia de extracao;

Manga relacionamentos sustentaveis
Oleo de Abacate Sustentabilidade ambiental Certificacdes éticas; comunicacao de

rastreabilidade
Oleo de Gergelim | Concorréncia com uso alimenticio | Foco em refinado farmacéutico; nicho
de bem-estar

O mercado europeu de cosméticos oferece um terreno fértil e lucrativo para os ingredientes
naturais brasileiros de alto valor, como a manteiga de manga, o éleo de abacate e o dleo de

gergelim. A chave para a diferenciacdo e o acesso aos nichos premium reside na
conformidade regulatéria com o EC 1223/2009, REACH e CLP, e no alinhamento estratégico
com as tendéncias de sustentabilidade, ética e rastreabilidade.

Referéncias: Regulamento (CE) n,°1223/2009, relativo 408 produtos cosmeticos, Regulamento (CE) n,°
1907/2006 {(REACH) e Regulamento (CE) n.° 12722008 (CLP)
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