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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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SUMARIO:

O mercado de chocolate e derivados em Bangladesh é caracterizado por um elevado
consumo e uma demanda de importacdo em crescimento, impulsionados pela
urbanizagdo, aumento da renda e mudancas nas preferéncias alimentares. A producao
nacional € limitada e Bangladesh depende das importagdes de chocolate e produtos a

base de cacau, o que gera oportunidades para a exportagdo de produtos do
agronegaocio brasileiro.




1. Introducado

Bangladesh é um dos paises mais densamente povoados do mundo, com uma populacao de 1735

milhdes de habitantes (Banco Mundial, 2025), sendo 91% da religido muculmana (91%) e que ocupa
uma area similar ao Ceara.

O crescimento da economia nos Ultimos dez anos levou ao surgimento de uma classe média com 35

milhdes de pessoas, em parte resultante do aumento do Produto Interno Bruto (PIB) per capita de
USS 1,500.00 para USS 2,600.00.

O aumento do PIB per capita é um dos fatores que impulsionou o consumo de itens como chocolate

e alimentos a base de cacau, sendo que o consumo de lanches ao estilo ocidental, o crescimento da
populacdo jovem e a expansao dos canais de varejo estimularam a demanda desses produtos.

2. Contextualizacdo

0 mercado de chocolates e confeitaria tem se expandido rapidamente nos dltimos vinte anos,

impulsionado pelo aumento da renda, urbanizacdo e mudanca nas preferéncias do consumidor, sendo
gque o setor de doces e chocolates cresceu a partir de uma base pequena para um mercado avaliado

em mais de US55 160 milhdes e taxa de crescimento anual de cerca de 15%.

Tal crescimento foi impulsionado tanto por grupos locais como pela crescente presenca de marcas

estrangeiras em supermercados e pontos de venda, sendo que os fabricantes locais atendem uma
parcela significativa da demanda interna, conforme Figura 1.

Figura 1 — Consumo de chocolates em Bangladesh (2025)

Fonte: Imagem publica da internet (2025)




Analistas estimam que o mercado de confeitaria em geral podera crescer a uma taxa composta anual
de cerca de 8,5% entre 2025 e 2030, de forma que o setor dependera da importagdo de matérias-
primas como o cacau em pd, uma vez gue o seu cultivo ndo estd estabelecido no pais.

3. Potencial de comércio

Segundo o Exporter Guide Annual (GAIN/USDA, 2025) o chocolate & um Produto Orientado ao

Consumidor (COP) e possui alto valor agregado e potencial de crescimento no pais, que importou USS
26 milhGes em 2024, o que representa um crescimento de 44,6% em relacdo a 2020.

Conforme a Tabela 1, os volumes importados sob o Codigo HS 1806 apresentaram flutuacbes
moderadas nos dltimos anos, o que reflete mudangas na demanda interna e nas condigbes do
mercado internacional. Embora as importacdes do produto variaram de USS$ 17.721 mil (2022) a USS
14.930 mil (2024), tais valores indicam um mercado estavel e dependente de importacdes

Tabela 1 — Importacdo de chocolate e derivados por Bangladesh (2022 a 2024)

Codigo HS Produto 2022 2023 2024
(USS mil) (USS mil) (USS mil)
1805.00.00 @ Cacauem po 7,902 5,858 11,442
1806 Chocolate e outros produtos 17,721 14,217 14,930
com cacau
1806.10.00 @ Cacau em po, adogado 137 137 31
1806.31.10 | Chocolate em tabletes, barras 2,038 1,692 1,761
ou paus, recheado
1806.32.10 | Chocolate em tabletes, barras 973 2,081 2,969

ou paus, ndo recheado
1806.90.00 OQutros chocolates e 7,637 6,099 5,364

preparactes com cacau
Fonte: elaboragdo do autor a partir de dados do ITC/Trademap (2025)

Conforme o ITC/Trademap, em relacido aos produtos sob o Cédigo HS 1805, as importacdes tém se
mantido relativamente estidveis, sendo que foram importadas 2.483 toneladas em 2020 frente ao total
de 2.865 toneladas em 2024, o que representa um pegueno aumento no periodo.

Mo mesmo periodo de 2020 a 2024, os produtos sob o Codigo HS 1806 apresentaram uma evolugdo
de 2.225 toneladas (2020) para 3.323 toneladas (2024), o que corresponde a 49,3% de aumento.

Quanto aos fornecedores, para o ano de 2024 o ITC/Trademap indica que, para os produtos do Codigo

HS 1805, cacau em pd, os principais fornecedores foram a Malasia, com 51,0 % de market share;
Singapura, com 29,0% de market share; e a Indonésia, com 11,8% de market share. Cabe destacar que
o Brasil foi 0 42 malor fornecedor, com um market share de 4,3% no periodo.

Ainda, em relacdo ao Cddigo HS 1806, os principais fornecedores de Bangladesh foram Malasia, 5ri
Lanka, india e Singapura, com um market share de 78,6%, com exportacdes totais de US$ 11,7 milhdes.




Conforme a Tabela 2, a Taxa Total Incidente (TTI) indicada pelo governo para o periodo 2025-2026,
para o Codigo HS 1805.00, cacau em pd, é de 58,60%. Ainda, para os produtos sob o Cddigo HS
1806.10.00, a TTI é de 58,60%; para o H5 1806.31.00, de 127,72%; para os produtos do Cddigo HS
1806.32.00, é de 127,72%; e para aqueles sob o Cddigo H5 1806.90.00, é de 89,32%.

Tabela 2 —Tarifas e tributos para chocolates e cacau (2025-2026)

Cadigo HS Produto Tarifa Total Incidente
(TT1)
1805.00 Cacau em po 58,60%
1806.10.00 Cacau em pg, adogado 58,60%
1806.31.00 Chocolate em tabletes, barras ou 127.72%

paus, recheado
1806.32.00 Chocolate em tabletes, barras ou 127.72%
paus, ndo recheado
1806.90.00 Outros chocolates e preparacdes 89,32%
com cacau
Fonte: elaboracdo do autor a partir de dados do ITC/Trademap (2025)

Cabe destacar que os valores da TTl podem ser consultados no endereco eletrdnico
https://customs.gov.bd/files/Tariff-2025-2026{02-06-2025).pdf

Figura 2 — Producdo de chocolate local em Bangladesh (2025)

industry Shapshot

Bangladeshi H Chicise. » Tk 2,800 core market
Chocol : . * 20% annual growth
pLi - » 80% countries exporting
& 70% of expensive chocolates still imported
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Fonte: https://www.jagonews24.com/en/business/news/86755 (2025)

Os produtos de chocolate e cacau produzidos localmente em Bangladesh sdo fabricados
principalmente por empresas de bens de consumo de massa e marcas multinacionais distribuidas




localmente. Embora os volumes de producdo ndo sejam totalmente divulgados, estima-se que o
mercado seja dominado por alguns players com fortes redes de distribuicio.

Existern cerca de 10 a 15 grandes empresas locais no setor, sendo as mais reconhecidas a PRAN, a
Olympic Industries e a ACl Foods, uma das principais do setor de alimentos e proprietaria da maior
rede de supermercados no pals, a Shwapno. Qutras empresas sdo a Square Food & Beverage, além de
marcas estrangeiras como a Cadbury (Mondelez), Perfetti Van Melle e Parle, conforme a Tabela 3.

Tabela 3 — Atores importantes no mercado de chocolate em Bangladesh, 2025
Empresa Setor Contato

Olympic Industries PLC Produtor https://olympicbd.com/

PRAN Foods Produtor https://www.pranfoods.net/

ACI Foods Limited PLC) Produtor https://www.aci-bd.com/our-companies/aci-
foods-Itd.html

Square Food & Beverage Ltd Produtor https://www.sfbl.com.bd/

Cadbury (Mondelez via IDC) Distribuidor https://bd-
ide.com/index.php/component/sppagebuilder/?
id=105&view=page

Perfetti Van Melle Bangladesh Ltd = Multinacional = hafizur.rahman@PerfettiVanMelle.com

Parle Products Distribuidor https://parleproducts.com/

Daraz E-commerce https://www.daraz.com.bd/

Othoba E-commerce https://othoba.com/

Shwapno Rede varejo https://www.shwapno.com/

Food Panda E-commerce https://www.foodpanda.com.bd/

Fonte: elaboracdo do autor a partir de contatos da adidancia agricola em Daca (2025)

A comercializacdo ocorre por meio de atacadistas, supermercados e plataformas de comércio

eletrdnico, com embalagens gue variam de peguenos tamanhos para varejo (barras de 20a 50g) a
embalagens familiares (200 a 500 g). O mercado também conta com chocolates premium importados,

distribuidos por subsidiarias locais ou importadores.

Cabe destacar que a demanda por chocolates premium e especiais, de melhor qualidade,

aromatizados e artesanais estd crescendo entre os consumidores urbanos e mais jovens, assim como
a expansdo do comércio além das cidades, seja por meio de supermercados e comércio eletronico

gue, gradualmente levam produtos de chocolate para cidades menores e dreas semiurbanas/rurais.

Ainda, é importante citar que ha certo crescimento do consumo de produtos voltados para a salde e
diversificados, com menor quantidade de aclcar, porcdes controladas ou “funcionais”. Da mesma
forma, produtos de dermanda sazonal e para presentes também ajudam a impulsionar picos periddicos
na demanda.

4. Feiras e exposicdes




A participacdo em feiras setoriais & uma oportunidade para as empresas brasileiras conhecer o
mercado local e efetuar contatos com empresarios, distribuidores, importadores e demais players, de
forma que sdo relacionadas abaixo exposicdes do setor previstas para 2026 em Bangladesh.
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rfoodpro

INTERMATICNAL EXPC

20-22 January, 2026

Nome — 11" BAPA FoodPro International Expo

Data— 20 a 22 de janeiro de 2026

Local — International Convention City Bashundhara (ICCB)

Setor — processamento de alimentos, bebidas, carneos, lacteos e cadeia de frio

Link para inscricdo — https://www.foodpro.com.bd/
E-mail — marketing@reemsbd.com

Tesd AGRU

BANGLADESH BANGLADESH
INTERNATIONAL

EX POl 2026

Nome — 92 Agro and Food International Expo 2026

Data—7 a 9 de maio de 2026

Local — International Convention City Bashundhara (ICCB)

Setores — producdo, servicos, equipamentos e tecnolocia agricola e pecudria
Link do evento — www.cems-agroexpo.com e www.cems-foodexpo.com
Informacdes — Md. Al Amin, business110@cems.com.bd

FOODTECH=

DHA A INTERNATIONAL FOOD MACHINDREY &
PACKACING TECHRNOLOCY EXHIBITION

Mome — 14" Food Tech Dhaka Exposition

Data — novembro de 2026
Local — International Convention City Bashundhara {ICCB)

Setor —tecnologia e processamento de alimentos
Link para inscricdo — https://foodtechdhaka.com/
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5. Conclusio

O mercado bangladense de chocolate e produtos a base de cacau oferece boas oportunidades a

exportadores capazes de lidar com regulamentacbes comerciais e altas taxas de importacdo, uma vez
que a demanda por chocolate premium, confeitaria e produtos derivados continua a se expandir.

Ha boas oportunidades para o Brasil no pais e a presencga de empresas brasileiras pode contribuir para

identificar importadores, parceiros e distribuidores, sendo vilida a realizagdo de missdes exploratdrias
com o setor privado, ApexBrasil, Ministério das RelacBes Exteriores (MRE) e Ministério da Agricultura

e Pecuaria (MAPA).

Assim, a Embaixada do Brasil em Daca e a Adidancia Agricola, https://www.gov.br/agricultura/pt-

br/assuntos/relacoes-internacionais/adidos-agricolas/bangladesh, se colocam a disposicdo para
colaborar podendo ser contatadas por meio dos enderecos eletrdnicos adido.daca@agro.gov.br ou

brasemb.daca@itamaraty.gov.br.
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