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Resumo

(@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenca do
agronegécio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comeércio e Relagdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, 0
material relne analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagcoes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esfor¢co de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — € uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







FEIRA FINE FOOD AUSTRALIA 2025

Data: 15/05/2025

Posto: Camberra/Australia

Palavras-chave:Australia; carne bovina; projecéo 2025.

Responsavel: Daniela de Moraes Aviani, Adida Agricola em Camberra; Uran Joshi,
Assistente Técnico

SUMARIO:

A Fine Food Australia 2025, maior feira da industria alimenticia do pais, representa
uma vitrine estrategica para exportadores brasileiros de alimentos e produtos do
segmento. Com rigidas barreiras sanitarias que restringem o ingresso de carnes in
natura, a recente abertura do mercado australiano para pescados cultivados,
extrativos e camardes posiciona a aquicultura nacional de forma vantajosa. A feira
oferece oportunidades de insercdo junto a canais de food service e varejo, com forte
demanda por produtos sustentaveis, praticos e com valor agregado. Destacam-se o
potencial da tilapia para o ‘fish and chips’, os camar6es e produtos porcionados
voltados a conveniéncia. Também ha espaco para carnes esterilizadas, como
alternativas viaveis as restricdes sanitarias. E também excelente oportunidade para
exportadores de equipamentos para servicos de alimentacao e de cozinha
profissional.
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A Fine Food Australia como Vitrine para o Setor de Alimentos e
Alimentacao

A Fine Food Australia (https://finefoodaustralia.com.au/) € a maior feira da
industria alimenticia no pais, voltada exclusivamente ao publico
profissional da cadeia de alimentos, hospitalidade, food service,
panificacao, tecnologia de varejo e bebidas. Com mais de 40 anos de
histdria, a feira recebe anualmente cerca de 24 mil visitantes e mais de
900 expositores de mais de 30 paises.

A edicao de 2025 ocorrera entre os dias 8 e 11 de setembro em Sydney e contara com 12
segmentos distintos, incluindo categorias especialmente relevantes para produtos brasileiros
como: Vida Saudavel, Alimentos e Produtos Especiais, Ingredientes para Panificacdo, Bebidas
e Café & Cha. O evento serve como porta de entrada para o varejo australiano, sendo
reconhecido por reunir compradores de todo o pais e da Nova Zelandia, além de
distribuidores asiaticos em busca de fornecedores sustentaveis e inovadores.

Tendéncias do Mercado Australiano e Oportunidades para Exportadores

Consumidores australianos valorizam produtos com garantia de origem, bem-estar animal,
sustentabilidade e conveniéncia, estabelecendo um cenario exigente para exportadores. Um
dos principais entraves ao ingresso de produtos de origem animal sdo as rigorosas barreiras
sanitarias que refletem a abordagem cautelosa adotada pelas autoridades australianas para
proteger seu status zoossanitario. Isso sujeita a importacdo de carnes, lacteos e ovos a
longos processos de analise de risco € ao atendimento de exigéncias técnico-normativas
especificas, como equivaléncia de sistemas de inspecdo, rastreabilidade e segregacdo
sanitaria. Como consequéncia, 0 acesso a esse mercado € concedido apenas a um grupo
restrito de paises.

O Brasil, até o momento, ndo esta habilitado a exportar carnes bovina, suina ou de aves in
natura para a Australia, devido a auséncia de avaliac6es de risco concluidas. A unica excecgao
€ a comercializacdo de carnes termoprocessadas, geralmente enlatadas, submetidas a
processos de esterilizagao comercial que eliminam riscos sanitarios — o que representa uma
via alternativa de entrada para produtos carneos brasileiros.

Diante desse cenario restritivo, a recente abertura do mercado para pescados brasileiros
ganha especial relevancia e posiciona a aquicultura nacional em vantagem estratégica frente
as demais cadeias de proteina animal. Desde 2024, o Brasil esta habilitado a exportar
pescados cultivados, espécies oriundas da pesca extrativa e diferentes tipos de camarédo ao
mercado australiano. A tilapia, em particular, desponta como alternativa competitiva para o
tradicional fish and chips, prato emblematico e amplamente consumido no pais. A combinacao
entre sabor leve, boa textura e apelo sustentavel faz da tilapia uma opcéo altamente
competitiva, com alto potencial de aceitacdo entre consumidores e operadores do setor de
alimentacgao fora do lar.
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Durante a Fine Food Australia, os exportadores brasileiros terdo a oportunidade de interagir
com diversos segmentos do mercado, em especial com o setor de servicos especializados em
refeicées - como restaurantes, cafeterias e hotéis - que buscam ingredientes de alta qualidade,
seguros e com diferencial de valor. Paralelamente, supermercados e varejistas ficam atentos a
langcamentos e a diversidade de produtos com apelo a conveniéncia, saudabilidade e preparo
rapido, atributos em alta nas preferéncias de consumo local.

Adicionalmente, para além dos alimentos e bebidas, a feira também apresenta solucdes
industriais para toda a cadeia, sendo uma excelente oportunidade para exportadores de
equipamentos para servigos de alimentagao e cozinha profissional, tecnologia para varejo e
food service, embalagens e ingredientes processados. Entre os destaques, figuram misturas
para panificagdo, molhos, condimentos e ingredientes funcionais, ampliando as possibilidades
de insercao comercial para produtos brasileiros com valor agregado.

Aqui surge a oportunidade para ampliar exportacdes brasileiras de produtos carneos
esterilizados para Australia, como carne bovina ou de frango enlatada, que atendem aos
requisitos de biosseguranca australianos por passarem por processos térmicos de alta
intensidade (esterilizagdo comercial). O segmento de alimentos de longa vida util,
especialmente voltado a situagbes de consumo rapido ou em contextos remotos (como
escolas, forcas de seguranca, mineragdo e eventos esportivos), demonstra demanda
crescente por itens proteicos prontos para o consumo, com apelo de praticidade, seguranca e
reducéo de desperdicio.

Estratégias para Exportadores Brasileiros com Interesse em Expor na Fine
Food Australia

Pesquisa de Mercado: Antes da participacdo na feira, € fundamental realizar uma analise
detalhada sobre o mercado australiano, incluindo identificagcdo de nichos promissores,
concorréncia local e internacional, exigéncias regulatorias e perfis de consumo.

Adaptac@o do Produto: Avaliar a necessidade de adequagdo de rétulos (em inglés, conforme
as normas do Food Standards Australia New Zealand) embalagens e até mesmo formulagdes
para atender ao perfil do consumidor australiano. Clareza nas informagcdes — como origem,
ingredientes naturais, auséncia de alérgenos e certificagdes — & fator decisivo na conquista de
espaco no varejo.

Material Promocional de Qualidade: Investir em catalogos e folhetos em inglés que
comuniquem n&o apenas as caracteristicas técnicas dos produtos, mas também sua histéria,
sustentabilidade, producao familiar ou impacto social. Relatos de boas praticas e certificacoes
reconhecidas internacionalmente agregam valor intangivel e credibilidade.

Participacao Ativa: Contatar compradores e distribuidores com antecedéncia para
agendamento de reuniées durante a feira. Participar de eventos paralelos de networking e
visitas técnicas também amplia as chances de insercdo comercial. Visitar supermercados e
emporios locais permite observar o posicionamento de produtos similares nas goéndolas e
identificar estratégias de precificacdo e comunicacgéo visual.
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Amostras e Degustacdo: Oferecer degustacées no estande € uma forma eficiente de atrair
visitantes e demonstrar a qualidade sensorial dos produtos. Sempre que possivel, realizar
harmonizagbes ou apresentar sugestbes de preparo pode conectar o publico & cultura
brasileira de forma memoravel e interativa.

Sugestoes de Produtos com Potencial - Pescados Brasileiros

» Filés de tilapia congelados, representam excelente alternativa para o setor de food service
australiano, especialmente como substituto em preparagdes tradicionais como o fish & chips. A
rastreabilidade, o cultivo sustentavel e a auséncia de antibidticos sédo atributos valorizados por
compradores institucionais e redes varejistas.

+ Camardes de cultivo, reconhecidos pela qualidade sanitéria e sabor, podem ser promovidos
como alternativa premium aos produtos asiaticos. A valorizacdo de boas praticas aquicolas e
certificagcdes ambientais pode destacar o camardo brasileiro no segmento de hospitalidade e
em linhas gourmet do varejo.

+ Produtos com valor agregado, como empanados, cortes porcionados individuais (IQF -
individually quick frozen), cubos e steaks de peixe branco, atendem a crescente demanda por
conveniéncia no preparo, especialmente no canal institucional, como hospitais, escolas e
servicos de bordo. A combinagdo de conveniéncia com responsabilidade socioambiental pode
facilitar a entrada em redes que priorizam compras éticas.

» Apresentacdes voltadas para nichos etnicos, como tilapia inteira limpa (sem cabeca e sem
escamas), camardo com casca ou pescados inteiros eviscerados (sem cabecga), sado
especialmente demandadas por comunidades asiaticas nas principais cidades australianas e
podem ampliar a aceitacdo em supermercados independentes e |ojas especializadas.

Custo e Contato

O investimento para montagem de estandes basicos individuais (9m?) parte de
aproximadamente US$ 6 mil. Para mais informagdes sobre a participagdo na feira e apoio
institucional, entre em contato com a Adidancia Agricola em Camberra:
adido.camberra@agro.gov.br

Fonte: ITC, Trademap.




