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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
André de Paula e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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Oportunidades para espumantes brasileiros
na Australia

Data: 13/06/2026

Local: CAMBERRA/AUSTRALIA

Palavras-chave: Vinhos; bebidas alcodlicas; moscatel

Responsaveis: Eduardo H. Porto Magalhaes, Adido Agricola em Camberra; Uran Joshi,
Assistente Técnico

SUMARIO:

O mercado australiano de espumantes oferece oportunidades promissoras para os
exportadores brasileiros, especialmente aqueles capazes de se diferenciar por meio
da qualidade, inovagao e narrativas envolventes. O sucesso no mercado australiano
exigira conhecimento das preferéncias do consumidor, o cumprimento rigoroso das
normas regulatérias, parcerias estratégicas com importadores e distribuidores e
participacao ativa em eventos e competicoes do setor. Ao aproveitar os pontos fortes
do Brasil em frescor, diversidade e sustentabilidade, e ao direcionar os produtos aos
segmentos de mercado certos, os espumantes brasileiros podem conquistar um
nicho diferenciado no dindmico e crescente cenario vinicola australiano.
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Fonte da imagem: Hotel Gepps Cross, Blair Athol, Australia do Sul

O consumo de bebidas alcodlicas esta profundamente enraizado na cultura australiana e esta
presente em celebragdes, eventos sociais, atividades esportivas e até mesmo em ocasides de
negoécios. E um habito bem estabelecido entre os adultos, que frequentemente consomem
alcool apos o trabalho ou em encontros informais nos fins de semana. O vinho se destaca como
a bebida alcodlica preferida, seguido por cerveja e destilados, bebidas prontas para consumo,
cider e outras bebidas.

A Australia é o 12° maior pais consumidor de vinho (vinhos tintos, espumantes e fortificados) do
mundo, com pouco menos de 2% do consumo global em 2022, de acordo com o IWSR
(International Wine and Spirits Record).

Assim como ocorre em diversos mercados
consolidados de vinho, o consumo da
bebida na Australia vem apresentando
tendéncia de queda. Esse movimento
decorre, sobretudo, da reducdo do volume
meédio consumido por pessoa. Entre os
principais fatores associados a essa
retracéao, destacam-se a crescente
preocupagao dos consumidores com saude
e bem-estar, as pressdes econOmicas que
limitam os gastos discricionarios e a
concorréncia de outras categorias de
bebidas alcodlicas, especialmente as
bebidas prontas para consumo. Nesse
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contexto, o consumo per capita de vinho na
Australia caiu de 20,8 litros por pessoa por
ano, em 2020, para 18,3 litros, em 2022, o
que representa uma redugdo de
aproximadamente 12% (Figura 1).



https://www.douane.gov.dz/IMG/pdf/arrete_du_14_juillet_2002_fixant_la_liste_des_especes_vegetales.pdf
https://www.douane.gov.dz/IMG/pdf/arrete_du_14_juillet_2002_fixant_la_liste_des_especes_vegetales.pdf
https://www.douane.gov.dz/IMG/UserFiles/Images/DECRET%20EXECUTIF%20N%2093%20286%20DU%2023%20NOVEMBRE%201993%20REGLEMENTANT%20LE%20CONTROLE%20PHYTOSANOTAIRE%20AUX%20FRONTIEREs%20(2).pdf

-l N s

Ul I
Apesar da queda no consumo, a Australia ocupa a sexta posicdo entre os mercados mais
atrativos para espumantes em 2022, segundo o relatério Wine Intelligence 2023 Global
Compass.

A Australia ainda possui o segundo maior consumo per capita de vinho fora da Europa e € o
pais de lingua inglesa mais bem classificado do mundo nesse quesito.

Mercado de vinhos australiano: Introducao

Preferéncia por variedade nacional ou importada: O mercado australiano € dominado pelo
vinho australiano, o que reflete a forte posicdo do setor vitivinicola local, o quinto maior
produtor mundial. Os consumidores australianos preferem o vinho australiano. Estima-se que
atualmente o vinho local detenha 82% do mercado interno australiano em volume.

Apesar do dominio do vinho australiano no mercado interno, o volume de vinho importado para
a Australia tem aumentado constantemente nos ultimos 10 anos, com um crescimento
particularmente forte em 2021 (Figura 2).
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Figura 2: Volume de vinho importado para a Australia ao longo do tempo; Fonte: ABS

O valor médio do vinho importado é superior ao do vinho australiano (A$ 18,99/US$ 13,29 por
750 ml, em comparagdo com A$ 10,00/US$ 7 por 750 ml para o vinho australiano), devido aos
custos adicionais associados ao transporte até o mercado. Prevé-se que a participagao do
vinho importado na Australia se mantenha estavel em 20% até 2025 e aumente para 23% até
2027.

Categoria de vinhos: Em 2023, os vinhos tintos e brancos responderam por 78% das vendas
em volume nos canais de varejo australianos. Entre eles, o vinho branco apresentou a maior
participagdo, com 46% do volume comercializado e preco médio de A$ 12,09/US$ 8,46 por
litro, seguido pelo vinho tinto, com 32% do volume e prego médio de A$ 15,65/US$ 10,95 por
litro. Ja os espumantes representaram 12% do volume e 15% do valor das vendas, com pre¢o
médio mais elevado, de A$ 18,17/US$ 12,72 por litro. A demanda por espumantes também
registrou crescimento expressivo em 2023, com aumento de 20% em volume, impulsionado
principalmente pelo consumo de Prosecco. (Figura 3).
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Figura 3: Volume de vendas no varejo por categoria de vinho; Fonte: Circana, WineAustralia

Preferéncia do consumidor por variedades de vinho: A Sauvignon Blanc foi identificada como a
variedade de vinho mais vendida no varejo, com uma participacado de 14% do volume em 2023.
As variedades com maior crescimento entre as 20 mais vendidas foram Prosecco (alta de 20%),
Pinot Grigio (alta de 11%), Rosé (alta de 8%) e Pinot Gris (alta de 5%). Essas mudancas refletem
a tendéncia de preferéncia por variedades brancas e o afastamento das vermelhas. O valor
médio geral em todas as variedades e estilos foi de A$ 11,31/US$ 7,92 por 750 ml (Figura 4).
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Figura 4: As 20 principais variedades por volume (2023): participagdo e valor médio por 750 ml; $ indica AUD; Fonte:
Circana, WineAustralia
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Canal de distribuicdo: Na Australia, estima-se que os canais de varejo, incluindo lojas fisicas,
plataformas de comércio eletrénico e outros canais de venda direta ao consumidor, como adegas
e clubes de vinho, tenham respondido por 81% das vendas de vinho em volume em 2023. J& as
vendas realizadas em estabelecimentos comerciais, como hotéis, restaurantes, bares e demais
servigcos de alimentagao, corresponderam aos 19% restantes do volume comercializado.

As principais lojas de varejo sdo controladas pelo Endeavour Group, donos das marcas BWS e
Dan Murphy's, e pelo Coles Group, que apresenta as marcas Liquor Land, First Choice e Vintage
Cellars. Essas marcas dominam o mercado australiano de venda de bebidas, com uma
participagdo combinada de cerca de 80% do valor das vendas. Todos as outras lojas de varejo,
incluindo Aldi e Costco, a Metcash/IBA, que fornece para os mercados IGA, e diversas cadeias
menores (como Liquor Barons, Thirsty Camel, Sip N Save, The Bottle-O etc.) compdem os 20%
restantes para distribui¢cao (Figura 5).

2022 2023

BWS
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® LIQUORLAND

mALL OTHER

Figura 5: Percentagem de vendas a retalho por canal de distribuigdo; Fonte: NielsenlQ, WineAustralia

Estatisticas de importacao: Vinho espumante

No total, a Australia importou 103 milhdes de litros de vinhos (HS2204), com um valor de
importacdo de US$ 617 milhdes, principalmente da Franga, Nova Zelandia, ltalia, EUA e
Espanha em 2025.

No segmento de vinhos espumantes (HS220410), a Australia importou 16,2 milhdes de litros de
vinhos, com um valor de importagdo de US$ 224 milhdes, principalmente da Franga (83%), Italia
(13%), Nova Zelandia (1,1%) e Alemanha (1%) em 2025 (Figura 6).

A Franca (Champagne) domina o segmento premium, tanto em valor quanto em volume. Da
mesma forma, a Italia (Prosecco) tem forte presenga nos segmentos comercial e comercial
premium.
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Importacoes australianas de espumantes (2025)

Participagdo por valor importado — total: US$ 224 milhées

1,2% 0° 1,0%

Nova Zelandia Alemanha Qutros

Valor importado

Origem Participagao

(USS$ milhdes)

@ rranca USS 187 milhdes 83,5%
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@ outros US$ 2,2 milhdes 1,0%

Fonte: TradeMap, 2025;

Figura 6: Valor das importagdes de vinho espumante em 2025; Fonte: Trade Map.
Ambiente regulatorio e condi¢coes de acesso

Nao € necessaria licenca de importacdo para importar vinho para a Australia, mas os
importadores de vinho devem se registrar na ATO (Australian Taxation Office). Cada linha de
produto deve estar em conformidade com o Cddigo de Normas Alimentares da Australia e
Nova Zelandia (por exemplo, aditivos permitidos, teor alcodlico e elementos de rotulagem para
atender aos padrdes obrigatoérios). O fornecedor deve ser capaz de fornecer as especificagoes
do produto (teor alcodlico, aditivos como sulfitos, alérgenos, pais de origem, data de
engarrafamento e codigo do lote). A declaragdo do fabricante, a declaragdo do fornecedor, a
declaracdo do importador, a fatura, o conhecimento de embarque ou o rétulo do produto
alimenticio sdo documentos necessarios para comprovar a conformidade.

Todos os vinhos importados para fins comerciais estdo sujeitos ao Imposto de Equalizagéo do
Vinho (WET), que corresponde a 29% do valor de atacado. O importador também precisa
pagar os direitos de importacdo aplicaveis (5% para o Brasil) e o Imposto sobre Bens e
Servigos (GST) de 10%.

Oportunidades e estratégias para a promog¢ao do vinho espumante brasileiro

O Brasil € um dos principais produtores de vinhos espumantes da América Latina e vem
consolidando sua reputagao internacional pela producdo de espumantes de elevada
qualidade. Esse reconhecimento tem sido impulsionado, entre outros fatores, pela valorizagao
das Indicagdes Geograficas (IGs), incluindo Indicagdes de Procedéncia (IPs) e Denominagdes
de Origem (DOs), que reforcam a identidade, a origem e a qualidade dos vinhos brasileiros.
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Na Australia, os espumantes brasileiros ainda sao amplamente desconhecidos, o que
representa simultaneamente um desafio de insercdo e uma oportunidade de diferenciagao. A
diversidade cultural da sociedade australiana, somada a abertura do consumidor local a novas
origens vinicolas, cria espago para a apresentagdao do Brasil como uma alternativa inovadora
no segmento de espumantes.

A proposta de valor dos espumantes brasileiros pode se apoiar na diferenciacdo, com énfase
no frescor, na singularidade dos terroirs nacionais, na qualidade reconhecida por premiac¢des
internacionais e em atributos associados a sustentabilidade. Nesse contexto, os espumantes
brasileiros podem ser posicionados como alternativas inovadoras e de alta qualidade,
ocupando um espaco intermediario entre os produtos nacionais orientados ao custo-beneficio
e as importagdes ultra-premium. Além disso, sua versatilidade permite associa-los tanto a
celebracbes quanto a ocasides de consumo mais casuais, reforcando uma narrativa propria
baseada em origem, qualidade, praticas sustentaveis, certificacbes organicas e gestao
ambiental responsavel.

Na Australia, o espumante moscatel, geralmente comercializado como Moscato ou sparkling
Moscato, ocupa um nicho especifico dentro da categoria de espumantes. Embora n&o tenha a
mesma relevancia comercial de categorias como Prosecco ou Champagne, o Moscato
encontra espacgo entre consumidores que buscam produtos acessiveis, faceis de beber e
adequados a ocasides casuais, sobremesas, brunches e celebracdes informais. Para os
espumantes brasileiros, esse segmento pode representar uma oportunidade de diferenciacéao,
especialmente pela reconhecida qualidade dos moscatéis nacionais, desde que posicionados
como produtos frescos, aromaticos, versateis e com boa relagao qualidade-preco.

O Champagne permanece associado ao segmento premium, com rotulos de entrada ou em
oferta préximos de A$ 45 — 50 (aproximadamente US$ 31 — 35) por garrafa e marcas
reconhecidas frequentemente situadas acima de A$ 65 - 100 (aproximadamente US$ 45 — 70).
Nesse contexto, os produtos australianos de entrada ou o Prosecco de grande escala sao
fortemente orientados por prego, e o Champagne consolidado como referéncia premium.

Algumas oportunidades relevantes para a promo¢ao de vinhos espumantes brasileiros na
Australia se destacam, como as descritas abaixo:

- Estabelecer parcerias com distribuidores e plataformas especializadas.

Uma lista de importadores, distribuidores e varejistas locais, incluindo plataformas online, foi
compilada com base em pesquisa exploratéria no mercado australiano e esta disponivel no
Anexo 1. Essa lista pode ser util para exportadores brasileiros como ponto de partida para a
identificacdo de potenciais parceiros comerciais. Vale ressaltar que alguns desses
estabelecimentos também atuam como pequenos importadores, visto que oferecem uma
variedade de marcas brasileiras em seu portfélio. Importadores especializados em produtos
brasileiros, como Brazilian Style Imports, Expedition Trade e Cerbaco Distribution, tém
contribuido para a expansado da oferta de bebidas alcodlicas brasileiras na Australia. As
possiveis estratégias de entrada no mercado incluem parcerias entre importadores e
distribuidores, representacao por agentes, venda direta ao varejo e comeércio eletrénico, além
da venda direta ao consumidor (DTC).
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. Estabelecer relacionamento com fornecedores de bebidas alcodlicas
para estabelecimentos de hotelaria australianos.

Apesar de uma participacdo menor no total das vendas de vinho, o setor de bares e
restaurantes australiano € um canal importante para construir reconhecimento de marca e
apresentar aos consumidores novas marcas, produtos e variedades. Existem mais de 40.000
estabelecimentos desse tipo na Australia, sendo 50% deles restaurantes. A presenca de
vinhos nas cartas de vinhos dos bares e restaurantes australianos ndo necessariamente se
correlaciona com o volume de vendas. No entanto, ela indica as mudancgas na popularidade de
diferentes estilos e origens de vinho, além de proporcionar aos consumidores a oportunidade
de experimentar novas marcas e estilos. As opcdes de vinho em taga nesses
estabelecimentos permitem que os consumidores experimentem um novo vinho com menos
risco do que comprar uma garrafa para consumo em casa.

- Participar em eventos e iniciativas estratégicas.

Feiras de negocios como a Fine Food Australia e eventos regionais de vinhos e gastronomia

sao espacgos ideais para promover vinhos e espumantes brasileiros para distribuidores,
bartenders e formadores de opinido. A apresentacdo de vinhos e espumantes em eventos
como “Semana do Brasil” ou em festivais culturais também pode impulsionar a visibilidade.
Colaborar com influenciadores e sommeliers locais para construir credibilidade e incentivar a
experimentacao, utilizando midias sociais e plataformas de e-commerce, também seria uma
boa estratégia.

Principais eventos para a promoc¢ao de vinhos espumantes brasileiros na
Australia

» Fine Food Australia: a principal feira de alimentos da Australia.
https://finefoodaustralia.com.au/

« Sydney Royal Wine Show: Uma das feiras de vinhos mais prestigiadas da Australia.
https://www.rasnsw.com.au/competitions/food-beverage-and-produce/wine/

« Good Food & Wine Show: um dos principais eventos da Australia para experiéncias
gastronémicas e vinicolas.
https://goodfoodshow.com.au/

« Calendario do Setor de Bebidas: Um calendario com os principais eventos e oportunidades
do setor de bebidas alcodlicas australiano, tudo em um so lugar.
https://www.drinkstrade.com.au/industry-events/
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Anexo 1: Lista nao exaustiva de importadores e distribuidores

especializados

Empresa

Endeavor Group
Coles Group

Contato/Site

Principais distribuidores de varejo / canais onfine

Webform - enguiries@eadag.com.au
Coles Liguor Contact List

Outros canais de distribuigdo fisicafonline no varejo

ALDI

Costco Australia

Metcash/ The Independent Brands Australia
(1BA)

Webform
https:/fwww.costco.com.auw'contact-us
cellarbrations.com.awcontaci-us
liguor.iga.com.au/contact-us
thebottle-o.com.aw'contact-us

Outros Atacadistas Corporativos/importadores/Distribuidores

Joval Wines hitps:/iwww._jovalwines.com.au/
3twol Drinks pineapple@3two1.com.au
ALD Global eddy@aldglobal com.au

Andrew Guard Wine imports
Aus Celler Door

_https:iiwww.andrewguard.com.aw
https:/fauscellardoor.com.awpages/corporate-
SEIVICES

infoi@alsuppliers.com.au
sales@brazilianstyle.com.au

Australian Liquor Suppliers

Brazilian Style Imports
(Importadora australiana de produtos

brasileiros, incluindo cachaga e vinhos)
Cerbaco Distribution

(Fornecedor de Cachaga para Dan Murphy's)
Copper & Qak Liquor Merchants

Direct wine cellars

hitps:/iwww cerbaco.com.aw'contact

infol@copperandoak. com.au
https:/idirectwinecellars.com.auwpaqges/contact-
us

Elite Wine Importer Webform

Expedition Trade hitps:/lexpeditiontrade.com.auw/pages/contact-
(Distribuidora australiana de vinhos us

brasileiros da Salton)
Franc About Wine

https:/ffrancaboutwine.com/contact/

Froot Bat https:/fwww. frootbat. com.au/partner

Global Food and Wine https:/fwww.globalfw.com.au/

Good Drop https://gooddrop.com.aw/contact-us/

IBEV Beverages sales@ibev.com.au

Independent Liquor Group trading@ilg.com.au

Kendricks Family Imports https:/fwww_kendricks.com.au/pages/contact-
us

Liquor Marketing Group Webform

htips.//liguorwinecave.com.awpages/coniact-
us

https:/fwww.mybottleshop.awliguor-link
sales@nicks.com.au

Liquor Wine Cave

My Bottle Shop

Nicks Wine Merchants

(Importador de vinhos sul-americanos)
Porter & Co

Porters Luxury Beverages

https:/fwww.porterandco.com.au/
vip{@porterslux com.au
sales@sellingon.com.au
https:/fthednnksociety. com.au/pagesi/contact
us

customers@thewinecollective.com.au

Sellingon
The Drink Society

The Wine Collective
(Importadora australiana de bebidas

hrasileiras)
VIA wine imports

https://www.viawineimports.com.awcontact

Ving del mundo

(Importador de vinhos sul-americanos)
Vinemofo

Ly

(Importador de vinhos sul-americanos)

https.//vinodelmundo.com.au/pages/contact

https:/fwww.vinomofo.com/
https:/fwoca.com_au#contact
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