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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presengca do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacbes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, 0
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negoécios para
produtores, exportadores e
associacdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







ARGENTINA: INSERCAO E CONSOLIDAGAO
DO QUEIJO BRASILEIRO

Data: 15/07/2025

Posto: Buenos Aires/Argentina

Palavras-chave: Argentina. Comércio. Queijos.

Responsavel: Andrea Claudia Parrilla — Adida Agricola em Buenos Aires

SUMARIO:

O setor lacteo é um dos pilares da industria alimenticia da Argentina, exercendo
papel estratégico na bioeconomia nacional, trata-se de uma cadeia produtiva com
ampla capilaridade nas economias regionais. O alto consumo desse produto por
tradicdo e cultura gera oportunidades para queijos especiais com atributos

inovadores como produtos brasileiros.
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Cerca de 45% de todo o leite produzido na Argentina € destinado a fabricagdo de queijos, o
que evidencia a importancia estratégica do produto tanto para o mercado interno quanto para
as exportagdes, e especialmente para as economias regionais onde a producédo se destaca
nas provincias de Santa Fé, Cordoba e Buenos Aires, situadas na regiao central do pais —
que, juntas, concentram cerca de 85% da produgdo nacional de leite. A produgdo é
diversificada, com destaque para os queijos semiduros (22,5%), como o Pategras e o
Reggianito — versdes locais de estilos europeus amplamente utilizados na culinaria argentina
—, seguidos pelos queijos moles (18,9%), como o Cremoso (0 mais consumido no pais) e a
mugcarela (muito presente nas pizzas), além dos queijos duros (7,5%) e de pasta muito mole
(1,4%).

O consumo per capita de queijos na Argentina esta entre os mais altos da América Latina,
atingindo cerca de 12 kg por habitante ao ano. Segundo pesquisas de mercado,
aproximadamente 74,9% da producao nacional é absorvida pelo mercado interno, com claras
preferéncias por categoria: queijos moles representam 57% do consumo, semiduros 31%,
duros 9% e especiais 3%.

Na Argentina, os queijos sdo comercializados por meio de diferentes canais, com destaque
para as tradicionais fiambrerias — estabelecimentos especializados na venda de frios, queijos
e embutidos, que fazem parte do cotidiano alimentar argentino. As fiambrerias exercem um
papel relevante na curadoria gastrondmica, introduzindo novos sabores e tendéncias,
valorizando produtos artesanais e oferecendo atendimento personalizado com cortes sob
medida. Também proporcionam uma experiéncia de compra diferenciada, muitas vezes
combinando queijos com vinhos e acompanhamento e atendem a um publico exigente,
disposto a pagar por qualidade e exclusividade.

Além delas, supermercados e hipermercados representam 19,6% das vendas de lacteos no
pais. Nestes canais, predominam as grandes marcas industriais, com ampla variedade e
pregos competitivos. O comércio eletronico ainda € modesto (1,1% do mercado), mas mostra
tendéncia de crescimento, com iniciativas personalizadas de empresas empreendedoras.

Comeércio Exterior

Exportacdes Argentinas de Queijos por Pais (2024)

Valor (US% milhdes)
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Fonte: Soft Trade

INDEC (Estatisticas de Turismo e Comércio Exterior, 2024)

1.Exportagdes Argentinas de Queijos por Pais em 2024 — o Brasil foi o principal destino,
com US$ 77,7 milhdes em compras.

2.Importagdes Argentinas de Queijos por Pais em 2024 — modestas no total, com destaque
para o Uruguai e o Brasil como principais fornecedores.

Exportactes de Queijos da Argentina (2024) Importagdes de Queijos da Argentina (2024)
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Fonte: Soft Trade
Oportunidades para Produtos Brasileiros

As oportunidades para produtos brasileiros no mercado argentino de queijos sdo ampliadas
por fatores comerciais e regulatérios. No ambito do Mercosul, os queijos brasileiros contam
com tarifa de importagdo zero (enquanto produtos extrazona podem pagar até 28%). O
Decreto 35/2025 simplifica a importacdo de alimentos, estabelecendo que produtos com
certificacdo de paises do Mercosul estao isentos de incorporagao prévia ao Codigo Alimentar
Argentino. O Brasil esta incluido no Anexo Ill como pais com certificagdo reconhecida. Além
disso, recentes reformas eliminaram o sistema SIRA (Sistema de Importagbes da Republica
Argentina), reduziram prazos para liquidacdo cambial e flexibilizaram exigéncias para
importagao.
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Quanto aos nichos de oportunidade, ha espago para produtos diferenciados, com
caracteristicas Unicas, combinagdes criativas (como ervas, especiarias e maturagoes
especiais) e experiéncias sensoriais inovadoras. Um exemplo foi a participacdo recente da
Adidancia Agricola da Embaixada do Brasil na Argentina, em parceria com empresas e
produtores brasileiros na feira La Chocolaterie 2025 — evento anual dedicado a produtos de
cacau e chocolate. O Brasil teve participacdo destacada com produtos inovadores e
disruptivos, como queijos maturados em cacau e queijos veganos com ingredientes de cacau,
que despertaram grande interesse entre o publico presente — um indicativo de que ha
consumidores abertos a novas experiéncias culinarias.

Fonte: acervo pessoal.

Essa feira identificou claramente que os consumidores argentinos teriam grande aceitagao
para queijos brasileiros especiais com Indicacdo Geografica, como por exemplo o queijo
canastra.

Também merece destaque o queijo coalho, amplamente identificado pelos argentinos como
uma comida tipica das praias brasileiras. A familiaridade com o produto é resultado da forte
presenga de turistas argentinos no Brasil, que foi o principal destino internacional desse
publico em 2024 (INDEC). Ultimamente, em parte devido a flexibilizagdo nas politicas de
importagcdo, o queijo coalho vem ganhando espago em supermercados argentinos, onde ja
pode ser encontrado em algumas gbéndolas. Essa tendéncia abre oportunidades concretas
para consolidar a presengca no mercado interno, com versdes adaptadas ao paladar local e
estratégias comerciais voltadas ao grande varejo.
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Fonte: acervo pessoal. 4 3
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Portanto, empresas brasileiras interessadas em ingressar nesse mercado devem investir em
diferenciagdo — seja por qualidade superior, atributos exclusivos ou narrativas de origem — e
buscar parcerias com fiambrerias premium, distribuidores especializados e restaurantes
gourmet. A participacdo em feiras setoriais como a ExpoQueso, Caminos y Sabores e Buenos

Aires Market também é recomendada como agdes de promogéo comercial.
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