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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
André de Paula e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.
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AGROINSIGHT ARGELIA - A TUNISIA COMO
VITRINE DOS PRODUTOS BRASILEIROS COM
FOCO NO CONSUMIDOR ARGELINO

Data: 14/06/2026

Posto: Argel/Argélia

Palavras-chave: Argélia; Tunisia; mercado;

Responsavel: Said Yebda — Assistente Agricola; Luciana Pich Gomes — Adida Agricola em
Argel

SUMARIO:

A Tunisia ocupa atualmente uma posi¢cdo de hub comercial regional em relagéo ao
Brasil, beneficiando-se de acordos tarifarios preferenciais, de uma integragao
crescente na distribuigao regional e de uma presencga ativa nas feiras internacionais
brasileiras (APAS Show 2026). O fluxo massivo de mais de 4 milhdes de argelinos
em 2025, em alta continua desde 2022, constitui um vetor excepcional de exposi¢ao
do consumidor argelino aos produtos e sabores brasileiros. Com o auxilio de 750€
(em vigor desde julho de 2025), o poder de compra desse turista permite sua
exposig¢ao aos produtos brasileiros disponiveis na distribuicdo tunisiana durante suas
férias de verao.
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Com uma politica comercial fechada e protecionista, acessar o mercado argelino se torna cada dia
mais dificil frente a regras cada vez mais restritivas, tarifas elevadas para produtos transformados
e até proibicdo de importagcdo de produtos que contem com producao local. Por outro lado, o
consumidor argelino, avido por novidades e exposto a propagandas de canais mundiais e redes
sociais, em oportunidades de viagem ao exterior aproveita para conhecer produtos que ainda n&o
estdo disponiveis no mercado interno, mas que podem gerar uma demanda. E neste momento
que o verao no hemisfério norte traz oportunidades para cativar este consumidor.

O fluxo turistico argelino para a Tunisia constitui o maior fenbmeno migratério de lazer do Magreb.
Em 2025, esse fluxo superou a marca de 4 milhées de visitantes anuais, um recorde absoluto.
Destino preferido do turista argelino, a Tunisia representa muito mais do que um destino turistico:
€ um vetor de exposi¢gao comercial e alimentar da populagao argelina.

Ano 2019 2021 2022 2023 2024 2025 2026%
Visitantes 2,93 ~1,2 2,34 3,03 3,51 >4,02 ~4,5 m
argelinos

(milhdes)

Variacdo Ref. COVID Retomada +29% +15,6% +14,6% Projecio
anual

O cidadé&o argelino goza de uma ajuda governamental chamada Auxilio Turistico. Desde julho de
2025 o aumento do valor deste auxilio de 100€ para 750€ multiplicou por 7,5 o poder de compra
oficial do turista, gerando um impacto imediato. Foi registrado um aumento de 14,6% nas entradas
de argelinos na Tunisia, com aumento dos precos hoteleiros de 15% a 33% nos segmentos
familiares. Os gastos com alimentagdo e grande varejo aumentaram automaticamente, ampliando
a exposicao a produtos importados (incluindo brasileiros) na distribuicdo tunisiana.

Em 2026, para atrair turistas argelinos, a Tunisia anunciou a oferta de descontos de até 55% em
estadias em hotéis. Essas redugdes tém como objetivo revitalizar o turismo regional e incentivar as
reservas antecipadas. Essas promog¢des sao validas em zonas balneares e turisticas populares,
como Hammamet, Sousse, Djerba e Monastir, em hotéis de categoria média a superior
(classificados com 3, 4 e 5 estrelas).

GEOGRAFIA DO TURISMO ARGELINO — 8 ZONAS PRIORITARIAS

O Oficio Nacional de Turismo da Tunisia identifica 8 zonas de concentracédo da presencga argelina,
cada uma com um perfil de visitante distinto:
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# Zona Perfil do turista Tipo de estadia Caracteristicas comerciais
argelino

1 Sousse Todas as 7-15 dias, hotéis 3— A mais procurada. Grandes redes
categorias, 5% de varejo, mercados alimentares
familias modernos. Forte exposigdo a

produtos importados no varejo.

2  Yasmine Familias de boa 10-15 dias, resorts Zona de resorts premium. Forte

Hammamet renda, jovens 4-5% consumo em supermercados e
restaurantes. Clientela com alto
poder de compra.

3 Tunes Urbanos, 3—7 dias, cidade Hub comercial.

(capital) profissionais, Carrefour/Géant/Monoprix.
compras Exposicdo direta a produtos
brasileiros  identificados  nas
gondolas.

4 Mabeul- Familias, Estadia mista, Mercado alimentar importante.

Hammamet comerciantes compras no atacado Compras a granel de produtos
processados. Presenca de
atacadistas.

5 Djerba Clientela 7—14 dias, 4-5% Ilha turistica de prestigio. Clientela
premium, argelina com alto poder de
tomadores de compra, potencial B2B para
decisdo importadores.

6 Monastir Familias mistas Estadia de praia, 7— Aeroporto internacional. Fluxo

10 dias

combinado terrestre-aéreo. Zona
hioteleira estruturada.

7 Tabarka / Ain Residentes de Fins de semana e ZOMA-CHAVE. A 100 km de
Draham regites de estadias curtas, Annaba. +30% em dez. 2024
fronteira muito frequente (posto de Melloula). Fluxo diario.
(Annaba, Forte potencial para promogdo de
Tebessa, Souk- produtos.
Ahras)
8 Bizerte Turismo de Estadia curta, Porto comercial. Zona de
passagem entrada norte distribuicdo alimentar. Entrada

norte a partir de Annaba por via
expressa.

Com ligacbes aéreas diretas entre os dois paises, em marco de 2026, duas linhas internacionais
de Onibus foram langadas (Tunes—Argel e Tunes—Annaba), complementando o trem Annaba-—
Tunes (3 viagens/semana, retomado em agosto de 2024). Essas conexdes terrestres ampliam e
regularizam o fluxo, transformando o que era sazonal em um fluxo quase permanente.
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Racao para gatos brasileira encontrada em gondola de supermercado em Tunis. Foto: adidancia
agricola em Argel, maio de 2026.

Produtos de origem animal brasileiros encontrados em géndola de supermercado em Tunis.
Foto: adidancia agricola em Argel, maio de 2026.

RELAGCAO COMERCIAL BRASIL-TUNISIA

A relagcao comercial Brasil-Tunisia € profundamente assimétrica, mas complementar: a Tunisia
exporta para o Brasil produtos de alto valor agregado (azeite de oliva, tdmaras, fosfatos), enquanto
importa matérias-primas agricolas brasileiras indispensaveis para sua industria agroalimentar
doméstica.

Produtos importados pela Tunisia do Brasil / MERCOSUL

Produto importade  Volume [ Valor Papel na economia tunisiana Vinculo com o
Brasil

Soja (grdos + farelo)  540.000 t/ano (100% Trituragdo — dleo de cozinha  Brasil #1 mundial
do consumo nacional) subsidiadoe + alimentagéo
avicola (inddstria de aves)

Milha 9,3% das importagties  Alimentagdo animal. Brasil #3 mundial
alimentares (12 sem. Indastria de criagdo avicola e
2024) bovina.
Agtcar bruto decana  -64% em volume em  Inddstria agroalimentar, Brasil #1 mundial
2024 (forte queda bebidas, confeitaria
pos-2023) industrial. Subsidiado pelo
Office du Commerce.
Carnes (bovina [ Ofertas ativas Complemento & produgdo Brasil #1 emavese
aves) Brasil/Arg./Paraguai  local deficitdria. Mercado em carne bovina
desenvolvimento desde a
isencao de 2025.

Oleo vegetal (soja) +21,8% em volume Oleo de cozinha subsidiade Derivado de soja
(12 sem. 2024 wvs. para a populagdo. Gerido brasileira
2023) pelo Office National de
I"Huile.
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A Tunisia ocupa atualmente uma posicdo estratégica nas trocas agricolas com o Brasil,
classificando-se como o 5° maior fornecedor mundial do pais, com um crescimento notavel de
+119% em dois anos. Essa dindmica se reforgou desde a eliminagao das tarifas alfandegarias em
2025 (de 9% para 0%), facilitando o acesso ao mercado brasileiro. As tdmaras representam o
principal produto dessa relagdo comercial, com a Tunisia detendo cerca de 70% do mercado
brasileiro em 2026. As trocas permanecem, no entanto, complementares, com importagdes
tunisianas de fertilizantes e insumos agricolas provenientes do Brasil, além de produtos industriais
destinados a agroindustria.

Em maio de 2025, durante o Férum Econémico Tuniso-Brasileiro, foi concedida isencao de tarifas
alfandegarias sobre 11 produtos alimentares brasileiros destinados a Tunisia, incluindo carnes. O
volume total Tunisia—MERCOSUL superou US$ 0,5 bilhdo em 2024. Ademais, estdo em
andamento as negocia¢des de um acordo de livre-comércio Tunisia—-MERCOSUL.

VISAO GLOBAL REGULATORIA DA TUNISIA

A Tunisia possui um sistema relativamente estruturado de controle sanitario, fitossanitario e
aduaneiro para importagdes agropecuarias, com forte influéncia de normas europeias e foco em
protegdo do consumidor e do patriménio sanitario. Segue abaixo resumo obtido no site oficial da
FAO:

Requisitos gerais para importacdes

Lei de Seguranca Alimentar e Animal: estabelece requisitos legais para o manuseio seguro da
produgdo primaria e processamento de géneros alimenticios, padrbes gerais de higiene,
condicdes e requisitos de saude e outros padroes relacionados a comercializacao, preparacao e
venda de alimentos para todas as importacdes de alimentos. Esta lei aplica-se a producéao
primaria, processamento, transporte e distribuigdo de alimentos e alimentos para animais. Ele
define os principios da analise de risco, a organizagcao de controles oficiais, o sistema de alerta
rapido e a gestao de crises.

Lei 99-24: estabelece os controlos veterinarios e sanitarios de animais e produtos de origem
animal. Os controlos veterinarios envolvem um controlo documental, uma verificacao fisica e um
controlo da identidade.

Lei 92-117: diz respeito a defesa do consumidor, mais especificamente fornece informagdes sobre
0s consumidores e a garantia de produtos.

Lei 94-41: permite que os importadores operem sob um regime de livre importagdo sem primeiro
exigir autorizagao prévia através de uma licenga de importacdo. Os produtos que néo estdo sob o
regime de importagao livre exigem uma autorizagdo de importagdo concedida pelo Ministério do
Comeércio que geralmente dura um ano.
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Decreto 94-1743: estabelece as modalidades para os importadores que operam no ambito do
regime de livre importagao. Para obter uma licenga, sdo necessarios varios documentos, como o
contrato comercial, bem como todas as informacdes sobre as partes contratantes, os produtos,
sua origem e de onde eles vém.

Aditivos, contaminantes, antimicrobianos e residuos

Norma tunisina NT 117-01: rege o uso de aditivos. Ele fornece uma lista de aditivos autorizados
(lista positiva), suas condi¢cdes de uso, bem como sua respectiva identificagdo (numeros E).

Lei 92-72 e Lei 99-5: regulando o uso de contaminantes e pesticidas. Eles devem ser importados
por um importador aprovado de acordo com o Livro de Especificagdes (Cahier des Charges). O
pesticida também deve ser registrado e autorizado oficialmente pelo laboratério oficial do
Ministério da Agricultura Laboratorio de Controle et de Analise de Pesticidas O procedimento de
registro leva dois anos, incluindo um ano de experimentagéo.

Tunisian Standard NT 117-03: estabelecendo limites maximos de residuos de contaminantes,
metais pesados e pesticidas. Os LMRs de medicamentos veterinarios sédo estabelecidos
internamente no Ministério da Agricultura e n&o estdo disponiveis.

Critérios microbiologicos e organicos

Lei de Seguranga Alimentar e de Alimentos para Animais: fornece orientagées sobre os limites
maximos microbioldgicos nos alimentos.

Rotulagem e embalagem

Decreto 2003 — 1718: fornece orientagcdes sobre os requisitos e normas necessarios para a
embalagem. A Ordem do Ministério do Comércio (3 de setembro de 2003): fornece orientagdes
sobre os requisitos de rotulagem.

Sao obrigatdrios os seguintes componentes na rotulagem:

a. Nome do produto;

b. Ingredientes, incluindo a lista completa em ordem decrescente de prevaléncia e alérgenos
claramente rotulados;

c. Peso liquido utilizando unidades métricas de volume para liquidos e peso para nao liquidos;
d. Adata de producédo e do prazo de validade devem ser listados como: dia/més/ano;

e. Limite de data para uso ou limite de data para uso ideal, bem como quaisquer condicdes
especificas de seguranga e uso;

f.Nome ou o0 nome comercial e o endereco completo do fabricante ou do empacotador;

g. Numero do lote;

h.  Lugar de origem; e

i.Instru¢cdes de armazenamento, como “manter-se em local fresco, proteger da luz ou da umidade”
devem ser indicadas quando necessario, e instru¢gdes de uso importantes no caso de sua omissao
nao permitir o uso apropriado.
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Os rétulos devem ser fixados de forma a que ndo possam ser desvinculados do contentor. A lingua
arabe é necessaria no roétulo.

Rastreabilidade

Lei 94-86: aborda os canais de distribuicdo de mercado e os servigos de varejo.

Direito da Seguranga dos Alimentos para Animais: estabelece um sistema comunitario de controlo
para garantir o cumprimento das regras da politica comum das pescas. A Lei fornece orientagbes
sobre alimentos importados sujeitos a rastreabilidade e a necessidade de pedido de registro.

Legislacao aduaneira

O sistema aduaneiro tunisiano classifica as mercadorias de acordo com a Nomenclatura do Sistema
Harmonizado (SH) e aplica os direitos e impostos correspondentes ao cédigo tarifario do produto.
Os impostos que podem ser aplicados incluem, nomeadamente:

Imposto Descricao

Direito aduaneiro (DD) ariavel de acordo com o produto e seu cadigo SH
IVA De acordo com a categoria do produto

Imposto sobre o consumo (DC) Aplicavel apenas a determinados produtos

FODEC Aplicavel a determinados produtos industriais
Contribuicoes especificas Para determinadas categorias de mercadorias

A Alfandega tunisiana disponibiliza uma ferramenta oficial que permite saber exatamente a aliquota
do direito aduaneiro, o IVA, as taxas adicionais e os documentos regulamentares exigidos no
endereco https://www.douane.gov.tn/consultation-tarif-2/

O CORREDOR TURISTICO COMO VETOR DE PROMOGAO COMERCIAL

A analise cruzada revela uma oportunidade estrutural de promocao indireta dos produtos brasileiros
para o mercado argelino por meio do corredor turistico. O mecanismo se baseia em trés niveis de
exposic¢ao:

a. Exposig¢ao passiva: O turista argelino consome na Tunisia produtos provenientes da cadeia
brasileira (6leo de soja, aves alimentadas com milho brasileiro, agucar de cana) sem
necessariamente saber disso. Ele registra, de forma inconsciente, sabor, qualidade e
disponibilidade.

b. Exposicao ativa: Nas grandes redes de varejo tunisianas (Carrefour, Géant, Monoprix Tunes),
os produtos brasileiros sao identificados nas embalagens. Compras de café brasileiro, suco tropical,
chocolates e doces durante as estadias.

(o Demanda diferida: De volta a Argélia, o turista cria uma demanda latente por produtos
apreciados na Tunisia. Esse mecanismo de “aculturagdo gastronémica pelo turismo” &€ bem
documentado no marketing alimentar internacional.
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Zonas geogrdficas prioritarias para a promogdo de produtos brasileiros

Fona na Tunisia

Tunes (Grande
varejo)

Sousse +
Hammamet

(Zona hoteleira)

Tabarka / Ain
Draham — Zona
de fronteira

Djerba (Turismo
premium)

Nabeul
(Comércio
atacado)

por

Perfil do cliente
argelino
Urbano, de boa
renda, aberto a
importados

Familias, estadia
de 1015 dias,

hotéis 4%
Residentes de
Annaba/Tébessa,
retornos
frequentes

Familias de alta
renda,
tomadores
decisao,
potenciais
importadores
Comerciantes,
pequenos
atacadistas

de

Canal de promocao
recomendado
Material de PDV nas
lojas, rotulagem
bilingue &rabe/francés,
degustagdes em
gondola
Carrefour/Géant
Cardapios  hoteleiros

“origem Brasil”, selos de
rastreabilidade, buffets
tematicos “Sabores da
Ameérica do Sul”

Pontos de wvenda de
fronteira, minimercados
“Brasil halal
certificada”, fichas
produzidas em arabe
B2B: encontros com
importadores argelinos
em visita, networking
com exportadores
brasileiros via
embaixada

Catalogos em arabe,
fichas de fornecedores
do MERCOSUL, contatos
de corretores brasileiros
certificados halal

Produtos brasileiros-alvo

Café brasileiro - Suco de laranja -
Agucar de cana - Chocolates -
Produtos tropicais

Aves halal - Suco tropical - Agucar
Café Carnes  bovinas
certificadas

Carnes halal brasileiras - Oleo de
soja - Milho - Farinhas

Café especial - Cacau - Frutas
tropicais - Produtos premium

Agucar a granel - Soja - Milho -
Cereais processados - Farelos
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