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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







O MERCADO DO ACAI BRASILEIRO NA
ARABIA SAUDITA.

Data: 14/12/2025

Posto: RIADE/ARABIA SAUDITA
Palavras-chave: agai; mercado; Arabia Saudita.
Responsavel: Adriano Perrelli Pestana de Castro

SUMARIO:

O mercado de acgai na Arabia Saudita encontra-se em estagio inicial, mas em
expansido, com consumo concentrado em nichos premium e canais
especializados, como cafés, juice bars e o setor HORECA. A presenca de
empresas brasileiras, incluindo redes de acgai bowls, contribui para a introdugéo e
difusdo do produto, embora a base de consumidores ainda seja limitada. A Arabia
Saudita depende totalmente de importagbes, com tarifa padrédo de cerca de 5%
para alimentos processados, € os produtos devem atender aos requisitos
regulatorios da SFDA, incluindo registro, rotulagem em arabe e conformidade com
Boas Praticas de Fabricacdo. O desenvolvimento do mercado depende de
trabalho de promocado e divulgacédo, adaptacao de formatos e educagao do
consumidor. A participacdao em feiras setoriais em 2026, como Foodex Saudi, The
Saudi Food Show e Saudi Food Expo, representa oportunidade para consolidar o
acai brasileiro como produto premium, alinhado as tendéncias locais de saude,
bem-estar e alimentagdo funcional, com grande potencial de crescimento nos
préximos anos.
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PANORAMA DO ACAi NA ARABIA SAUDITA — MERCADO EM DESENVOLVIMENTO E
OPORTUNIDADES PREMIUM

A Arabia Saudita apresenta mudangas significativas nos padrdes de consumo, impulsionadas por
urbaniza¢do, aumento de renda e politicas publicas voltadas a salde e qualidade de vida (Vision 2030).

O mercado de alimentos sauddveis e funcionais cresce de forma consistente, com consumidores
dispostos a pagar por produtos premium. Nesse contexto, o acai brasileiro encontra espaco para

insercao, especialmente em formatos inovadores e de alto valor agregado.

1. Contexto de Consumo e Formas de Apresentagdo.

O consumo de agai na Arabia Saudita esta em estagio inicial, concentrado em:

» Acai bowls e smoothies, oferecidos principalmente em cafés e juice bars;
» Pos, extratos e blends funcionais, utilizados em bebidas e suplementos;

» Aplicagdes no setor HORECA premium (hotéis, restaurantes e cafeterias de padrio
internacional).

A necessidade de cadeia do frio eficiente para polpa congelada limita, por enguanto, a ampla
circulagdo desse formato no varejo tradicional.

2. Presenga de Empresas Brasileiras no Mercado Saudita

Ha evidéncia da presenca de empresas brasileiras no segmento de acgai e produtos derivados,
sobretudo em operagdes voltadas ao food service e consumo fora do lar. A atuacdo desses players,
concentrada em centros urbanos, indica que o produto ja encontra aceitagdo em nichos especificos,
especialmente entre consumidores jovens e de maior poder aquisitivo interessados em satde, bem-
estar e estilo de vida ativo.

A presenca de players de origem brasileira especializados em acgai contribui para a introdugdo e
difusao do produto no pais, funcionando como vetor de familiarizacdo do consumidor local com o acai
e seus atributos nutricionais, ainda gue o mercado permaneca restrito e em fase inicial de
desenvolvimento.
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3. Importagdes Sauditas de Agai

As importacdes de agai ainda ndo aparecem de forma consolidada nas estatisticas tarifarias
especificas, refletindo um mercado emergente e segmentado. A dependéncia de importagdes é

completa, com destaque para formatos de valor agregado (pd, extratos e blends), enquanto a polpa
congelada exige infraestrutura logistica de frio consolidada para operagdo.

4, Aspectos Tarifarios

A Ardbia Saudita aplica uma tarifa de importacdo padrdo em torno de 5% sobre a maioria dos produtos
alimentares e agricolas, incluindo alimentos processados. Dependendo da classificagdo do produto e

da politica de protecdo a producdo local, certos alimentos processados podem estar sujeitos a
aliquotas superiores, de acordo com a estrutura tarifaria vigente.

5. Aspectos Regulatdrios (Numérico)

Os produtos de acai sdo regulamentados pela Saudi Food and Drug Authority (SFDA), sendo
necessario cumprir os seguintes requisitos:

1. Registro do produto: cada produto (polpa, po, extrato, bebida) deve ser registrado junto a
SFDA, incluindo formulacdo, resultados analiticos e especificacdes técnicas.

2. Rotulagem obrigatdria em arabe: informacdes obrigatérias incluem ingredientes, pais de
origem, validade, instrugdes de armazenamento e eventuais alergénicos.

3. Alegacdes de salde e marketing: termos como “superfood” ou “rico em antioxidantes”
requerem comprovagao cientifica e aprovagdo prévia da SFDA.

4. Licenca do importador: a empresa importadora deve possuir registro de estabelecimento e
conformidade com Boas Praticas de Fabricagdo (BPF).

5. Inspecao e conformidade: produtos mportados podem ser auditados ou inspecionados pela
SFDA, incluindo verificacdo da cadeia do frio e da integridade do produto.

Foto 02: Acervo pessoal (Produto acal congelado comercializado em rede varejista em Riade).
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6. Principais Importadores e Distribuidores Sauditas

A introducdo e consolidacdo do acai no mercado saudita dependem de importadores e distribuidores
especializados, com acesso a canais premium e HORECA. Os perfis prioritarios identificados incluem
distribuidores de alimentos sauddveis, ingredientes para hotéis e restaurantes, e fornecedores de
suplementos e superfoods em pé, que atuam em varejo moderno, e-commerce e food service.

Destacam-se:

Danube Market:

Tel: +966 920004115/ +966 12 6580602.

Fax: +966 12 6541097

Import Manager: Abdul Razak Saad

E-mail: abdulrazaki@danubco.com

E-mail: support@danube.sa

Website: www.danube.sa/en/

Manuel Market
Import Manager: Adil Asef

adil.asif@manueltrade.com

Mob: +966542205157
Tel: +966126581555

www.manuelsupermarket.com

Abdullah AlOthaim Markets
Import Manager: Hamza Ali Mohamed
Tel: +966112547000 Ext 7512

Mob: +966558912792

www.othaimmarkets.com

Tamimi Markets:

/



Tel: +966 13 807 5700

Fax: +966 13 8471592.

Director Import Purchasing: Mr. Lanny Hoffmeyer

E-mail: Ihoffmeyer@al-tamimi.com

Website: www.tamimimarkets.com

Lulu Saudi Hypermarkets (LLC):
Address: Riyadh, Kingdom of Saudi Arabia.
Import Manager — KSA: Mr. Ramshad Hassan PK
‘ T: +966 11 402 8877
F: +966 11 403 5588
u M: +966 59 230 4596

E: ramshadh@sa.lulumea.com

Bin Dawood:
Tel: +966 12 6580602
Fax: +966 12 6057859 & 654109

Email: info@bindawood.com

Woebsite: www.bindawood.com

Al Azizia Panda Markets:
Purchasing Manager:
Tel: +966 11 4803000

Fax: +966 11 4802000

E-mail: info@panda.com.sa

Website: http://www_panda.com.sa/

7. Feiras Internacionais Relevantes para Promocao do Acai Brasileiro (2026)
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» Foodex Saudi 2026 — Riade: 16 a 18 de novembro, The Arena Riyadh.

» Foodex Saudi 2026 — leddah: 23 a 25 de novembro, Jeddah Center for Exhibitions & Events.
» The Saudi Food Show 2026: 15 a 17 de junho, Riyadh Exhibition Centre.

+ Saudi Food Expo 2026: 21 a 24 de junho, evento de abrangéncia ampla para fornecedores e
compradores.
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Foto 03: Acervo pessoal (Brazilian Week: atividade de promocao na Rede Lulu Hypermarkets em

Riade).

]



8. Oportunidades e Limitagoes

Oportunidades:
+« Alinhamento com tendéncias sauditas de saide, bem-estar e alimentacdo funcional;
» Insergdo via HORECA, cafés especializados e varejo premium;
« Diferenciacdo pelo apelo de autenticidade amazdnica e origem brasileira;
» Presenca de players brasileiros como indutoras de categoria.

Limitacdes:
« Mercado ainda emergente, restrito a nichos premium;
« Custos logisticos e exigéncias da cadeia do frio;

‘ » Habitos de consumo limitados, demandando trabalho de promocdo e divulgacdo do produto;

+« Necessidade de adaptacdo de formatos e educacao do consumidor.

R
Foto 04: acervo pessoal (Acai pronto consumo comercializado em redes de cafés especializados em
Riade).




Conclusao

O mercado de agai na Arabia Saudita esta em fase inicial, porém em expansao, com sinais
de aceitacdo em nichos premium e canais especializados. A presenca de empresas
brasileiras como indutoras de categoria, aliada a necessidade de promocéo, divulgagao e
educacado do consumidor, indica que ha espacgo significativo para expansdo, desde que
apoiada em parcerias locais estratégicas, conformidade regulatéria e posicionamento
adaptado ao perfil do consumidor saudita, consolidando o acgai brasileiro com grande
potencial de crescimento nos préximos anos.
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