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Resumo

O Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relagdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negdcios para
produtores, exportadores e
associacoes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranca do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esfor¢co de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







MERCADO DE ARROZ EM ANGOLA

Data: 15/08/2025

Posto: Luanda/Angola

Palavras-chave: arroz; mercado.
Responsavel: José Guilherme Tollstadius Leal

SUMARIO:

A india e a Tailandia sdo os principais fornecedores de arroz para Angola. Um
mercado de US$ 300 milhdes por ano, em que o produto brasileiro tem
participacdo muito pequena.
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INTRODUGAO

O arroz faz parte da relagdo de bens alimentares essenciais (cesta basica) de Angola, com
demanda interna estimada entre 400 e 500 mil toneladas por ano de arroz beneficiado.

O mercado angolano tem sido abastecido com produto importado. O pais gasta,
aproximadamente, US$ 300 milhdes por ano com importagao de arroz.

O Governo de Angola tem procurado incentivar a produgcao de arroz. Existem regides com
aptidao para produgao do gréo, tanto para cultura de sequeiro (terras altas), como irrigada.
Na ultima safra, estima-se que a producéao interna foi de 50.000 toneladas de arroz em casca.

DESENVOLVIMENTO

O arroz faz parte da cesta basica de Angola, sendo um produto de grande consumo no pais.
O consumo per capita, que ja chegou a 23,1 kg em 2019 (grafico 1), apresenta queda nos
ultimos anos, redugao que se pode atribuir a reducdo do poder de compra da populagao, que
foi agravada pela grande desvalorizagdo da moeda local (Kwanza) em relagdo ao Dolar nos
anos de 2023 e 2024.

Grafico 1 — consumo per capita de arroz em Angola

A maioria da populagdo angolana faz compras de alimentos junto ao “mercado informal”
(mercados similares as feiras, que apresentam em seu entorno armazéns que vendem
produtos no atacado).

O saco de arroz em embalagens de 25 kg é o preferido pelo consumidor local. O arroz branco
longo e fino, de origem tailandesa ou indiana, é produto mais vendido no mercado de Angola.
O produto é importado ja embalado ou para ser acondicionado na industria local. Algumas
marcas estdo consolidadas, como Uncle Sam, arroz de origem indiana e Yola de Tala, de
origem tailandesa.
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Fotos: acervo pessoal

No mercado formal (supermercados), as embalagens de 1 e 5 kg sdo as mais frequentes nas
prateleiras. Também predominam os produtos de origem indiana e tailandesa. Encontra-se
variedade de tipos de arroz nos supermercados, com grande presencga de arroz basmati.

Fotos: acervo pessoal

Angola importa mais de 300 mil toneladas por ano de arroz. A produgéo local vem sendo
incentivada, mas corresponde a menos de 10% do consumo do pais.

O arroz branco processado e polido ocupa a maior quantidade nas importagbes, conforme
pode ser constatado nos quadros a seguir.

IM PORTACOES DE ARROZ - 2023

QUANTIDWDE
(toneladas) VALOR [US$)

10061000~ Arrcz Com casca (Arroz paddy) 554 1.355.020,00
10062000 - Arroz descascado (Amoz cargo ou castanho) 1.389 488.535,00
10062000|- Arrcz semi-brangueado ou bengueado. mesmo polido ou glac eado 325.038 213.126.142,00
10064000 - Arroz partido (Trincas de Amroz) 11.939 8.180.035,00

330.060,00 223.149.742,00




IM PDRTA(;ﬁES DE ARROZ - 2024

QUANTIDADE
(tonsladas) VALOR [US%)
10061000|- Aroz Com casca (Arroz paddy) 5.504 3.403.193,18
10062000|- Amoz descescado (Arroz cargo ou castanho) 24.582 17.743.807.66
10063000]- Aroz semi- branqueado ou brengueado, mesmio polido ou glaceado 301.823 | 273.960.027,00
10064000|- Aoz partide (Trincas de Arroz) 1.020 50242500

333.938 295.609.453

india e Tailandia sdo os principais fornecedores de arroz para Angola, com respectivamente
49% e 44% da quantidade importada em 2024. O Brasil forneceu apenas 0,3% no mesmo
ano.

fndia Talindia Guiana [Bera zeville ) Wietnd Brasil
- Brad Coim Canes (A 2 paddy ) 1084 | 1% 5043 | 7% 182 3% 1 1%
- Myror chescaseato (AMol cango ou csianh ) 1337 | 10260 | 2% 11002 | 45% 125 1% 1 1%
- ol S branquesdo ou benquesdo, mesmo polido ou gisesdo) 158925 | 53%| 129402 | 8% 2.795 1% 1554 1%] 1.001 | 0.3%
- hyraz parda (Trincs de Asaz ) 260 | 25% EFRER B& 5%
161.998 499%| 145300 " 44% 11.002 I%| 2795 1% 2027 1%|104 0.3%

O mercado de Angola esta aberto para o arroz brasileiro. Para importagdo de arroz, é
necessario obter licengca de importagdo junto ao Ministério da Agricultura e Florestas e ao
Ministério da Industria e Comércio. A tarifa de importacdo é de 20% para o arroz semi-
branqueado ou branqueado em embalagens entre 10 a 100 kg e de 30% para embalagens
menores que 10 kg. Arroz com casca, arroz cargo e o trincado tém tarifa de 20%.

CONCLUSAO

Angola importa em torno de US$ 300 milhdes de arroz por ano. Mesmo considerando os
incentivos a producéo local, no médio prazo o mercado ainda devera ser abastecido por
produto importado.

No mercado informal, onde se vende a maior quantidade em sacos de 25 kg, o fator
determinante de competicdo € o preco. Ja para os supermercados, além do preco, o tipo e a
qualidade do arroz sao observados pelo consumidor.

O arroz oriundo do Brasil pode ocupar uma fatia maior do mercado angolano, atualmente
dominado por produtos da india e da Tailandia.

O produto brasileiro pode disputar o mercado do arroz em casca para ser beneficiado em
empresas locais, assim como o mercado do arroz processado.
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