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Resumo

(@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenca do
agronegécio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comeércio e Relagdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, 0
material relne analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagcoes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esfor¢co de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — € uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







PANORAMA DO MERCADO DE PETFOOD NA
ALEMANHA

Data: 15/05/2025

Posto: Berlim/Alemanha

Palavras-chave: Alemanha; exportacao; racéo animal; pet food; petiscos;
ingredientes funcionais; subprodutos animais.

Responsavel: Ana Paula Chaves de Araujo Kraus; Eduardo Sampaio Marques

SUMARIO:

A Alemanha, um dos mercados mais desenvolvidos no setor pet da Europa,
abriga uma populacdo significativa de caes e gatos. Em 2024, o setor pet como
um todo movimentou quase 7 bilhdes de euros, com destaque para alimentos
umidos e petiscos. O mercado valoriza produtos “naturais”, funcionais e
diferenciados por tipo de proteina, inclusive alternativas como insetos e carnes
exoticas. Apesar de ser grande produtora e exportadora liquida, a Alemanha
importa volumes expressivos. O Brasil possui cerca de 40 empresas registradas
para exportacao de pet food para a Unido Europeia, mas ainda tem participagao
muito baixa nas vendas para os paises do Bloco. Os requisitos regulatérios
europeus sao rigorosos, estabelecendo conformidade técnica e sanitaria além da
adequacao as exigéncias comerciais. Em vista da relevancia e crescimento deste
mercado, petiscos e produtos naturais podem representar segmentos promissores
para o Brasil.
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O uso de subprodutos de origem animal na induastria alema

A Alemanha é reconhecida como um dos paises mais pet friendly do mundo. E notéria a
presenca de animais em companhia de seus tutores em praticamente todos os espacos: no
transporte publico, em pracas, parques, restaurantes, eventos culturais e até festas privadas.

A presenca dos animais de estimacao aparenta ser uma extensao natural do cotidiano nas
cidades alemas, reforcando a integragcé&o natural dos pets a rotina da sociedade, ainda que a
posse de um pet esteja sujeita ao pagamento de um imposto obrigatorio.

Em Berlim, por exemplo, estima-se que cerca de 80% da populagdo viva em apartamentos —
0 que nao impede que 0s animais vivam em espagos mais restritos, inclusive ndo limita a raca
ou o porte, incluindo as racas grandes alemas, como o Pastor Alem&o, o Dobermann e o
Rottweiler.

De acordo com a Associagcéo Central das Empresas Especializadas em Produtos Zooldgicos
(ZZF), em 2024, aproximadamente 44% dos lares alemaes possuiam ao menos um animal de
estimacdo — o que corresponde a cerca de 15,9 milhdes de gatos e 10,5 milhées de cées
(Fig.1), ou o equivalente a um pet para cada 3,3 habitantes. Esses dados refletem o
crescimento consistente da populacdo pet no pais ao longo da ultima década, com um
aumento de aproximadamente 35% no numero de cdes e 54% no de gatos, entre 2014 e
2024.

O crescente numero de animais associado a cultura de bem-estar animal e a valorizagdo dos
seus cuidados impulsionam um mercado em constante crescimento. O faturamento de todo o
setor pet foi de quase 7 bilhdes de euros em 2024 (Fig.2).

Figura 1 - Nimero de animais de estimacdo na Alemanha em 2024 (em milhdes)
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Fonte: Statista/ZZF, 2025
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Figura 2 - Faturamento do setor pet na Alemanha — varejo fisico e e-commerce entre 2014 e 2024 (em bilhdes de

euros).
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A presenca de grandes redes de varejo, marcas consolidadas e eventos setoriais como a Interzoo
reforca o papel do pais na cadeia de valor do petfood na Europa e globalmente. Alias, a feira e
considerada a maior do mundo no segmento de suprimentos para animais de estimac&o, reunindo,
em sua ultima edicdo, mais de 2.150 expositores de 68 paises e visitantes profissionais de mais de
140 nacionalidades.

O mercado pet do pais € amplamente atendido por lojas especializadas e possui canais de vendas
amplamente diversificado (Fig. 3). O Fressnapf € considerado o maior grupo varejista do setor na
Europa, seguido por Das Futterhaus, que operam com foco em produtos premium e servicos
especializados. Além dessas, conhecidas redes de supermercado como o Rewe, Edeka, Aldi e Lidl
e drogarias, como a DM e Rossmann oferecem ragdes e petiscos de menor custo, mas de maior
escala. Apesar do consumidor ainda preferir comprar nas lojas fisicas, o e-commerce também esta
se expandido, liderado também pela Fressnapf, seguido pela Zooplus, maior loja online no
segmento pet na Europa.

Figura 3- Participacdo nas vendas de alimentos para animais de estimacio por canal na Alemanha em 2024.
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Supermercados 20%
Drogarias 8%

Fonte: Lebensmittelzeitung, 2025
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Para o Brasil, pode haver oportunidades para a oferta de ingredientes, assim como também para o
mercado de petiscos naturais e alimentos considerados funcionais. Considerando o alinhamento
com praticas sustentaveis e normas internacionais, o setor brasileiro pode ocupar nichos de alto
valor no mercado alemé&o, o que permitiria 0 acesso a Unido Europeia, desde que esteja preparado
para atender as exigéncias sanitarias, técnicas e comerciais do Bloco.

PANORAMA DO MERCADO DE PET FOOD NA ALEMANHA

Em 2024, as vendas de alimentos secos para gatos na Alemanha totalizaram aproximadamente
377 milhées de euros. No entanto, a maior parte do faturamento no segmento felino vem dos
alimentos umidos, que superaram 1,5 bilhdo de euros. Para caes, os alimentos secos geraram
cerca de 414 Euros milhdes, enquanto os umidos movimentaram aproximadamente 600 milhdes
euros. Ja os petiscos para cées se destacaram, com um faturamento de cerca de 800 milhdes de

euros— o dobro da ra¢io seca (Fig. 4).

Figura 4 - Vendas[de racdo e petiscos para cdes e gatos na Alemanha por tipo de alimento e espécie em 2024
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Fonte: 2ZZF; IVH (2025)
De acordo com a FEDIAF, a humanizacao dos animais de estimacao € vista como tendéncia que

impulsiona o mercado de alimentos. Muitos tutores buscam rac¢bes que reflitam seu gosto ou que
estejam de acordo com suas preferéncias pessoais. Como resultado, houve um aumento no
consumo de produtos premium, classificados como “naturais”, crus e organicos (Fig.5).

Figura 5- Produtos dispostos na secéo de “alimentacdo natural’, com formulagbes minimamente processadas, livres de
aditivos artificiais e, em alguns casos, com certificacdes de origem ou sustentabilidade.
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Fonte: Levantamento de campo realizado pela Adidancia Agricola em Berlim
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Os fabricantes alemaes, além disso, vém ampliando o uso de proteinas alternativas as carnes
convencionais de frango e bovina (Fig.6). Ingredientes como proteinas vegetais, insetos, proteinas
obtidas por fermentacéo e carnes de outras espécies — como cavalo, veado e até canguru — séo
incorporados para oferecer uma diferenciacdo de mercado, inovacgao tecnoldgica e alternativas para
dietas especificas, como as hipoalergénicas. Esta tendéncia também espelha o comportamento do
proprio cliente em relagdo aos seus habitos diante do consumo de carnes e produtos de origem
animal.

Figura 6 — Variedade de fontes de proteinas em ragdo premium para cdes
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Exemplo de segmentacdo por proteina e ingredientes funcionais em linha de ragdes premium.
Os produtos destacam o uso de fontes diferenciadas de proteina (pato, peru, frango, coelho|
e cavalo), além de ingredientes como oleo de salmdo, batata-doce e cranberry. Fonte:
Levantamento de campo realizado pela Adidancia Agricola em Berlim

O COMERCIO INTERNACIONAL DE RAGOES E PETISCOS NA ALEMANHA

Embora a Alemanha seja grande produtora e exportadora de racdes e petiscos para caes e gatos,
importou o equivalente a 2,4 bilhdes de dolares € mais de 800 mil toneladas desses produtos em
2024 (Fig.7 e Tabela 8). De acordo com dados do Trademap, pelo menos nos ultimos 20 anos ela
ocupa a primeira posigcao no ranking mundial de paises importadores para essa categoria de
produtos com um crescimento anual de 2% desde 2020 e um saldo comercial de cerca de 847
milhdes de ddlares (Tabela 1). Embora apresente um saldo positivo, o elevado volume de
iImportacées mostra o papel estratégico da Alemanha como um hub industrial e logistico altamente
consolidado e lider em valor agregado industrial na Europa.
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Tabela 1 - Importacdes da Alemanha de alimentos para cdes e gatos (SH 2309.10) em 2024 - Valor, saldo
comercial e crescimento nos ultimos 4 anos.

Importagoes | Balanca comercial | % crescimento anual

Produto
2024 2024 (2020-2024)
SH Descrigdo (USS bi) (Us$ bi) Valor | Quantidade
Ragao para caes
230910 | ougatos para 2,44 0,35 10,0 2,0
verwda no varejo

Fonte: Trademap, 2025
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Tabela 2 - Exportacdes e importacdes da Alemanha em 2024 de alimentos para cdes e gatos de acordo com a
classificacdo de produtos para estatistica de comércio exterior (WA) do Departamento de Estatisticas Federal da
Alemanha

Codigo Exportacoes Importagoes

tarifario®

Descrigdo

Rac¢do para cdes e gatos, embalagem <10

23091011 ke, de leite <10% 316.056 1.028934 477.010 1.272.858
Ragdo para caes e gatos, embalagem <10
23091013 1.188 7.531 620 6.440
kg, teor de leite entre 10% e 50%
Racdo para cdes e gatos, embalagem <10
23091015 656 2.029 6 91
kg, teor de leite entre 50% e 75%
23091019 = 2530 P ;dem“ :::;‘::;Sm“ M0 | 5435 7.702 1.221 3.326

Ragdo para cies e gatos, embalagem de 10
a 30 kg, teor de leite <10%

Ragdo para cdes e gatos, embalagem de 10
a 30 kg, teor de leite entre 10% e 50%

Ragdo para cdes e gatos, embalagem de 10 4 a 3 27
a 30 kg, teor de leite >50%

23091031 193.623 518.028 111.145 306.785

23091033 100 2.162 340 2123

23091035

Ra¢do cdes t balagem >30
23091051 PRra CIE3 € gT08, Emossaecm 415666 | 846.618  113.118  244.204

kg, teor de leite <10%
Ragdo para cdes e gatos, embalagem >30
4
SRR kg, teor de leite entre 10% e 50% - . of
Rag¢do para cdes e gatos, embalagem >30
23091059 17 2 2 2
kg, teor de leite >50%
Ragdo caes Area do Grafico
23091070 et -y e | 22.952 1.152 6.238
lacteos
23091090 Outras ragbes para cies e gatos 175.476 593.549 172.971 498.930

Fonte: Escritorio Federal de Estatistica da Alemanha (DESTATIS), 2025

=Classificacdo baseada na nomenclatura combinada (CN) da Unido Europeia.

Em 2024, as principais empresas responsaveis pelas importagcdes alemas de produtos classificados
sob o cddigo SH 2309.10, incluem a Berg + Schmidt GmbH & Co. KG, Hagen Deutschland GmbH &
Co. KG, HELM AG, Nungesser GmbH e Welding GmbH & Co. KG. Essas empresas podem atuar
como fabricantes e distribuidores mas ndo sdo possuem marcas finais de petfood. Podem ser elos
estratégicos, que importam produtos para redistribuir, reprocessar ou embalar ou utilizar como
novos produtos destinados ao mercado europeu.

A Polénia se destaca como o principal fornecedor de pet food para a Alemanha, com exportagdes
que superaram 200 mil toneladas anuais nos ultimos trés anos. No entanto, paises terceiros como
China, Reino Unido e Tailandia também mantém presenca nesse mercado, evidenciando que ha
espaco para a entrada de fornecedores de fora da Uniao Europeia (Tabela 3).
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Tabela 3 - Principais paises exportadores de racdo para cdes ou gatos, acondicionada para
venda no varejo (SH 230910) para a Alemanha.

US$ milhdes
Mundo 1.684,6 1.993,9 2.098,6 2.415,0 2.435,2
Polonia 356,6 445,4 440,0 533,6 545,3
Paises Baixos tea do BiAfitd 235,0 228,8 285,3 265,9
Suica 189,5 215,7 219,7 292,5 280,9
Franga 180,0 209,3 195,0 243,4 273,5
China 156,0 209,4 235,5 217.9 252,1
Austria 107,8 123,9 150,9 183,2 176,6
Reino Unido 103,5 83,2 1139 124,4 83,9
Tailandia 61,5 76,6 10,0 97,7 122,4
Republica Tcheca 64,8 79,8 74,1 85,2 92,6
Hungria 43,0 45,4 60,4 79,8 70,7

Fonte: Trademap, 2025

Embora cerca de 40 estabelecimentos brasileiros estejam registrados na lista oficial da Comissao
Europeia (IMSOC) sob a categoria ABP-PET - Fabricas de alimentos para animais de estimac&o
(incluindo estabelecimentos que fabricam petiscos mastigaveis para caes e palatabilizantes a base
de visceras), isso ndo garante o cumprimento, de todos os requisitos exigidos por importadores
europeus privados, como certificagdes adicionais. O Brasil ocupa apenas a 392 posicdo entre os
paises exportadores de pet food para a Alemanha, com media anual de aproximadamente 390 mil
ddlares e 50 toneladas nos ultimos cinco anos.

REQUISITOS REGULATORIOS E CONDICOES ESPECIFICAS PARA ACESSO AO
MERCADO DA UE

De forma geral, o marco regulatério da Unido Europeia para alimentos destinados a animais de
estimacdo tem elevado grau de detalhamento técnico. Baseada em regulamentos diretamente
aplicaveis a todos os Estados-Membros, a legislagao europeia estabelece regras minuciosas sobre
rotulagem, uso de aditivos, higiene, rastreabilidade, selecdo de ingredientes e seguranga alimentar.

Exige-se, por exemplo, que matérias-primas — especialmente as de origem animal — sejam
provenientes de estabelecimentos previamente aprovados e sigam critérios rigorosos definidos pelo
Regulamento (CE) n° 1069/2009. Alem disso, ha proibicées expressas de certos ingredientes e
aditivos ainda permitidos no Brasil, bem como exigéncias claras para alegag¢des nutricionais. Um
ponto central & a exigéncia de um sistema formal de seguranca nas fabricas baseado em HACCP e
a manutencao de registros que garantam rastreabilidade completa.
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Empresas interessadas em exportar alimentos para animais de estimacéo a Alemanha devem estar
atentas, portanto, ao abrangente arcabouco regulatério que rege o setor. A FEDIAF, entidade que
representa a industria de pet food na Europa, disponibiliza uma compilagéo’ das principais normas
aplicaveis, incluindo o Regulamento (CE) n® 183/2005, sobre higiene na producdo de alimentos
para animais, e o Regulamento (CE) n® 767/2009, relativo a comercializagdo e uso de ragdes. A
lista inclui ainda regulamentacdes especificas sobre limites de contaminantes, subprodutos de
origem animal, organismos geneticamente modificados, rotulagem nutricional, entre outros temas
relevantes. Também sado destacados documentos técnicos da EFSA e diretrizes da OCDE para
praticas laboratoriais e dossiés de autorizacéo de aditivos.

Além das exigéncias legais, o setor europeu adota padrdes técnicos adicionais. Estes
requerimentos podem ser acessados no guia ‘“Guide to Good Practice for the Manufacture of Safe
Pet Foods™, compilado pelo setor privado e também publicado pela FEDIAF e reconhecido pela
Comiss&o Europeia, inclusive utilizado para auditorias. O guia oferece orientagdes praticas sobre
higiene, rastreabilidade, controle de perigos e gestdo da qualidade ao longo de toda a cadeia
produtiva — da selecdo das matérias-primas a distribui¢do do produto final. O documento ainda
apresenta diretrizes especificas para diferentes tipos de produtos, como alimentos secos, umidos,
semiumidos e petiscos mastigaveis.

DESTAQUES

Pequenos snacks, grandes faturamentos

E estimado que mais de 90% dos tutores na Alemanha oferegam petiscos regularmente aos seus
cdes e gatos. Como anunciado em uma revista no pais: “pequenos snacks, grandes faturamentos”.

Conforme ja relatado no tépico de mercado, eles representam o dobro do faturamento da racado
seca para caes na Alemanha. Em lojas especializadas, as segbes de petiscos sao
significativamente grandes (Figura 8 e 9) e é oferecida uma ampla categoria de produtos, de acordo
com o ingrediente ou proposito: tiras e palitos, bifinhos, lanches para treino, snacks crocantes ou
macios, salsichas, petiscos liquidos para gatos, pastas e cremes, mastigaveis naturais, entre
outros. A rede Fressnapf oferece diversidade de 542 produtos classificados como “snacks” para
caes e 24/ para gatos.

! https://europeanpetfood.org/wp-
content/uploads/2022/03/List_of EU_legislation_and_other_rules_applicable_to_or_of_relevance_f
or_pet_food Status_26-08-2020.docx

? https://europeanpetfood.org/wp-
content/uploads/2022/03/FEDIAF _Safety Guide February 2018_online.pdf
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Figure 8 — Variedade de petiscos para gatos em loja especializada em Berlim

Petiscos com propriedades especificas, como suporte articular, cuidado dental, efeito calmante e
funca@o imunolégica tém ganhado espaco no mercado e tendem a crescer em participacao de
vendas.

Grafico 1- Faturamento da venda de petiscos para cies e petiscos e leite para gatos de 2008 a 2024,
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Fonte: ZZF IVH, 2025
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Figura 9 - Petiscos de treinamento e mastigaveis naturais para cédes em lojas especializada na Alemanha
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Exposicdo de petiscos voltados ao adestramento, ao lado de snacks mastigaveis naturais ("dog chews"), em formatos
ludicos, incluindo pées e o tradicional Bretzel aleméo. Fonte: Levantamento da Adidancia Agricola em Berlim

A Alemanha acompanha a tendéncia europeia de valorizagdo dos petiscos, com destaque para
aqueles com apelo funcional, ingredientes naturais, livres de gréos, formulados com proteinas
exoéticas ou alternativas e com formatos especificos — seja para promover a sadde bucal, das
articulacoes ou da pelagem.

A demanda de mercado juntamente com o fato de as ragbes completas precisarem comprovar
equilibrio nutricional e atender a normas estritas de composicdo (proteina, fibras, minerais etc.),
estabelecidas por 6rgaos como a EFSA (Autoridade Europeia para Seguranca Alimentar), tornam
os petiscos especialmente potenciais para exportacdes do Brasil, desde que nao se alegue
propriedades terapéuticas.

Apesar da auséncia de estatisticas especificas para os petiscos mastigaveis naturais — como
ossos prensados, cartilagens e produtos a base de couro bovino — devido a amplitude da
classificagéo tarifaria, trata-se de um segmento com presencga consolidada no varejo especializado
alemao. Esses produtos sdo amplamente utilizados como itens de entretenimento e higiene bucal
para caes, apresentando formatos variados e apelo natural. Ainda que os dados sejam limitados,
aparentemente trata-se de um nicho promissor para produtos brasileiros, sobretudo considerando a
disponibilidade local de matéria-prima e a tradicdo nacional na industrializagcdo de subprodutos
animais.
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E importante a identificagdo de potenciais parceiros comerciais e é recomendavel que empresas
brasileiras interessadas em acessar o mercado alemao de pet food estabelecam contato com
entidades setoriais locais. Duas associagbes de destaque s&o a Industrieverband Heimtierbedarf
(IVH) e. V., que representa os fabricantes de alimentos e produtos para animais de estimagao na
Alemanha, e a Zentralverband Zoologischer Fachbetriebe Deutschlands e. V. (ZZF), que reune
empresas do comércio especializado, incluindo distribuidores e varejistas do setor pet. Ambas as
instituicbes sao fontes relevantes de informagdes regulatérias, tendéncias de mercado e
oportunidades de aproximacao com o setor privado alemao.

A Interzoo, feira bienal realizada em Nuremberg, € um dos principais pontos de encontro da
industria global de pet food e representa uma oportunidade para empresas brasileiras
estabelecerem contatos comerciais, acompanhar tendéncias de consumo e conhecer de perto as
exigéncias do mercado europeu. Participar como expositor ou visitante pode facilitar o acesso a
parceiros, distribuidores e potenciais compradores no setor.

CONCLUSAO

O mercado alemao de pet food demonstra maturidade, alto valor agregado e diversificagao
crescente, com demanda consistente por produtos “naturais”, funcionais e diferenciados. Embora o
Brasil ainda ndo possua participagéo relevante para esse mercado, ha espago para avancgo,
especialmente em nichos como petiscos e ingredientes de origem animal. A presenca de empresas
brasileiras registradas para exportar a Uni&do Europeia € um ponto de partida, mas o acesso efetivo
depende do alinhamento com os requisitos técnicos, sanitarios do Bloco e dependendo do caso,
investimento em diferenciac&o de portifolio. A consolidagao de parcerias com distribuidores locais, a
participacdo em eventos setoriais € o0 didlogo com associa¢cbes especializadas sdo caminhos
relevantes para ampliar a insercao de produtos brasileiros no setor.
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