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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







CASTANHA-DO-BRASIL NO MERCADO
ALEMAO

Data: 13/01/2026

Posto: Berlim/Alemanha

Palavras-chave: castanha-do-brasil; oleaginosas; mercado alemao; aflatoxinas;
produto premium; castanha-do-para; Unidao Europeia; nichos de mercado.
Responsavel: Eduardo Sampaio Marques; Ana Paula Chaves de Araujo Kraus.

SUMARIO:

A castanha-do-brasil apresenta-se como um produto de alto valor no mercado aleméao,
com inser¢ao predominante em nichos premium e organico. A Bolivia lidera as
exportagcdes para a Alemanha e o Brasil mantém participagdo modesta, ainda que
crescente. O mercado alemao se destaca como maior importador da Unido Europeia e
como hub relevante de redistribuicdo intra-bloco. A presenca da castanha-do-brasil esta
consolidada tanto em marcas premium quanto em marcas préprias de redes varejistas,
com forte variacdo de pregos por quilo. A cadeia de suprimento exige atencao a
controles sanitarios rigorosos, sobretudo em relagado a aflatoxinas. O produto é isento
de tarifas e a estrutura logistica e institucional alema oferece caminhos claros para o
acesso ao mercado, desde que se observem os padrbes regulatérios e de qualidade
exigidos.



Introducao

Na Alemanha, nozes e castanhas fazem parte da alimentagao cotidiana por motivos culturais e
nutricionais. A castanha-do-brasil — apesar de nao ser originaria da Europa — destaca-se por
seu alto teor de selénio e por sua valorizagcdo como alimento funcional. Seu consumo é
recomendado por profissionais da saude, operadoras de seguro e canais especializados em
nutricdo.

Além de serem consumidas cruas e naturais, as nozes e castanhas também sao populares
como aperitivo salgado — o amendoim salgado é particularmente popular, mas existe uma
grande variedade ofertada no mercado (Fig. 1). Cerca de 9,4 milhdes de consumidores na
Alemanha consomem nozes, sementes ou frutas secas duas ou trés vezes por semana . Entre
as marcas mais populares estdo Ultie e Seeberger. Marcas proprias também s&do muito
populares entre os consumidores.

Figura 1 — Exemplo da rede de supermercados Rewe na Alemanha e a diversidade de
oleaginosas e frutas secas em diferentes combinacgdes, tipos (doces e salgadas) e marcas.

Fonte: Rewe-familie-schneider.de/wisbaden

Na Alemanha, o consumo per capita de nozes e castanhas foi de 5,8 quilos em 2024, cerca de
482.000 toneladas entre 2024 e 2025, correspondendo a 100.000 toneladas a mais do que ha
10 anos (grafico 1 e 2), indicando um mercado sélido e com tendéncia de crescimento.



Grafico 1 e 2 — Alemanha: consumo per capita (kg) e consumo total (mil toneladas) de
améndoas e castanhas®
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*Nozes, avelas, améndoas, castanhas-do-para, castanhas de caju, pistaches, castanhas, amendoins (ndo destinados a produgao de 6leo),
cocos e outras nozes. Fonte: Escritério federal de Estatistica (DESTATIS), 2026

As nozes e castanhas sao relevantes também na industria (confeitaria, chocolates,
panificacdo, granolas e formulagdes plant-based), porém, a castanha-do-brasil, diferente das
améndoas e avelads, por exemplo, ndo possui presenga marcante em outras categorias de
produtos.

Apesar da presenga ainda discreta da castanha-do-brasil, o crescimento geral do mercado de
“nuts” na Alemanha cria um ambiente favoravel para sua expansao, especialmente em canais
premium e bio.

Além da demanda direta do consumidor, o mercado alemao opera como hub de redistribuicao
na Unido Europeia, com participacdo relevante de importadores, empacotadores e marcas
préprias. Esse papel logistico e industrial da Alemanha amplia sua relevancia como porta de
entrada estratégica para a castanha-do-brasil no mercado europeu, oferecendo nao apenas
acesso ao consumidor final, mas também a industria alimenticia e a canais de exportacao
intra-bloco.

Comeércio Exterior

A Alemanha importou mais de 50 milhdes de ddlares de castanha-do-brasil descascada
(0801.22.00) em 2024, além de 30 milhées de ddlares de castanha com casca (0801.21.00)
no mesmo ano. O pais possui a maior participagao da UE, equivalente a 42% nas importagcoes
deste produto.

A Bolivia é o maior parceiro comercial da Alemanha para o produto 0801.22.00 (Fig.2). A
participacdo do Brasil nas importagcdes alemas de castanha-do-brasil € minima, 1,2% de
participagdo, ocupando a 5% posicdo no ranking. Deve-se considerar, no entanto, que a
castanha-do-brasil € um produto que frequentemente entra no pais como reexportacéo,
conforme se depreende da tabela 1. A origem do produto muitas vezes nao esta presente na
embalagem.



Tabela 1 — Importacbes aleméas da castanha-do-brasil descascada por paises selecionados
nos ultimos 5 anos.

Mundo 56.534 | 8.822 5{}.435 7.596 | 55.333 | 6.515 | 39.405 | 5995 | 52.846 | 7.588
Bolivia 51.938 | 8.116 | 43.374 | 6.677 | 47.975 | 5649 | 34.841 | 5.396] 45837 | 6.707
Paises Baixos 305 56 2.520 391 3.457 439 2.348 267 3.020 370
Peru 2.625 393 2.986 325 1.353 171 910 155 | 1401 196
Espanha 0 455 b4 590 74 187 23 1.297 148
Brasil 1.204 151 704 31 901 98 620 100 646 95
Chile 108 16 799 b4 219 32 208 32
Bulgaria 23 2 110 9 66 6 79 f ] 140 10
Reino Unido 208 33 53 9 1 0 1 0 123 11
Italia 0 1 42 T
Dinamarca 7 1 5 ik 11 1 12 1 40 3

Trademap, 2026

Figura 2 — Castanha-do-brasil da marca alema Rapunzel importada da Bolivia com presenca
de rotulagem clara sobre a origem do produto.
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Fonte: Pesquisa de campo do adido agricola

Nos ultimos 5 anos as importagdes diminuiram, tornando a crescer em 2024, como visto no
grafico 3. Em algumas fontes de noticias do pais, como o Mundus Agri[1] e a figura 3, o fato é
atribuido a escassez de fornecimento. Apesar do recente abalo no comércio, as importagoes
de castanha-do-brasil descascada (0801.22.00) cresceram mais de 500 % nos ultimos 15
anos. As exportagdes acompanham, em menor escala, a evolugao das importacdes, indicando
um fluxo integrado de entrada e saida do produto (Grafico 3).

[1] https://www.mundus-agri.de/nachrichten/paranuesse-eu-importe-erreichen-jahres-tief.n33366.html



Grafico 3 - Exportagcao e importacdo de castanha-do-brasil pela Alemanha nos ultimos 15 anos
(em toneladas)
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Fonte: Escritorio federal de Estatistica(DESTATIS), 2026

Figura 3 - Site de noticias na Alemanha questiona a escassez atual de castanha do Brasil nas
gondolas dos supermercados e drogarias alemas (noticia veiculada em 11.01.2026).
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Fonte: Escritério federal de Estatistica(DESTATIS), 2026

3.Posicionamento da castanha-do-brasil no mercado alemao

No varejo alemao, a castanha-do-brasil, esta inserido em um nicho de oleaginosas. Trata-se
de mercado sensivel a atributos de qualidade, padronizagao e rastreabilidade. O produto é
frequentemente posicionado como produto premium em marcas de fabricante como
Seeberger e Rapunzel (organico), com énfase em qualidade e narrativa de origem e
processamento (ex.: Rapunzel descreve coleta e beneficiamento do produto).

Em paralelo, ela também aparece como marca propria de grandes varejistas — por exemplo
Alesto (Lidl) e dmBio (dm) — ampliando a presenca do produto em canais de desconto e
drogarias.


https://www.watson.de/leben/exklusiv/734872463-paranuesse-kaufen-supermaerkte-legen-lieferengpaesse-offenFonte:%20Watson.de,%202026

Figura 4 — Marcas préprias de castanha-do-brasil: Ja! da rede de supermercados Rewe, Alesto
da rede de descontos, Lidl e Genuss Plus da rede de drogarias Rossmann.
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Fonte: Capturas de tela dos sites oficiais das redes Rewe, Lidl e Rossmann, acessados em 01/2026

Os canais de varejo para produtos organicos € com apelo saudavel, tendem a apresentar
maior variedade de origens e comunicagdo de atributos, enquanto redes convencionais
priorizam giro e prego por kg (Fig.5). A castanha-do-para aparece, em geral, como produto
premium ou componente de mixes e produtos de maior valor agregado (fig. 6 e 7),
concorrendo com outras nuts por espago de gondola e atengdo do consumidor.

Figura 5 — Castanha-do-brasil em loja da rede Denns BioMarkt em Berlim

Fonte: Pesquisa de campo do adido agricola

Figura 6 — Variedade de mixes contendo castanha-do-brasil em loja da rede produtos
organicos na Alemanha

Fonte: Pesquisa de campo do adido agricola



Figura 7 — Diferenciacdo de produtos com castanha-do-brasil: Mix premium da marca Ultje,
Mix de Nozes Premium KoRo e castanha com chocolate da marca GEPA (fair trade products).

Fonte: Internet e Pesquisa de campo do adido agricola

A analise comparativa de pregos praticados no varejo alemao revela que a castanha-do-brasil
ocupa consistentemente a faixa de pregos mais elevada entre as oleaginosas ofertadas,
superada apenas pela noz-peca e pela macadamia torrada. Em um levantamento da marca
premium Seeberger, a castanha-do-brasil foi comercializada a €55,92/kg, valor proximo ao das
nozes-peca (€56,50/kg) e da macadamia (€56,13/kg), e bem acima de produtos como
améndoas (€26,32/kg), castanha-de-caju (€24,95/kg) ou amendoim com casca (€9,98/kg).

Essa precificagao confirma o posicionamento da castanha-do-brasil como um produto de nicho
e alto valor, o que reforga sua atratividade para exportadores que busquem margens mais
elevadas em segmentos premium (Tabela 2).

Tabela 2 — Comparacdo de pregcos por quilo de diferentes nozes e castanhas da marca
tradicional alema Seeberger.

Améndoas €26,32/kg
Macadamia (torrada) €56,13/kg
Noz -pecd € 56,50/kg
Amendoim (com casca) €9,98/kg
Nozes €33,27/kg
Castanha-de-caju €24,95/kg
Castanha-do-brasil €55,92/kg
Aveld €31,95/kg

Fonte: Elaborado com dados do site da loja online Seeberger



Os precos da castanha-do-brasil no varejo alem&o variam significativamente conforme o
fabricante, volume da embalagem e origem. Marcas proprias como Genuss Plus (Rossmann)
e Alesto (Lidl) apresentam precos mais acessiveis, entre €23,27/kg e €26,60/kg. Ja a marca
premium Seeberger, tradicional no segmento de oleaginosas, pratica um valor bem mais
elevado, chegando a €55,92/kg.

Tabela 3 — Comparacao de precos por marca de acordo com a apresentagao e por quilo de
diferentes castanha-do-brasil comercializadas na Alemanha.

Fabricante Marca Embalagem (g) | Preco |Preco /kg| Origem

Dirk Rossmann GmbH Genuss Plus 150 4,49 € 29,93 € Ausente
1001 Frucht 1001 Frucht 250 7,49 € 29,96 € Bolivia
Pi-Nuts Pi-Nuts 250, 963€] 3852€ Ausente
Seeberger GmbH Seeberger 125 6,99 € 55,92 € Bolivia
Herbert Kluth (GmbH & Co. KG) Kluth 150 4,49 € 29,93 € Bolivia
Maryland Trockenfrucht Vertriebs GmbH [Maryland 400 B8,10€| 20,25€ Ausente
Dennree GmbH Dennree 200 6,49 € 32,45€ Bolivia
Rapunzel naturkost Rapunzel 100 4,99 € 49,90 € Bolivia
EgeSun GmbH Morgenland 100 4,79€| 47,90€ Bolivia

Fonte: Elaborado com dados disponiveis em lojas online e fisicas (1/2026)

4.Requisitos para importacao

A castanha-do -Brasil é isenta de tarifa (0% Erga Omnes) para a entrada na UE e, portanto, na
Alemanha.

Na Alemanha, a cadeia de distribuicdo de oleaginosas em geral, € majoritariamente
importadora e reprocessadora. Os produtos chegam de paises terceiros e entra na UE sob
rigido controle de seguranca de alimentos, com limites maximos de contaminantes definidos
em regulamento europeu e com métodos oficiais de amostragem e analise harmonizados para
o controle desses riscos.

O Brasil esta entre os paises listados para controle reforcado de aflatoxinas em castanha-do-
brasil, e os lotes devem ser acompanhados de laudos laboratoriais e certificados oficiais
emitidos pelas autoridades do Ministério da Agricultura e Pecuaria.

A exportacao de castanha-do-brasil para a Alemanha deve seguir a legislagao e exigéncias da
EU. O Agroinsight “Castanhas no mercado da UE: crescimento recorde e requisitos de
Acesso” de 15/11/2025 fornece informag¢des adicionais regulatérias sobre a entrada de
castanhas na Uni&o Europeia.

Apods o desembarago, a mercadoria tende a se concentrar em hubs logisticos (com destaque
para Hamburgo), onde operadores especializados oferecem armazenagem, “finishing” e
processamento de nozes e frutas secas (triagem, padronizac&o e preparagao para expedigao).
A partir dai, segue para empacotadores/fornecedores B2B e se distribui em trés grandes rotas:
varejo (incluindo marca prépria), industria de alimentos (ingrediente para panificagéo,
confeitaria, snacks) e canais digitais/e-commerce, que ampliam formatos e tamanhos de
embalagem e ajudam a sustentar a oferta do item no mercado alemé&o.



A pagina do Servigo de Informagdo de transporte da Alemanha (TIS - https://www.tis-
gdv.de/tis/ware/nuesse/paranuss/paranuss-htm/), fornece informagdes técnicas de seguranga
do transporte e tem um conteudo dedicado a castanha-do-brasil. Desde a embalagem,
condi¢cbes ambientes e contaminantes.

5.Contatos comerciais e atores relevantes (importadores/empacotadores)

Para acessar os canais de entrada no mercado alemao de castanhas, o exportador brasileiro
pode se apoiar em estruturas institucionais e comerciais ja consolidadas. No ambito especifico
de frutas secas, nozes e castanhas, destaca-se o Waren-Verein der Hamburger Borse e.V.,
associacdo federal que reune importadores e atacadistas de frutas secas, castanhas
comestiveis, vegetais desidratados, especiarias, mel e produtos afins, funcionando como
ponto de contato central com os principais operadores do segmento. Dependendo do
posicionamento do produto, também podem ser relevantes associagdes ligadas a industria de
confeitos e snacks, como a Bundesverband der Deutschen Sulwarenindustrie (BDSI), que
congrega empresas que utilizam castanhas como ingrediente em chocolates, barras, mixes e
snacks. Complementarmente, o Deutscher Fruchthandelsverband e.V. (DFHV) representa o
comeércio de frutas na Alemanha (incluindo empresas que também operam com frutas secas e
nuts), sendo util como porta de entrada institucional e fonte de informagdes de mercado.

As feiras sdo um canal central de prospeccao e posicionamento. A Anuga (em outubro, bienal,
na cidade de Col6nia) oferece acesso amplo a compradores de alimentos e ingredientes,
enquanto a ISM — International Sweets and Snacks Fair (em fevereiro, anual — também em
Coldnia) concentra a demanda de snacks, chocolates e mixes com nuts. A Fruit Logistica (em
Berlim, fevereiro, anual) e a Biofach (cidade de Nuremberg, fevereiro, anual, especializada em
organicos) sao estratégicas para castanhas ligadas as tendéncias de saudabilidade, organicos
e sustentabilidade, permitindo mapear importadores especializados e nichos de maior valor
agregado.

No ambiente digital, a plataforma B2B “Wer liefert was” (“Quem entrega o que”, em portugués)
(wlw.de) é o principal diretério de fornecedores na Alemanha e permite localizar fabricantes,
fornecedores e atacadistas de castanhas do Brasil a partir de filtros por setor de atuacéo,
localizagdo e portfélio de produtos. Buscas em alemao com termos como “nusse” (nozes),
‘paranusse” (castanha-do-para), e “Nussmischungen” (mixes de nuts) tendem a gerar
resultados mais completos. Em complemento, a plataforma EUROPAGES amplia o alcance
para importadores, distribuidores e processadores de alimentos em toda a Unido Europeia.

No canal estritamente online na Alemanha, a castanha-do-brasil aparece com boa capilaridade
fora do varejo alimentar tradicional, combinando lojas D2C especializadas (p.ex., Keimling
Naturkost e KoRo), plataformas do ecossistema “bio” (como Reformhaus Online e eBio24), e
e-commerces focados em nozes e frutas secas como Eichkater e Trockenfriichte Traum. Além
desses nichos, o produto também é encontrado em canais digitais adjacentes, como drogarias
online “Shop-Apotheke” e marketplaces generalistas (ex.: Amazon.de).



6.Conclusao

A castanha-do-brasil tem potencial de ampliagcdo no mercado alemao. A alta precificacédo
observada, sobretudo nas marcas premium, indica um espago para o posicionamento do
produto brasileiro em nichos de maior valor agregado. No entanto, a auséncia do Brasil entre
os principais fornecedores aponta para desafios de regularidade de oferta, conformidade
regulatéria e comunicagdo de atributos. Fortalecer a presenga brasileira requer articulagéo
entre produtores, exportadores e instituicdes, com atencdo a rastreabilidade, certificagdes,
conformidade sanitaria e promogao comercial. A participacdo em feiras setoriais € 0 uso
estratégico de canais digitais e redes especializadas podem acelerar a entrada e expansao da
castanha-do-brasil na Alemanha e, por extensao, em outros mercados da UE.



